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RESUMO

atividades turisticas, a duracdo limitada, o local especifico, uma ou mais tematicas

definidas e um elevado grau de interag@o entre os turistas e a comunidade do local em
que o evento ¢ desenvolvido. Decorrente da grande variedade de tipologias e atributos
inerentes aos eventos, a sua organiza¢cdo pode ser considerada complexa, necessitando de
planejamento e gestdo adequada para a efetivacdo de seus objetivos. Visando compreender a
dindmica do turismo de eventos no estado do Rio Grande do Sul e, através de pesquisa
exploratdria, com abordagem de investigacdo qualitativa, este estudo teve como inten¢do
realizar o mapeamento, caracterizacdo e analise dos eventos realizados neste Estado. Os
resultados demonstraram que, relativo a comunicagdo, constata-se uma baixa utilizacdo do
website da Secretaria Estadual de Turismo para a divulgacao dos eventos realizados no Estado
e, referente a organizacdo, que os eventos com temadticas relacionadas ao movimento que
enaltecem as raizes culturais do povo gaucho, com atividades vinculadas a preservacdo das
tradicdes como gastronomia, vestimentas e apresentagdes culturais, predominam em termos
quantitativos e, também, possuem planejamento estruturado quanto ao calendario dos eventos
e a diversidade de opg¢des de atrativos.

O turismo de eventos possui como principais peculiaridades, em relacdo as demais
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THE DYNAMICS OF EVENT TOURISM IN THE STATE OF RIO GRANDE DO
SUL/BRAZIL, IN THE CONTEXT OF PLANNING AND COMMUNICATION

ABSTRACT

limited duration, a specific place, one or more defined themes and a high degree of

interaction between the tourists and the community of the place where it is developed.
Due to the wide variety of typologies and attributes inherent to the events, their organization
can be considered complex, requiring adequate planning and management to achieve their
objectives. Aiming to understand the dynamics of event tourism in the state of Rio Grande do
Sul, and through exploratory research with a qualitative research approach, this study intends
to map, characterize and analyze events in this state. Regarding the communication, the
results showed that there is a low use of the State Department of Tourism's website for the
dissemination of the events held in the State and, in terms of the organization, that the events
with themes related to the movement that praises the cultural roots of Rio Grande do Sul's
population, with activities linked to the preservation of traditions such as gastronomy,
clothing and cultural presentations, predominate in quantitative terms and also have structured
planning regarding the timing of events and diversity of attractive options.

F I \he events tourism has as main peculiarities, in relation to other tourist activities, its
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Introduciao

Os eventos mobilizam turistas que possuem interesse em realizar trocas comerciais,
técnico-cientificas, promocionais e/ou sociais. Considerando os eventos como atividade
turistica relevante, para Pelicano (2009), as principais caracteristicas destes referem-se ao fato
de que sdo planejados, tem duracdo limitada, podem ter uma os mais tematicas, envolvem um
conjunto de participantes e proporcionam beneficios também as comunidades onde sdo
desenvolvidos. Deste modo, as principais premissas de um evento incluem a reunido formal
de pessoas com finalidade especifica, em data e local definido, integrando diversas
manifestagdes de turistas e de participantes das comunidades onde ocorrem.

Os estudos sobre o turismo de eventos descrevem uma significativa relevancia, tanto
econdmica, quanto social, para as comunidades onde sdo desenvolvidos. Entretanto, também
se deve considerar as multiplas possibilidades de objetivos a que estes se propdem, o que
determina uma grande quantidade de tipologias, com reflexos nas dificuldades de
organizagdo. Neste contexto o planejamento torna-se determinante e deve ser realizado com o
intuito de antecipar condi¢des e situagdes futuras para satisfazer os participantes.

Desenvolver um planejamento adequado significa, primordialmente, definir de forma
clara o que os participantes desejam e o que os motiva a participar dos eventos. Este
entendimento pode proporcionar uma referéncia para as demais definicdes que sdo
relacionadas a todos os atributos que compdem o evento, tais como, a data, o local, a
amplitude, a infraestrutura, a comunicacao, as parcerias € a seguranca.

Considerando essas premissas e compreendendo a relevancia econdmica, cultural e
social da realizacdo de eventos para as populagdes do entorno em que sdo realizados, este
estudo objetivou mapear e caracterizar os eventos realizados no Rio Grande do Sul / Brasil.
Com uma pesquisa de natureza exploratoria, com abordagem de investigacdo de carater
qualitativo foram analisados aspectos referentes a identificacdo dos organizadores, tipos de
eventos, abrangéncia, periodicidade dos eventos cadastrados no website da Secretaria Estadual de
Turismo e, também, dos eventos vinculados a tematica relacionada a preservacao das tradigdes
gauchas.

1 Turismo de eventos

Dentre as atividades turisticas que proporcionam renda os eventos sdo considerados
relevantes, pois se caracterizam pela facilidade de serem incorporados ao cotidiano do espago
onde ocorrem, em decorréncia da possibilidade de integrarem manifestacdes culturais e por
propiciarem lazer e entretenimento, ndo s6 para os turistas, mas também para os habitantes da
localidade. Simdes (2012, p. 6) define evento como:

um acontecimento planeado que tem um inicio ¢ um fim (ou seja, um tempo
delimitado), que se realiza em determinado local ou locais previamente
estabelecidos, do qual o publico e os stakeholders fazem parte da sua composicdo e
do leque de interessados. Pode ainda incluir-se nesta defini¢do que o evento envolve
um grupo ou uma comunidade, procurando a sensibilizaggo, inclusdo e divulgagdo -
entre quem participa - do objectivo que se pretende alcangar.

Os eventos podem ser analisados pela perspectiva do publico-alvo, ou seja,
encontram-se eventos organizados para os habitantes da comunidade local e os de maior
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amplitude que sdo destinados a atracdo de turistas (SMITH E FOREST, 2009). Britto e Fontes
(2002) corroboram afirmando que o evento ¢ uma atividade econdmica e social, geradora de
beneficios para as comunidades promotoras, para os empreendedores e para o comércio.
Neste sentido Getz (2002, p. 425), complementa que “os eventos ajudam a fazer dinheiro,
exaltam o progresso e as artes da comunidade, proporcionam lazer e sdo excelentes
instrumentos de comunicagao”.

Com a capacidade de atingir multiplos objetivos, para Hoeller (2001, p.51) o turismo
de eventos ¢ praticado “com interesse profissional e cultural por meio de congressos,
convengdes, simposios, feiras, encontros culturais, reunides internacionais, entre outros, € €
uma das atividades econdmicas que mais cresce no mundo atual.” Meirelles (1999) amplia

esta definicdo afirmando que evento é:
um instrumento institucional promocional, com a finalidade de criar conceito e
estabelecer a imagem de pessoas fisicas, juridicas, de produtos, servigos e ideias, por
meio de um acontecimento previamente planejado, a ocorrer em um Unico espago de
tempo com a aproximacdo entre os participantes, quer seja fisica, quer seja por meio
de recursos da tecnologia (MEIRELLES, 1999, p.32).

Considerando a natureza das relagdes que almejam, os eventos podem ser divididos
em: (a) comerciais, se associadas as transagdes de compra e venda de produtos e servigos; (b)
promocionais, se utilizados para divulgacdo institucional ou de apoio as estratégias de
marketing; (c) técnicos e cientificos, se contemplam especialidades, processos, habilidades,
dominio de uma pratica, arte ou ciéncia; e (d) sociais, quando envolvem assuntos proprios da
sociedade, comunidade ou agremiacao, com vistas ao bem comum (BRASIL, 2010).

Devido a esta amplitude de possibilidades, existem muitas abordagens relacionadas as
tipologias dos eventos. Segundo Getz 2008 apud Cardoso (2013) os eventos podem ser
classificados segundo a inteng¢do, o proposito e o programa, com as denominagdes de: (a)
eventos culturais: festivais, comemoracdes e eventos religiosos; (b) eventos
educacionais/cientificos: conferéncias, semindrios e acdes de formacgao; (c) eventos privados:
casamentos, festas e reunides; (d) eventos politicos: cimeiras’, ocasides especiais e visitas de
vip’s; (e) eventos de negocios: reunides, convengdes, feiras e exposigdes; (f) eventos artisticos
e de entretenimento: concertos e cerimoOnias de entrega de prémios; (g) competicdes
desportivas e (h) atividades recreativas.

Na classificagdo dos eventos descrita por Zanella (2003, apud BORNHOFEN, 2008),
os atributos que devem ser considerados sdo: natureza, fato gerador, objetivos, qualificacdao ou
nivel dos participantes, amplitude, area e local, sendo que os eventos podem ser descritos
como: (a) comerciais: convengdo, workshop, mostra, leildo, feira, exposi¢do, desfile,
encontro, reunido etc.; (b) culturais: congresso, seminario, simposio, conferéncia, curso,
palestra, mesa redonda, painel, forum etc.; (c) sociais: recepgdo, baile, casamento, formatura,
garden party’, aniversario, passeio, etc.; (d) artistico/culturais: desfile, festival, concerto,
show, amostra, exposicdo etc.; (e) gastronomicos: banquete, coquetel, festival, etc.; (f)
esportivos: competicdo, remate, excursao, premiagdo; (g) politicos: debate, reunido, palestra,
homenagem, convencdo; (h) historicos: aniversario, inauguragdo, comemoracao, desfile, etc.;

? Cimeira designa reunido de cupula, conferéncia ou congresso.
* Garden party é a denominagio de eventos formais realizados em jardins.

R T Revista Eletronica de Administracao e Turismo
‘ \ volume 11 - nimero 6
Julho - Dezembro / 2017 1 352




Revista Eletronica de R-AT
Administracao e Turismo e

(i) religiosos: encontros, conclave®, festa, concilio’, cerimonial; e (j) cientificos ou técnicos:
congresso, seminario, palestra, etc.

Outros autores acrescentam diferentes perspectivas para tipificacdo dos eventos, tais
como: abrangéncia (mundiais, internacionais, latino-americanos, brasileiros, regionais ou
municipais); data ou frequéncia (permanentes, esporadicos, Unicos, de oportunidade);
categoria e fungdo estratégica (publico, privado); dimensdo (macroevento, de grande porte, de
médio porte, de pequeno porte); perfil dos participantes (geral, dirigido, especifico ou
especializado); e tipo de adesdo (fechado, aberto) (MARTIN, 2003, apud BORNHOFEN,
2008).

De forma particular, adaptado a realidade brasileira ¢ com o intuito de elaborar o
Calendario Nacional de Eventos Turisticos, o Ministério do Turismo (MTur) brasileiro define
os eventos relacionando-os com a forma como sdo organizados, referindo-se a sua dindmica
ou técnica e subdivide os diversos tipos de eventos em categorias, que se referem a natureza
do evento, ou seja, ao segmento e area de interesse. Os tipos mencionados pelo MTur sdo:
aniversario, congresso e afins, desfile, feira/exposicdo/mostra, festa, festival, movimento,
campeonato/torneio/concurso ¢  outros. Como  categorias sdo  citadas: (a)
artistico/cultural/folclorico, sendo que artistico refere-se as manifestacdes de arte ligada a
musica, pintura, poesia, literatura, danga, escultura, arquitetura, cinema, escrita, entre outras;
cultural contempla temadticas caracteristicas de alguma regido, relacionadas a bens materiais e
imateriais da cultura das populagdes e comunidades; e, folclorico inclui o conjunto de
tradi¢des e manifestacdes populares, constituido por lendas, mitos, provérbios, dangas e
costumes que sdo passados de geragdo em geracao; (b) cientifico ou técnico; (¢) comerciais ou
promocionais; (d) ecoturismo; (e) esportivo; (f) gastrondmico; (g) moda; (h) religiosos; (i)
rurais e (j) social/civico/historico (MTUR, 2015).

Neste mesmo documento sdo requeridas outras formas de classificacdo do evento: (a)
porte do evento, (b) fluxo turistico; (c) fluxo econémico e (d) relevancia cultural. Em relacao
ao porte do evento estes podem ser considerados macroevento, de grande, médio e pequeno
porte; Os macroeventos sdo de abrangéncia internacional, com mobilizagdo de milhares de
pessoas (exemplos: Copa do Mundo, Jogos Olimpicos e Rock in Rio); os eventos de grande
porte mobilizam milhares de pessoas, porém menor que o macroevento (exemplos: Carnavais
tradicionais, Reveillon e Romaria do Bom Jesus da Lapa); os eventos de médio porte possuem
grande fluxo regional e ocorrem com maior frequéncia (exemplos: congressos regionais,
festividades religiosas de maior alcance, semindrios e feiras comerciais); e os eventos de
pequeno porte que tém carater mais objetivo e especifico, geralmente voltado a um publico
especifico e ocorrendo com maior frequéncia do que os outros eventos (exemplos: festas
locais, pequenas feiras e aniversario da cidade). A defini¢do do fluxo turistico refere-se a
procedéncia do turista e pode ser internacional, nacional, regional e local. O fluxo economico
pode ser alto, médio e pequeno e diz respeito aos impactos diretos ou indiretos do evento na
economia da localidade, regido, estado ou até mesmo pais. E, finalmente, a declaragdo da
relevancia cultural classifica os eventos em alta, média e pequena relevancia e tem relagao

* Conclave é um evento religioso da Igreja Catélica que retine cardeais para a escolha de um novo papa.
* Concilio é uma reunidio de autoridades eclesiésticas que discutem e deliberam sobre questdes pastorais, de doutrina, fé e costumes (moral)
e, de acordo com o0 dmbito, podem ser ecuménicos, plendrios, nacionais, provinciais ou diocesanos.
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com a importancia que o evento tem na representatividade da cultura local, regional ou
nacional, considerando aspectos étnicos, sociais, artisticos, ou historicos (BRASIL, 2015).

Sintetizando a percepcdo de varios autores, Simdes (2012) propdem uma forma de
classificagdo dos eventos que se destaca pela inclusdo do cruzamento entre os tipos de eventos
e seus atributos. Para a autora, quanto a tipologia os eventos podem ser especializados ou
multifacetados, ou seja, podem ser organizados sob um tema ou integrarem simultaneamente
varios temas. Referente aos atributos os eventos podem ser classificados considerando a
dimensdo (pequenos, médios, grandes e mega), a abrangéncia (local, regional, nacional e
internacional), os impactos (econdmicos, sociais, culturais e territoriais), a ocorréncia
(singular e plural), o local (indoor e outdoor), a participacdo (ativa e passiva) e a organizagao
(espontaneo e programado) (Quadro 01).

Quadro 01 — Classificagdo dos eventos

Atributo
Tipo
Dimensao Irradiagao Impactes Ocorréncia Local Participagio Organizagao
Artee
Especticulos Espontaneo
M Corvencaes Local Econémicos
Convengdes Pequenos »
e Congressos Singular Indoor Activa
= (Participante) Nao
b
g Organizado
S | Desportivos Médios Regional Sociais
G
g -
Z. | Econémicos . . 3
I Grandes Nacional Culturais 3
Populares e X
Religiosos — . Passiva [
g Néo Plural Qutdoor (Espectador Organizado
S | Global § : o N dor)
B . ‘. glespectador
Outros Mega ;3 Territoriais wospactacos
5
Multifacetados = | Global

Fonte: Simoes (2012, p. 9)

A amplitude de tipologia dos eventos gera uma grande complexidade na organizagao
ou gestao dos mesmos. Neste quesito o planejamento torna-se essencial e deve ser realizado
detalhadamente, considerando as expectativas do publico-alvo. Considerando o planejamento,
segundo Oliveira (2010), como um processo com o intuito de alcancgar, com eficiéncia,
eficacia e efetividade uma situacdo futura, ao elaborar um plano o organizador do evento
objetiva a otimizagao dos recursos alocados, em relagdo aos resultados pretendidos.

O planejamento, de forma geral, antecipa condigdes e situagdes futuras e determina a
maneira mais adequada para atingir os objetivos (BOONE e KURTZ, 2009). O planejamento
de eventos inclui, principalmente, a definicdo das caracteristicas e expectativas do publico-
alvo (habitantes locais, turistas ou ambos), a comunica¢do para atrai-los e fornecimento das
informagdes necessarias, a abrangéncia, a data, a infraestrutura (transporte, hospedagem,
alimentacdo, seguranca, etc.) e a determinagdo das atracdes desejadas pelos participantes do
evento (GIACAGLIA, 2003; MATIAS, 2003). Dentre os aspectos que merecem atencao
especial na organiza¢do de um evento, a comunicagdo com o publico-alvo ¢ relevante, pois no
processo de decisdo de compra dos consumidores (turistas) a avaliacdo e a escolha sdo
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realizadas através da promessa decorrente do que ¢ informado pelo organizador, pois o evento
¢ produzido e consumido simultaneamente (KOTLER e KEPLER, 2012; HOFFMANN e
BATSON, 2006; BOONE e¢ KURTZ, 2009; GRONROOS, 2009). Segundo Hoffmann e
Batson (2006, p.215) a comunicacdo “visa informar, persuadir ou lembrar os clientes sobre
um servigo que estd sendo oferecido”, sendo que podem ser utilizados inumeros canais para
atingir o publico-alvo, tais como, cartazes, anuncios em revistas, jornais, radio e televisao,
outdoors, abordagem direta através de e-mails ou telefone e paginas na internet (SHIMP,
2010; URDAN e URDAN, 2009; KOTLER e KEPLER, 2012).

Considerando que atualmente os consumidores estdo interessados em encontrar
informagdes com praticidade e rapidez (TORRES, 2010), a comunicagdo via infernet
representa essa contemporaneidade e a utilizagdo das midias interativas eletronicas possibilita
atingir uma grande audiéncia e ¢ uma forma de alcancar consumidores geograficamente
distantes, a qualquer hora, seja através de vitrines virtuais, panfletos interativos, boletins on-
line e prestacao de servicos (BOONE, 2006).

Com o objetivo de disponibilizar informagdes relevantes que possam ser de interesse
dos turistas, a Secretaria de Turismo do Rio Grande do Sul possui uma pagina na internet com
a descricao dos eventos realizados no Estado, dos destinos (localizacdo das cidades ¢ das
regides turisticas), dos roteiros turisticos (detalhes sobre os atrativos) e uma lista com a
apresentacdo e localizagdo de aeroportos, Centros de Atengdo ao Turista (CATs) estaduais,
localizagdo dos postos de combustiveis com opgdo de abastecimento de veiculos com GNV
(Gés Natural Veicular), empresas de translados/transfers, agéncia de turismos receptivos, guias
de turismo e rodovidrias existentes.

Este website possibilita que os organizadores cadastrem os eventos de forma gratuita,
sendo que no cadastramento os eventos sdo classificados nas categorias: carnaval, cultura,
encontros técnicos (congresso, férum, etc.), esportivos, feiras exposicdes, festival da cangao
nativa, folclorico, gastrondmico, religioso, rodeio crioulo e Semana Farroupilha. Além da
classificagdo as informagdes incluem o nome do evento, local e data de realizagdo, ambito de
abrangéncia, frequéncia, entidade organizadora, programacgado e formas de contato, tais como
telefone, email e website (SETUR, 2015).

Particularmente, em relagdo aos eventos, o principal objetivo deste website ¢ facilitar a
comunicagdo entre os organizadores e o publico-alvo, estabelecendo um relevante canal que
se caracteriza pela gratuidade, pela abrangéncia e confiabilidade que a Secretaria de Turismo
chancela a informacao disponibilizada.

2 Procedimentos metodologicos

Para atingir os objetivos propostos neste trabalho foi realizada uma pesquisa de
natureza exploratoria, com abordagem de investigacdo de carater qualitativo (Malhotra,
2011). Primeiramente foi efetuado um levantamento tedrico a respeito do tema turismo de
eventos em livros, trabalhos académicos e websites de organizagdes. Posteriormente, foi
realizada uma investigagdo em dados disponibilizados pela Secretaria Estadual de Turismo do
Estado do Rio Grande do Sul (SETEL/RS) para sistematizacdo das informacdes referentes aos
eventos divulgados no website oficial, referentes ao ano de 2015.
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Devido a relevancia quantitativa dos eventos vinculados a tematica relacionada a
preservacdo das tradi¢cdes gauchas, também foram consultados os dados disponibilizados
pelas principais organizac¢des que congregam estes eventos, tais como a CBTG (Confederagdo
Brasileira da Tradi¢ao Gaucha) e o Movimento Tradicionalista Gaicho (MTG-RS) (CBTG,
2017; MTG-RS, 2017).

O levantamento dos dados foi realizado inicialmente no website da Secretaria Estadual
de Turismo do Rio Grande do Sul, que disponibiliza, de forma gratuita, aos organizadores de
eventos uma pagina em que podem ser anunciados os eventos realizados no Estado. Os
eventos sdo informados por municipio onde ocorrem e, para este estudo optou-se por agrupar
estas informagdes por regido turistica, considerando a divisdo regional adotada pela referida
Secretaria, tornando-as unidades de andlise. Apds a regionaliza¢do dos eventos estes foram
categorizados no intuito de possibilitar uma analise detalhada. As categorias de andlise
emergiram do proprio campo pesquisado e contemplaram as variaveis: quantidade de eventos;
periodo de realizagdo; abrangéncia do evento (microrregional, regional, estadual, nacional e
internacional); tipo de evento (feiras e exposi¢des, religioso, gastronomico, rodeio, carnaval e
esportivo); entidade organizadora do evento (Prefeitura, Associacdes, Instituigdes privadas,
Institui¢des religiosas e Instituicdes publicas); e periodicidade em que o evento ocorre.
Complementarmente foram analisadas e incorporadas ao estudo informacdes especificas
relacionadas aos eventos com tematicas que enfatizam o movimento cultural que enaltece as
raizes culturais do povo gaucho.

3 Mapeamento e caracterizacdo dos eventos do Rio Grande do Sul/Brasil

Os dados referentes aos eventos que acontecem no estado do Rio Grande do Sul, neste
estudo, sdo apresentados em dois topicos. Inicialmente sdo analisados os eventos cadastrados
no website da Secretaria Estadual de Turismo e, na sequéncia, os eventos realizados com a
tematica cultural relacionada as tradi¢des gauichas.

a) Eventos divulgados pela Secretaria Estadual de Turismo

A andlise dos eventos divulgados no website da Secretaria de Turismo do Rio Grande
do Sul foi realizada por regido turistica, de acordo com a divisdo regional adotada pela
referida Secretaria, considerando a politica publica de regionalizagdo do turismo realizada
pelo estado do Rio Grande do Sul. Nesta perspectiva o Estado estd dividido em 11 regides e
23 microrregides, sendo as regides denominadas e compostas (por microrregides), conforme
descrito a seguir: (a) Grande Porto Alegre: Porto Alegre e Delta do Jacui (8 municipios); Vale
do Rio dos Sinos (12 municipios); (b) Serra Gaucha: Horténsias: (5 municipios); Vale do
Paranhana (6 municipios); Uva e Vinho: (33 municipios); Campos de Cima da Serra (8
municipios); Rota das Araucarias (20 municipios); (c) Litoral Norte Gaucho: Litoral Norte
Gatcho (23 municipios); (d) Hidrominerais: Cultura e Tradigao (12 municipios); Rota Aguas
e Pedras (23 municipios); Termas e Lagos (16 municipios); (e) Rota das Terras: Rota das
Terras (22 municipios); (f) Yucuma: Rota do Yucuma (33 municipios); (g) Missoes: Rota do
Rio Uruguai (20 municipios); Rota Missdes (26 municipios); (h) Central: Central (35
municipios); (i) Vales: Vale do Rio Pardo (22 municipios); Vale do Taquari (38 municipios);
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Vale do Cai (20 municipios); (j) Costa Doce: Sul (14 municipios); Centro - Sul (14
municipios); Campanha (7 municipios); Fronteira Gatcha (9 municipios); e (1) Pampa
Gaticho: Campanha (7 municipios); Fronteira Gaticha (9 municipios) (SETUR/RS, 2015).

No website da Secretaria de Turismo do Rio Grande do Sul, no ano de 2015, estao
descritos 524 eventos, sendo que este total de eventos divulgado estd distribuido em 172
municipios. Considerando que o Estado possuia 496 municipios, constata-se que somente
35% destes utilizaram o portal da Secretaria para divulgar seus eventos (Quadro 02). Também
se observa que as regides com maior quantidade de municipios que possuem eventos
cadastrados foram Pampa Gatcho, Grande Porto Alegre e Serra Gatcha, com 56%, 55% e
55%, respectivamente. Opostamente, as regides com menor quantidade de municipios foram a
Rota do Yucuma, Hidrominerais e Costa Doce (21%, 22% e 23%, respectivamente).

Quadro 02 — Eventos divulgados segundo a regido turistica (2015)

N° municipios que
divulgaram eventos

Regido N° N° eventos Frequéncia %

municipios | cadastrados
da regido

Grande POA 20 46 11 55
Serra gatcha 73 172 40 55
Litoral Norte 23 48 12 52
Hidrominerais 51 26 11 22
Rota das Terras 22 7 7 32
Rota do Yucuma 33 16 7 21
Missdes 46 30 17 37
Central 35 32 9 26
Vales 80 53 27 34
Costa Doce 97 69 22 23
Pampa Gaucho 16 25 9 56
TOTAL 496 524 172 35

Fonte: Elaborado pelos autores com base nos dados em SETUR/RS (2015)

Um calendério de eventos distribuido adequadamente durante o ano permite uma
maior participagdo de turistas e aos organizadores uma perspectiva de atracdo ampliada. Neste
quesito, considerando os eventos divulgados no website da secretaria de Turismo do Rio
Grande do Sul, percebe-se que existe uma disparidade significativa na realizacdo de eventos
no decorrer do ano, com uma grande concentragdo no segundo semestre do ano, mais
destacadamente nos meses de setembro, outubro e novembro. Em algumas regides esta
disparidade ¢ acentuada, como as regides Hidrominerais e o Pampa Gaucho que cadastraram,
respectivamente, 81% e 80%dos seus eventos no segundo semestre (Quadro 03).
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Quadro 03 — Periodo de realizagdo dos eventos (2015)

@ (=)
] © - =
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A~ s | Z £ » - =3 0
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= = = = s T g = © = » < =9 <
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& € @ | = = Kl &= =] 0 > o & | =
Subtotal 20 | 74 26 5 4 4 11 11 25 35 5 220
1° semestre
% 43 | 43 54 19 57 25 37 34 47 51 20 | 41
Subtotal 26 | 98 22 21 3 12 19 21 28 34 20 | 304
2° semestre
% 57 | 57 46 81 43 75 63 67 53 49 80 | 59
TOTAL 46 | 172 | 48 26 7 16 30 32 53 69 25 | 524

Fonte: Elaborado pelos autores com base nos dados em SETUR/RS (2015)

Outras dimensdes de andlise relevantes referem-se as tipologias ou temadticas dos
eventos divulgados, a periodicidade, a abrangéncia e a entidade organizadora dos eventos.

Observou-se uma predominancia dos eventos culturais e, de forma mais
representativa, os ligados a cultura e as tradi¢des gauchas, tais como rodeios crioulos e outras
atividades relacionadas a Semana Farroupilha. Também se observou uma grande quantidade
de feiras e exposi¢des e eventos de cunho religioso. Em menor propor¢do encontram-se 0s
eventos cujos atrativos principais sdo as atividades esportivas e gastrondmicas. Outros
eventos citados em pequena quantidade referem-se a festividades relacionadas ao carnaval e
de natureza profissional denominadas de encontros técnicos.

A periodicidade predominante nos eventos analisados ¢ a anual. Referente a
abrangéncia constatou-se que a maior quantidade dos eventos ¢ direcionada a um publico-alvo
residente dentro do Rio Grande do Sul e, em menor escala, a atracdo de turistas no dmbito
nacional.

Quanto aos organizadores dos eventos cadastrados, os que mais se destacaram foram
as Prefeituras Municipais e suas Secretarias. Também foram encontrados eventos organizados
por Associagdes de Produtores Rurais e de Industria e Comércio (no caso de feiras e
exposicoes); de entidades ligadas ao movimento tradicionalista (em eventos culturais);
organizacgdes religiosas, tais como Dioceses e Arquidioceses (para os eventos de cunho
religioso). Entretanto o que merece maior destaque refere-se a grande quantidade de eventos
que foi organizado por duas ou mais entidades, que atuam de forma corresponsavel.

b) Eventos relacionados ao movimento cultural gaucho

A maior incidéncia de eventos no Estado concentra-se no més de setembro e tem como
tematica as comemoracdes do ‘Dia do Gatcho’ que ocorre no dia 20 de setembro e que inclui
inimeros eventos numa semana denominada de Semana Farroupilha em que sao
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desenvolvidas atividades atreladas a um movimento cultural que objetiva preservar as
tradi¢des, ressaltando os costumes tipicos, através da gastronomia, vestimentas e
apresentagdes culturais. Ressalta-se que o termo gaucho ¢ a forma como os habitantes do Rio
Grande do Sul sdo designados e a Semana Farroupilha, regulada por uma Lei Estadual,
relembra a Revolugdo Farroupilha, que ocorreu entre 1835 e 1845, e que foi o mais longo e
um dos mais significativos movimentos de revoltas civis brasileiros, envolvendo em suas
lutas os mais diversos segmentos sociais do Rio Grande do Sul contra o Império brasileiro
(SEMANAFARROUPILHA, 2016).

Na Semana Farroupilha os principais espacos onde ocorrem os eventos referentes a
preservacdo da cultura sdo os CTGs (Centros de Tradigdes Gatchas) e os DTGs
(Departamento de Tradigdes Gauchas) onde ocorrem atragdes que incluem, principalmente,
refeicdes com culindria tipica, tendo como prato de destaque o churrasco, dancas
(tradicionais, gauchas de saldo e chula), rodas de chimarrdo e utilizagdo de vestimentas e
simbolos que retratam e celebram a vida do gaucho da area rural, designados de pedes e
prendas. Estes eventos sdo organizados pelos proprios CTGs e DTGs. Além destas
atividades, no dia 20 de setembro sdo realizados desfiles tematicos nas ruas da maioria dos
municipios do Estado, organizados, em sua maioria, pelas Prefeituras Municipais em parceria
com entidades representativas da tradi¢ao gautcha.

A principal institui¢do que representa entidades que organizam eventos relacionados a
esta tematica, no Brasil ¢ no exterior, ¢ a Confederacdo Brasileira da Tradicdo Gaucha
(CBTG), que tem por objetivo valorizar, organizar, defender, promover e representar as
tradi¢des e a cultura gatcha e que congrega os MTGs (Movimento Tradicionalista Gaucho) de
diversos estados brasileiros (CBTG, 2017).

O Movimento Tradicionalista Gaucho do Rio Grande do Sul (MTG-RS) foi
formalizado em 1966 e reune entidades tradicionalistas, distribuidas em 30 Regides
Tradicionalistas. O MTG-RS ¢ “um organismo social de natureza nativista, civica, cultural,

literaria, artistica e folclorica” e tem por objetivo:
1° - congregar os Centros de Tradigdes Gatichas e entidades afins para constituir
uma associagdo que permite padronizagdo de procedimentos e realizacdo de
atividades com abrangéncia estadual ou nacional das quais participam todos os
filiados com interesse no tema; 2° - preservar o nucleo da formagdo gaucha e a
ideologia consubstanciada nos estudos da historia, da tradi¢do e do folclore, além do
que constam nos documentos fundamentais, como as teses aprovadas em congressos
e a Carta de Principios que define os objetivos do tradicionalismo gaticho desde o
ano de 1961(MTG-RS, 2017).

O MTG, além de participacdo na Semana Farroupilha, organiza muitos eventos,
distribuidos num calenddrio anual, sendo os principais: Congresso Tradicionalista Gaucho,
em janeiro (o 1° Congresso aconteceu em 1954); FECARS (Festa Campeira do RS) em
marco; Entrevero Cultural de Pedes, em abril; Ciranda Cultural de Prendas, em maio; Ciranda
e Entrevero em suas fases regionais, em junho; Convencdo Tradicionalista, em julho;
Acendimento da Chama Crioula, em agosto; Festejos Farroupilhas, em setembro; FEGADAN
(Festival Gatcho de Dangas) e Aniversario do MTG em outubro; ENECAMP (Encontro de
Esportes Campeiros) e ENART (Encontro de Artes e Tradi¢do Gaucha), em novembro. Além
dos eventos discriminados no calendario mensal, sdo realizados o Seminario Estadual de
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Prendas, Tchéncontro e o Acampamento da Juventude, com datas fixadas anualmente (MTG-
RS, 2017).

Cabe destacar que, além de uma maior concentracdo de eventos realizados pelos mais
diversos segmentos relacionados a data, durante a Semana Farroupilha, esta teméatica ¢ motivo
de muitos outros eventos que ocorrem no decorrer do ano, sendo os mais significativos os
rodeios crioulos, bailes com musicas de artistas locais e encontros regionais de dangas
tradicionais. Os rodeios possuem como atrativo as provas artisticas, shows e bailes e tem
como atragdo principal a disputa de provas campeiras, tais como gineteada e tiro de lago
(RODEIODEVACARIA, 2017). Os bailes ocorrem, em sua maioria, nos CTGs ¢ DTGs e,
geralmente, incluem um jantar com gastronomia tipica regional, com musica com artistas
locais e danga. Além dos bailes, as dancgas tradicionais sdo tema principal de eventos de maior
repercussdo e atracdo de turistas, tais como o ENART (Encontro de Artes e Tradigdes
Gatchas) e o JUVENART. O ENART ¢ o mais tradicional evento gatcho de danga
tradicionalista e considerado pela Organizacdo das Nacgdes Unidas para a Educacdo, Ciéncia e
Cultura (UNESCO) como o maior festival de arte amadora da América Latina. Promovido
pelo Movimento Tradicionalista Gatcho do Estado (MTG-RS), o evento ¢ dividido em trés
etapas anuais que sdo: as regionais e as inter-regionais no decorrer do ano e a final que ocorre
no més de novembro. Somente na etapa final do ano de 2016 este evento reuniu 6.000
competidores em 20 modalidades de competi¢do e atraiu 70.000 turistas (ENART, 2017). O
JuvEnart ¢ um evento similar a0 ENART, porém direcionado ao publico juvenil, com carater
artistico/tradicionalista que tem como atracdo principal o Concurso Estadual de Dangas
Tradicionais Categoria Juvenil, sendo executado pelo CTG Sentinela da Queréncia de Santa
Maria/RS, em parceria com o MTG-RS, e as entidades publicas Universidade Federal de
Santa Maria (UFSM) e Prefeitura Municipal de Santa Maria (IDENTIDADE CAMPEIRA,
2017).

Consideracoes finais

O setor de turismo e, mais especificamente, o turismo de eventos ¢ uma atividade
produtiva que requer organizacdo para atrair e satisfazer os turistas. Nesta perspectiva
pondera-se que seja elaborado um planejamento detalhado considerando, além do tipo de
evento, o publico-alvo, a comunicagdo, a abrangéncia, a data, a infraestrutura e as atragdes.

Sob o escopo da comunicagdo do turismo de eventos e analisando o estado do Rio
Grande do Sul, constatou-se uma subutilizacdo do website da Secretaria de Turismo do
Estado, principalmente considerando que a divulgagdo no website da Secretaria de Turismo ¢
gratuita. A baixa utilizacdo do website verificou-se sob trés aspectos: (a) somente 35% dos
municipios gaichos cadastraram algum evento; (b) as Prefeituras que cadastraram,
divulgaram somente alguns eventos realizados; e (c¢) somente uma parcela reduzida de
eventos que sdo realizados no Estado constam no rol divulgado no website.

E valido também ressaltar uma deficiéncia no planejamento da distribuicdo de datas de
ocorréncia dos eventos no decorrer do ano, com predomindncia de maior quantidade de
eventos ocorrendo no segundo semestre o ano. Nota-se que a falta de planejamento do setor
de turismo de eventos acarreta em sobreposicdo de eventos num mesmo periodo de tempo
com a concentracdo da demanda e a consequente divisdo de turistas entre os eventos
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disponiveis. Este calendario também ¢ inadequado aos turistas que necessitam escolher entre
os eventos disponiveis numa mesma data e ndo dispdem de opc¢ao em datas alternativas.

No detalhamento relacionado aos eventos se verificou que aqueles que possuem maior
organizacdo em termos de calendario, de diversidade de opg¢des de atrativos e que
predominam em termos quantitativos sdo os realizados com tematicas relacionadas ao
movimento cultural que enaltece as raizes culturais do povo gaucho, com atividades
vinculadas a um movimento cultural que objetiva preservar as tradigcdes, ressaltando os
costumes tipicos dos antigos habitantes do Rio Grande do Sul. Este ¢ um elemento que atrai
uma grande quantidade de participantes e que propicia a realizacdo de muitos eventos, tais
como rodeios crioulos, bailes com musicas de artistas locais, encontros regionais de dangas
tradicionais, eventos gastrondmicos com culindria tipica e desfiles tematicos nas ruas da
maioria dos municipios do Estado. Ressalta-se que estes eventos tém um historico, sendo
realizados ha um longo periodo de tempo e sdo organizados por uma grande quantidade de
entidades.

De forma ampla conclui-se que as multiplas possibilidades de objetivos (tipologias) de
um evento, assim como a amplitude de publico-alvo a ser atingido pressupde, em
consequéncia, complexidade na organizagdo. Assim, uma organizagdo adequada deve conter,
primordialmente, um planejamento com identificacdo das necessidades e desejos dos
participantes, defini¢do da infraestrutura do espaco de realizagcdo do evento e adogdo de uma
estratégia de comunicacdo que proporcione as informagdes necessarias e suficientes para
motivar a participagdo das pessoas interessadas nos atrativos. Ressalta-se que reconhecer a
importancia da comunicagdo e de um planejamento que contemple de forma ampla e
detalhada os elementos intrinsecos e esséncias do evento podem ser decisivos para o sucesso
do mesmo, tornando o turismo de eventos mais efetivo e com maior potencial de envolver e
proporcionar beneficios aos organizadores e as comunidades onde sdo desenvolvidos.
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