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Colonialismo Digital e Cultura Histérica como forjadores de identidade
Digital Colonialism and Historical Culture as Forgers of Identity
Natiele Gongalves Mesquita," UFPEL

Resumo

Este texto tem como objetivo colocar em didlogo as discussGes em torno de identidade de
Richard Jenkins, Asad Haider, Stuart Hall, o colonialismo digital, a partir de Deivison
Faustino e Walter Lippold, e a relacdo entre cultura historica, narrativa e consciéncia historia
de Jorn Risen, para debater o entendimento de identidade, mercantilizacdo de identidade e
colonialismo digital. Sera abordado o processo em curso de acumulacdo primitiva de dados,
que vem se apropriando, mercantilizando e individualizando o desenvolvimento do eu
enquanto sujeito coletivo. Este raciocinio partira de experiéncias de observacdo e analise de
dados a respeito de jovens estudantes de 6° ano do Ensino Fundamental, seus habitos digitais,
interesses e possiveis influéncias sofridas pelo avanco das plataformas digitais e redes sociais
no tempo presente.
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Abstract

This text aims to bring into dialogue the discussions on identity by Richard Jenkins, Asad
Haider, and Stuart Hall; digital colonialism, based on Deivison Faustino and Walter Lippold;
and the relationship between historical culture, narrative, and historical consciousness
according to Jorn Rusen, to debate the understanding of identity, the commodification of
identity, and digital colonialism. The ongoing process of primitive data accumulation, which
has been appropriating, commodifying, and individualizing the development of the self as a
collective subject, will be addressed. This reasoning will stem from observation and data
analysis experiences regarding 6th-grade students, their digital habits, interests, and potential
influences brought about by the rise of digital platforms and social networks in the present
time.

Keywords: Identity; Digital Colonialism; Historical Culture.

Introducéo

A ‘sora’ é que nem a gente, disse Bruna,? 14 anos, estudante de escola ptblica do 9°
ano do Ensino Fundamental. O que gera identificacdo? O que pode ser considerado identidade
na perspectiva das Ciéncias Humanas e Sociais? Quais as contradi¢fes entre as categorias de
identidade e politica de identidade? Como o avanco da comunicagédo digital em massa pode

influenciar o entendimento e as experiéncias de identidade? Estas sdo algumas das perguntas

! Doutoranda do Programa de Pés-Graduacdo em Histéria da Universidade Federal de Pelotas, Mestra em
Histdria pela Universidade Federal do Rio Grande, Graduada em Histéria pela Universidade Federal de Pelotas.
Leciona Histoéria no Ensino Fundamental nas redes Municipal e Estadual de Pelotas/Rio Grande do Sul.
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que geram a escrita deste trabalho, que surge a partir de discussdes e bibliografia estudadas na
disciplina de Fronteiras e Identidades, do Programa de Pds-Graduagcdo em Historia da
Universidade Federal de Pelotas, articuladas com a pesquisa de tese em fase inicial no
Doutorado na referida universidade, a respeito do colonialismo digital e da construcdo de
consciéncia historica em jovens estudantes de Ensino Fundamental em duas escolas de
Pelotas.

Este texto pretende introduzir algumas discussdes acerca de identidade, politica de
identidade, identidade na pos-modernidade e as primeiras inferéncias a respeito da analise
quantitativa dos habitos digitais de 45 estudantes do 6° ano em 2023. Para tanto, se alicerca na
perspectiva do colonialismo digital como sendo a atual etapa do desenvolvimento do
capitalismo imperialista a partir da acumulacdo primitiva de dados, articulando esta
compreensdo com a observacdo da realidade da juventude e das dificuldades que se tem

encontrado no desenvolvimento do ensino e aprendizagem em Historia.

Crise de identidade

A identidade tem sido uma categoria de ampla discussdo e analise nas Ciéncias
Humanas e Sociais. Ao mesmo tempo, na atualidade a identidade tornou-se vitima de uma
abreviacdo conceitual, pois em inumeras vezes, é esvaziada de sentido, se tornando um termo-
chave em diversos discursos sem pretensao de aprofundamento. Brubaker e Cooper tensionam
gue tanto na academia quanto fora dela, as discussfes a respeito de identidade geram uma
“crise de identidade, — uma crise de superproducdo e consequente desvalorizacdo de
significado — [que] ndo mostra sinais de enfraquecimento” (Grifo dos autores) (Brubaker;
Cooper, 2018, p. 270-271). Para Jenkins,

Individual and collective concerns about identity and identification aren’t
definitively modern either: the increased volume of discourse about these
aspects of what it is to be human are at least in part a reflection of increased
global noise in general. (Jenkins, 2004, p. 176).°

Embora haja alguns desencontros entre os pensamentos dos autores acima referidos,
explicitos na obra de Jenkins, a preocupacdo com que os estudos sobre identidade sejam mais
essenciais e menos aparentes é ponto comum entre todos. Contradizendo a ideia do senso

comum de que a problematica da identidade € uma discussdo da atualidade, Richard Jenkins

3 «As preocupacdes individuais e coletivas sobre identidade e identificagio ndo sdo definitivamente modernas: o
aumento do volume de discurso sobre esses aspectos do que é ser humano é, pelo menos em parte, um reflexo do
aumento do ruido global em geral”.
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\

aponta que esta ¢ uma questdo anterior a modernidade e a construgdo do “euw’

b

e do
individualismo suscitado pelo lluminismo (Jenkins, 2004, p. 13). Para o autor, o entendimento
de si, ou do “eu”, acontece concomitante com o senso de identidade, que “constituted vis-a-
vis others in terms of similarity and difference, without which she or he wouldn’t know who
they are and hence wouldn’t be able to act” (Jenkins, 2004, p. 27).

Esta perspectiva de Jenkins corrobora com a compreensdo do “eu” indo além de uma
perspectiva cartesiana e/ou oriunda da modernidade, mas que também é identificada na
filosofia Ubuntu de origem zulu. A traducdo simplificada mais aceita desta filosofia, segundo
o professor Francisco Antonio de Vasconcelos, ¢ “sou porque somos”, que “aponta para uma
existéncia marcada pela convivéncia harmoniosa com o Outro” (2017, p. 101). Do contrério
do processo de construgao de si pautado pelo “o que ndo sou”, que exclui, a filosofia ubuntu
inclui. Indo além, o nds e o eu ainda inclui a relacdo com a natureza (Vasconcelos, 2017, p.
109). Este desenvolvimento cognitivo apresenta uma matriz diferencial do individualismo,
tachado a partir do lluminismo que fundamenta as atuais narrativas de empreendedorismo.

Alicercando-se nos estudos psicanaliticos de Freud e Lacan, Stuart Hall define que,
segundo esses autores, a formacdo da identidade se d4 “ao longo do tempo, através de
processos inconscientes, e ndo algo inato, existente na consciéncia no momento do
nascimento” (Hall, 2006, p. 38). Logo, a partir disso, se pode inferir que a identidade ¢ forjada
a partir de diversos elementos, principalmente da cultura histérica.

Para simplificar o entendimento de cultura histérica, Maria Auxiliadora Schmidt,
apoiando-se no pensamento de Jorn Risen, afirma que a “cultura histérica é a propria
memoria historica, exercida na e pela consciéncia histérica, a qual da ao sujeito uma
orientacdo temporal para a sua préaxis vital, oferecendo uma direcdo para a atuagdo e
autocompreensao de si mesmo” (Schmidt, 2014, p. 32). Riisen aponta a respeito da identidade
que “[...] na constituicdo de sentido sobre a experiéncia do tempo mediante a narrativa
historica, se trata afinal de contas da identidade daqueles que tém de produzir esse sentido da
narrativa (historica), a fim de poderem orientar-se no tempo” (Grifo do autor) (Riisen, 2010,
p. 66).

Portanto, a identidade serve a constituicdo de narrativas de si e de coletivos de
estados-nacao, género, etnias, entre outras, e conferem sentido enquanto sujeito individual e

introduzido ao coletivo. Retornando a Jenkins, este afirma que

4 o ~ . . ~ .
“constituida em relagdo aos outros em termos de semelhanga e diferenca, sem os quais ela ou ele ndo saberia
quem sdo e, portanto, ndo seria capaz de agir”.
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interests and identification are intimately bound up with each other, whether
individually or collectively. Who | am has some bearing on what | see my
interests to be, and what | see as being against my interests. How other
people identify me has some bearing on what they perceive my — and,
indeed, often their — interests to be. My pursuit of particular interests may
cause me to be identified in particular ways by myself and by others. How |
identify others may have a bearing on which interests | pursue. If my
identities are consequential — as | argue — they are necessarily entangled with
my interests (Jenkins, 2004, p. 178).°

Desta forma, as diversas etapas do desenvolvimento humano, da interacdo entre
sociedades, dos processos politicos, econémicos e sociais de dominagdo, da exploracdo de
territérios e meio ambiente, dos modos de producdo pré-capitalistas e atuais, sdo elementos
forjadores de cultura historica e, com isso, interferem também da construcdo das narrativas de
si, levando a influéncia direta a estruturacdo de identidades. Nao s6 de si, mas do mundo em
si, das relagdes com o todo e com a compreenséo de espago-tempo.

Pensando a respeito das contradi¢des da categoria identidade na contemporaneidade,

Asad Haider coloca que

“Identidade” é um fenémeno real: ela corresponde ao modo que o Estado nos
divide em individuos, e ao modo que formamos nossa individualidade em
resposta a uma ampla gama de rela¢cBes sociais. Ela €, no entanto, uma
abstragdo. Uma abstracdo que ndo nos diz nada sobre as relages sociais
especificas que a constituiram (Haider, 2019, p. 33).

Pode-se interpretar a problematizagdo de Haider como a apresentacdo de uma lacuna
de desenvolvimento de cultura e consciéncia historica na leitura das identidades. As novas
relacBes e interpretacdes de si, estdo submetidas a dominios cognitivos a partir das relacdes
materiais e de desenvolvimento capitalista e, por isso, precisam estar no centro dos estudos de
identidade.

Diversos autores tém se debrucado a respeito de como as identidades tém sido
compostas e modificadas na atualidade. Este texto, corrobora com a ideia de que para o

desenvolvimento do ensino de Historia, se faz necessaria a compreensdo das realidades, das

® “interesses e identificagdo estdo intimamente ligados entre si, tanto individual como coletivamente. Quem eu
sou tem alguma influéncia sobre 0 que eu vejo como meus interesses € 0 que vejo como indo contra meus
interesses. Como as outras pessoas me identificam tem alguma influéncia sobre como elas percebem meus - e, de
fato, frequentemente seus préprios - interesses. Minha busca por interesses especificos pode fazer com que eu
seja identificado de maneiras especificas por mim mesmo e pelos outros. Como eu identifico os outros pode
influenciar quais interesses eu persigo. Se minhas identidades tém consequéncias - como eu argumento - elas
estdo necessariamente entrelacadas com meus interesses”.
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relacbes humanas, da cognicdo dos estudantes e, a identidade € um conceito-chave de
entendimento do Tempo Presente.

Identidade e politica de identidade hoje

O atual desenvolvimento das forgcas produtivas, a popularizacdo da tecnologia das
coisas e a atuacdo desregulada das grandes empresas detentoras de monopolios de tecnologia
intituladas como big techs, tém influenciado a construcdo da nossa consciéncia histérica. E,
nesse contexto, a modernidade vai configurando novas experiéncias de identidade.

Em principio, as sociedades ditas “tradicionais” se diferem das “modernas” devido as
ultimas apresentarem mudancas constantes, rapidas e permanentes (Hall, 2006, p. 14). Stuart
Hall defende que a globalizacdo tem causado consequéncias sobre as identidades culturais,
como a iminéncia de uma desintegracdo das identidades nacionais, que em contrapartida, tem
gerado o refor¢o destas e de outras “locais” em resisténcia a globalizacdo e que no lugar do

declinio das mesmas, identidades hibridas tomam seu lugar (Hall, 2006, p. 69). Para o autor, 0

(...) sujeito po6s-moderno, [€é] conceptualizado como ndo tendo uma
identidade fixa, essencial ou permanente. A identidade torna-se uma
‘celebracdo moével’: formada e transformada continuamente em relagdo as
formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas
culturais que nos rodeiam (Hall, 2006, p. 12-13).

Ao mesmo tempo, Hall problematiza o préprio carater homogéneo e unificado das
identidades nacionais. Segundo ele, ao passo em que se pode questionar esta homogeneidade,
também se constata que estas identidades, as nacionais, sobrepuseram as culturais durante o
que se entende como modernidade, a partir da formagdo dos Estados-Nac¢éo europeus (Hall,
2006, p. 67).

Para Poutignat e Streiff-Fenart, “a memoria fundadora da unidade nacional é, ao
mesmo tempo e necessariamente, esquecimento das condigfes de producdo desta unidade: a
violéncia e o arbitrario originais e a multiplicidade das origens étnicas” (Poutignat; Streiff-
Fenart, 1998, p. 36). Desta forma, tanto as ditas identidades tradicionais, quanto as modernas
e pbs-modernas, sdo forjadas em meio as culturas historicas, que perpassam pela
colonialidade do poder, conforme Anibal Quijano, ou geometria do poder, segundo Hall
(alicercado em Doreen Massey).

Faz-se necessario diferenciar a ideia de identidade e de politica de identidade. Para
Hall, “[...] a identificagdo ndo ¢ automatica, mas pode ser ganhada ou perdida. Ela tornou-se

politizada. Esse processo €, as vezes, descrito como constituindo uma mudanga de uma
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politica de identidade (de classe) para uma politica de diferenca” (Grifo do autor) (Hall, 2006,
p. 21). O autor aborda que a pés-modernidade e o avan¢o do capitalismo neoliberal produziu
uma cultura de rechaco a identidade de classe. A respeito desta problematica, Asad Haider
aprofunda em Armadilha da Identidade a forma que a cooptacdo da identidade tem tomado

para fins de dominacdo e exploracdo capitalista. Para ele,

a politica identitaria ¢ um método individualista. Ela é baseada na demanda
individual por reconhecimento, e toma essa identidade individual como
ponto de partida. Ela assume essa identidade como dada e esconde o fato de
que todas as identidades sdo construidas socialmente. E porque todos nds
temos necessariamente uma identidade que é diferente da de todos os outros,
ela enfraquece a possibilidade de auto-organizagdo coletiva. O paradigma da
identidade reduz a politica a quem vocé é como individuo e a ganhar
reconhecimento como individuo, em vez de ser baseada no seu
pertencimento a uma coletividade e na luta coletiva contra uma estrutura
social opressora. Como resultado, a politica identitaria paradoxalmente acaba
reforgando as proprias normas que se prop0e a criticar (Haider, 2019, p. 46-
47).

Em outras palavras, no prefacio da edicdo brasileira da obra de Haider, Silvio Luis de
Almeida defende que “a afirmacgdo da raca € feita apenas para que um dia seja possivel
supera-la” (2019, p. 18). Costurando a colcha de reflexdes a respeito de identidade, para
leitura desta categoria na atualidade é pertinente observar as discussGes a respeito de
colonialismo digital.

Para Cassino e para os autores que cunharam a categoria de “colonialismo de dados”,
Nick Couldry e Ulises A. Mejias, a comparacdo entre os colonialismos ndo é uma metafora.
Alicercando-se nos estudos pés-coloniais de Anibal Quijano a respeito da colonialidade do

poder e sua relagédo com o racismo e escraviddo, Cassino traca o paralelo:

O colonialismo de dados combinaria as mesmas praticas predatérias do
colonialismo histérico com a quantificagdo abstrata de métodos
computacionais. Trata-se de um novo tipo de apropriagdo no qual as pessoas
ou as coisas passam a fazer parte de infraestruturas de conexéo
informacionais. A apropria¢cdo da vida humana (por meio da captura em
massa de dados) passa a ser central (Cassino, 2021, p. 27).

Essa “apropriacdo da vida humana” perpassa por estratégias de cooptagdo das
subjetividades que se relacionam diretamente com 0 consumo em suas perspectivas
identitarias. A formacdo do neossujeito, de acordo com Dardot e Laval, se configura no
sujeito forjado sob instrumentos de dominios neoliberais, que busca o seu desenvolvimento a

partir de pardmetros empresariais, sendo empreendedor de si mesmo, espelhando seu desejo
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em ser um empresario bem-sucedido em exemplos de sucesso, partindo de uma racionalidade
de competicdo (Dardot, Laval, 2016, p. 327). Esta racionalidade também é uma docilizacdo

do ser humano a Idgica do consumo. Retomando Jenkins, este corrobora afirmando que

This model of the self reaches its logical end in Althusser’s argument — of
which there are loud echoes in Foucault — that the ‘autonomous subject’ is an
ideological notion which fools individuals into misunderstanding their own
domination as self-willed. Therefore they ‘freely’ accept it: ‘“There are no
subjects except by and for their subjection’ (Althusser 1971: 182) (Jenkins,
2004, p. 29).°

Desta forma, 0 neossujeito se constitui e 1€ a si mesmo a partir de uma perspectiva
competitiva e individual, desenvolve suas narrativas que dao sentido a sua vida e a sua
historia, corroborando com sua leitura de mundo e de sua localizagcdo no espaco-tempo a
partir de uma aparente liberdade, mas que tem em sua esséncia, estratégias de sujeicdo. E a
identidade € constituidora basilar nas narrativas que ddo sentido a consciéncia historica, sendo
forjada na cultura histérica.

Sao diversas as estratégias de fabricacdo do sujeito neoliberal para Dardot e Laval,
como a educacdo formal e informal. No campo da formalidade estd a Escola, — e aqui se
insere o papel das big techs nas escolas, que se disfarcando de metodologia ativa de ensino-
aprendizagem, tém se infiltrado na Educacdo Bésica e Publica. No ambito da informalidade,
este trabalho considera as redes sociais e plataformas de compartilhamento de videos, um dos
principais focos de promogéo de subjetividades neoliberais neste momento.

Colonialismo digital, juventude e identidade

As salas de aula em escolas publicas sdo espacos fundamentais para a analise a
respeito da cultura histérica da juventude devido a pluralidade. Segundo Cerri, apoiado no
pensamento de Rusen, a consciéncia historica sofre influéncias de diversos ambitos. A escola
é uma delas, mas também é somada a familia e ao meio social, que inclui o acesso a cultura,

valores morais e escolaridade dos pais (Cerri, 2011, p. 65). Para o autor,

[...] o conceito de consciéncia historica esta inextricavelmente vinculado ao
conceito de identidade, e lhe atribui a dindmica tipica dos processos
historicos em que cada uma das identidades esta inserida. Se retomamos a
definicdo de Agnes Heller, percebemos o carater intimamente identitario do

® «“Esse modelo do self atinge seu fim I6gico no argumento de Althusser - do qual ha ecos fortes em Foucault - de
que o "sujeito autdbnomo" é uma nocdo ideoldgica que engana os individuos a entenderem erroneamente sua
prépria dominagdo como autodeterminacdo. Portanto, eles a aceitam "livremente": "N&o h4 sujeitos exceto por e
para sua sujeicao" (Althusser 1971: 182)”.
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conceito, uma vez que identidade, além de incluir classificacbes e
autoclassificacbes como classe social, género, religido, preferéncias no
campo do lazer, pertencimento politico territorial, tem todos esses elementos
considerados em relagéo ao fator tempo e sua representacéo (Cerri, 2011, p.
62).

O fator tempo e as representacfes de tempo sdo elementos que sdo constantemente
inseridos nas narrativas familiares e em trajetorias pessoais. A forma como se I€ o presente, se
relaciona diretamente com as narrativas sobre o passado. Muitas vezes, a ciéncia da Historia
perde de vista a finalidade de orientagdo no Tempo Presente ao olharmos para o passado.
Igualmente possui dificuldade em observar o tempo de longa duragdo corrente, proprio de
guem o vive, mas ndo impossivel da busca por ser entendido.

O trabalho que esta sendo desenvolvido no Doutorado em Histéria da Universidade
Federal de Pelotas, partiu de uma problematica emergida do contexto pos-pandemia de
invasdo massiva do uso de smartphones no cotidiano escolar. A atencdo de educadores e
educadoras passou a ser ferozmente disputada com as redes sociais e a dopamina gerada em
um rolar de tela. A partir dos estudos da disciplina “Fronteiras e Identidades”, fomentada pela
bibliografia ja debatida anteriormente nesta reflexdo, a centralidade da categoria identidade
para compreensdo da cultura histérica formatada na atualidade surgiu. E neste contexto, o
reflexo do avanco neoliberal no desenvolvimento cognitivo, protagonizado pelas big techs,
representadas pelo acronimo GAFAM (Google, Apple, Facebook, Amazon, Microsoft).

Segundo Faustino e Lippold, esses monopdlios de tecnologia somaram, no ano de
2019, quase 900 bilhdes de dolares em receita e em 2021, este valor cresceu em 25% (2023, p.
72). Segundo eles, “das 10 empresas mais valiosas do mundo, somente duas (Aramco e
Hathaway) [respectivamente do ramo do petréleo e seguros] ndo atuam direta ou
indiretamente no ramo da industria digital” (Faustino; Lippold, 2023, p. 72). Este acimulo de
capital e a forma como se da essa apropriagdo monopolista de informacdes e dados tem efeito
direto no desenvolvimento cognitivo e na cultura histérica e, por consequéncia, nas
identidades.

Nesta esteira, Han (2020) traca um paralelo com a ideia de panoptico de Michel
Foucault. Ele sustenta que enquanto a sociedade disciplinar se mantinha vigilante, isolando
seus internos, utilizando de érgédos repressivos e punitivos, o pandptico digital é ainda mais

eficiente.

Os internos do panoptico digital, por sua vez, comunicam-se intensivamente
e expBem-se por vontade propria. Participam, assim, ativamente, da
construcdo do pandptico digital. A sociedade digital de controle faz uso
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intensivo da liberdade. Ela s6 € possivel gracas a autorrevelacdo e a
autoexposicao voluntérias. [...] Assim, a entrega dos dados ndo acontece por
coacdo, mas a partir de uma necessidade interna. Ai reside a eficiéncia do
panoptico digital.

A transparéncia também é reivindicada em nome da liberdade de
informacdo. Na verdade, ela ndo é nada mais do que um dispositivo
neoliberal (Han, 2020, p. 19).

Diante disso, é possivel constatar que o uso intensivo de smartphones, mais do que um
consumo, habito ou até mesmo vicio, € um instrumento de dominio utilizado pelas big techs
que avanca na intervencao da psique. Nosso livre arbitrio estd em xeque, segundo Han. A
exemplo disso, menciona a empresa Acxiom, que como slogan tem a frase “oferecemos uma
visdo em 360° dos seus clientes”. O servigo que ¢ oferecido pela Acxiom ¢ a de mineragédo de
dados e perfilagdo de publico. “As pessoas sdo divididas em setenta categorias, ¢ oferecidas
em um catdlogo como mercadorias. Para cada necessidade ha algo para comprar” (Han, 2020
p. 91). Para Jenkins, a inddstria da publicidade tem se apropriado da politica de identidade.

Segundo ele,

The advertising industry, for example, has long understood how to sell
people more, and more expensive, stuff by selling them an identity: a ‘new
look’, a ‘makeover’, a ‘new me’. The diversity of identification has become
part of the self-conscious stock in trade of advertising and marketing, in the
identification of niche markets and categories of consumer and the careful
negotiation of the myriad possibilities for consumer alienation and offence
(Costa e Bamossy 1995) (Jenkins, p. 9).

As redes sociais tém atuado como um instrumento de “adestramento” ao consumo
muito eficiente e predatorio, principalmente no que se refere a infancia e juventude. Segundo
Isabella Henriques e Pedro Hartung, advogados e membros do Instituto Alana, organizacéo
sem fins-lucrativos que atua na consultoria do Conselho Econdmico e Social da Organizacgdo
das Nacbes Unidas (ONU), até chegar aos 13 anos, as crian¢as tem 72 milhdes de pontos de
dados coletados pelas empresas de tecnologia. 1sso significa informacdes triviais, até perfis

profundos ligados a personalidade e a psique:

[...] seus dados pessoais, que dizem respeito a sua propria personalidade
(como idade, habitos, gostos, salde, religido, orientacdo sexual etc.),
massivamente coletados, utilizados e comercializados, inclusive para
terceiros. E, o que é pior, também para fins de manipulacdo comportamental

" “A industria da publicidade, por exemplo, h4 muito tempo compreendeu como vender as pessoas coisas mais
caras e mais sofisticadas, vendendo a elas uma identidade: um 'novo visual', uma ‘transformagao’, um 'novo eu'.
A diversidade de identificagdes tornou-se parte do estoque autoconsciente do comércio de publicidade e
marketing, na identificacdo de mercados de nicho e categorias de consumidores, e na negociacao cuidadosa das
inimeras possibilidades de alienacdo e ofensiva ao consumidor (Costa e Bamossy 1995)”.
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e de direcionamento, muito mais persuasivo, de anuncios publicitarios
segmentados. (Henriques; Hartung, 2020, online).

A exploracdo da publicidade infantil é um negocio altamente lucrativo para as big
techs. Estima-se que em 2018 as criangas representavam % dos usudrios da internet e no
mesmo ano, 40% do aumento se referiu a este publico. Stuart Hall também tece apontamentos
a respeito do mercado consumidor juvenil e da ocidentalizacdo a partir da propaganda

globalizada:

Jeans e abrigos - o “uniforme” do jovem na cultura juvenil ocidental - S&o
t40 onipresentes no sudeste da Asia quanto na Europa ou nos Estados
Unidos, ndo s6 devido ao crescimento da mercantilizacdo em escala
mundial da imagem do jovem consumidor [...] (Grifo nosso) (Hall, 2006, p.
74).

Diante do supracitado, se identifica que a atencdo da juventude, disputada com
métodos nada ortodoxos ou éticos pela industria da publicidade, precisa ser profundamente
estudada. Pensando no papel do ensino de Histéria como ferramenta de desenvolvimento do
conhecimento histérico, balizado por métodos e conteddos que utilizam da ciéncia
especializada para conferir interpretacdes as caréncias de orientacdo no tempo (Rulsen, 2010
p. 35), mapear as ferramentas de dominacdo a que o publico jovem estd exposto se torna uma
urgéncia dos estudos em educacdo-historica, identidade e Teoria da Historia.

Youtube: meninas e meninos

Desde o ano de 2014, ao ingressar no magistério estadual e municipal, esta autora
utiliza como estratégia de reconhecimento do publico das escolas de trabalho, questionarios
semi-estruturados, a fim de levantar dados e percepcdes de estudantes a respeito da escola e
de seus habitos. As respostas a pergunta “o que vocé gosta de fazer quando ndo estd na
escola”, até¢ o ano de 2019 perpassava por: “sair com amigos”, “brincar”, “assistir televisao”,
“desenhar”, “praticar esportes”, “ler”, “jogar futebol”, “jogar taco”. Estes sdo alguns
exemplos de respostas obtidas em grande volume desde entdo, considerando a faixa etéria de
11 a 14 anos. A partir da pandemia, se pode observar algumas transformacgdes nitidas, que
foram expressas depois nos dados respondidos.

Em 2022, em um universo de 55 estudantes de 6° ano, divididos em 4 turmas em 2
escolas diferentes, 31% responderam que no seu tempo livre, gostavam de jogar no celular
(principalmente FreeFire) ou estar nas redes sociais (Whatsapp, Instagram, Facebook,
TikTok). “Eu gosto de conversar com meus amigos no whatsapp”, “ficar deitada na cama
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jogando”, “gravar tiktok e ver instagram e ver youtube” [sic]. Encara-se com naturalidade e
como progresso o avanco das midias digitais, da internet das coisas, aprendizado de maquina
e como as geraces mais novas se adaptam e utilizam tais ferramentas com facilidade e pouco
se problematiza sobre as implicagdes disso.

No corrente ano de 2023, as perguntas direcionadas aos estudantes aprofundaram os
habitos digitais. Para este texto, se analisard o universo de 45 estudantes de 2 turmas de 6° ano
do Ensino Fundamental de duas escolas publicas da cidade de Pelotas, localizadas em bairros
diferentes, sendo uma estadual e outra municipal. O questionario aplicado neste ano, contava
com 18 perguntas e o publico referido possuia de 10 a 15 anos, mas em maior namero,
estudantes de 11 anos, considerada a idade correta, sem distorcao de idade-série.

Entre as 18 perguntas, aqui se ira-se examinar duas questdes especificas que servirdo
de conexdo para as discussdes de colonialismo digital e identidade, que sdo: quais destes sites
e aplicativos vocé usa? Nesta questdo, as alternativas eram fechadas: Instagram, Youtube,
Roblox, Facebook, Whatsapp, Telegram, Tik Tok, Discord, Netflix, Kwai, Free Fire e a op¢ao
aberta “Outros”. Houve falha na constru¢cdo do questiondrio no esquecimento da alternativa
Twitter, que sera sanada em questionarios posteriores. A segunda questdo que tera suas
respostas analisadas primariamente é: Quem sdo os influencers ou youtubers que vocé
acompanha?

O resultado apontou para o ranking das trés plataformas mais utilizadas: 1°- Youtube
(80%); 2°- Tik Tok (74%); 3°- Whatsapp (61%). Dessa forma, se obtém a visualizacdo que a
plataforma de videos Youtube é alvo de interesse da maioria destes estudantes e logo na
sequéncia, o Tik Tok, que propde uma linguagem de abreviacdo de videos e aceleracdo de
informacdes. Vale ressaltar que o Tik Tok, ao contrario das empresas do acrénimo GAFAM a
gue o Youtube e Whatsapp estdo vinculadas, que sdo localizadas no Vale do Silicio
(California, Estados Unidos), o Tik Tok é de origem chinesa e apresenta uma disputa
macroeconémica em curso nos monopolios da industria tecnologica.

Embora a analise destes dados seja inicial, algumas inferéncias s@o pertinentes no que
se refere a tematica de identidade, principalmente no relativo as respostas da segunda questao
aqui levantada, a respeito das pessoas alvo de interesse de estudantes. Em primeira instancia,
algumas perspectivas de aprofundamento da construcéo de identidades de género podem ser
apontadas.

Entre as meninas, hd uma maior recorréncia de uso de plataformas. O numero de

meninos e meninas é equivalente: 22 se identificaram com o género masculino, 22 com 0
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feminino e 1 como n&o-binario. Na pergunta: quanto tempo por dia vocé fica na internet?,
trés alternativas eram possiveis: pouco ou nada; nem muito nem pouco; muito tempo. Embora
se reconheca a relatividade dessas alternativas, a maioria dos estudantes considera que ficam
um tempo intermediario, “nem muito nem pouco”. Do total das 45 respostas, 21 responderam
a esta opc¢do, totalmente distribuido entre os géneros: 10 meninos, 10 meninas e 1 ndo-binario.
A alternativa “pouco ou nada”, teve uma diferenca de 2 meninos a mais e por fim, a “muito
tempo” teve 2 meninas a mais.

Pode-se mensurar uma relativa proporcionalidade nos nameros acima, mas no que
confere ao apontamento das plataformas digitais utilizadas, as meninas apresentaram maior
nimero de variacdo. Este trabalho estabeleceu um indice de uso variado de redes, que ¢é a
razdo entre o numero de respostas as opc¢des da pergunta, quais destes sites e aplicativos vocé
usa? e o numero de meninos e meninas. Vale ressaltar que 0s numeros consideram que na
maioria dos casos, estudantes marcaram mais de uma opc¢éo, pois fazem uso de plataformas
variadas. Nisso, o indice de uso variado de redes foi de 5,9 para meninas e 4,4 para meninos.
Ou seja, entre as 22 meninas, somando todas as plataformas que as mesmas responderam que
utilizam, o ndmero bruto foi 130 e, entre 0 mesmo ndmero de meninos (22), 0 nimero de
menc0es as plataformas digitais foi de 96.

Algumas hipdteses iniciais a esta variagdo podem ter a ver com o0s papéis das
identidades de género construidas socialmente. Enquanto 0os meninos poderiam ter um maior
acesso aos espacos publicos, a brincar e jogar na rua, as meninas, hipoteticamente, seguiram o
esteredtipo de género de ocuparem o espago privado, se encontrando mais isoladas em casa,
realizando tarefas domésticas ou de cuidados.

Em relagédo a pergunta: Quem s&o os influencers ou youtubers que vocé acompanha?,
houveram mais de 60 mencdes a arrobas® diferentes, a artistas, mUsicos, jogadores online.
Entre esses, dois influencers ou youtubers tiveram menc¢des mais significativas: Renato
Garcia, mencionado por 4 estudantes e Luluca, mencionada por 3 estudantes.

Mais uma vez, as identidades de género podem ser consideradas: Renato Garcia foi
apontado por 3 meninos e 1 menina e Luluca, por 3 meninas. Como ja mencionado por
Jenkins nesse trabalho, “interesses e identificagdo estdo intimamente ligados entre si, tanto
individual como coletivamente. [...] Como as outras pessoas me identificam tem alguma

influéncia sobre como elas percebem meus - e, de fato, frequentemente seus proprios -

® Expressdo utilizada para designar a localizacdo de enderecos de correio eletronico.
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interesses”. (Jenkins, 2004, p. 178). Assistir aos videos de Renato Garcia ou Luluca pode
significar identificacdo, incluindo o desejo de ser.

Diversos tracos do neossujeito podem ser verificados nestas figuras apontadas pelos
estudantes em seus questionarios. Renato Garcia tem 28 anos e seu canal no Youtube conta
com 27 milhdes de inscricbes. O video mais assistido possui mais de 55 milhdes de
visualizagdes e é de uma musica teoricamente autoral, em que o personagem realiza uma
propaganda do jogo “Cagadores de Lenda”, langado pela sua marca. A sua marca conta com
roupas para criancas e adultos, calcados e acessorios. Em suas redes sociais, ele exibe
viagens, “cacas” (em que se encontra armado) e, principalmente, muitos carros novos € caros.
Em geral, suas fotos sdo ou sozinho ou acompanhado de amigos, que configuram
caracteristicas similares de aparéncia, a saber, o atual padrdo de beleza fruto aparente do
esforco de horas em academias de ginastica.

Pode-se inferir que Renato Garcia performa uma identidade desejosa de ser, que
conquistou, ao empreender em si mesmo, dedicando-se a producdo de conteldos digitais,
criacdo e promocdo de vendas, jogos, se preocupando com sua autoimagem, adquirindo bens
materiais. Alguns comportamentos de risco e ostentacdo sdo observados, como nos videos
intitulados “Joguei o Opala do meu irmao no abismo [sic]” e “Capotei o Chevete do Leo
denovo [sic]”. Aponta-se que estas posturas podem ser identificadas como de uma
masculinidade performatica, que confere poder de forca, poder e compra.

Ja a influencer de 14 anos, Luluca, tem seu canal no Youtube intitulado “Crescendo
com Luluca”, com 14 milhdes de inscritos e seu publico aparenta ser bem especifico: meninas
que regulam de idade com ela. Seu video mais assistido tem 47 milhdes de visualizacGes, de
quando tinha 8 anos e desenvolve uma “novelinha” em que interage com uma boneca Barbie
Sereia e ao final, ela mesma se torna uma sereia. Em suas redes sociais, ela estd geralmente
sozinha nas fotos, em estidios de televisdo ou em viagens (principalmente para a Disney),
mas também aparece muitas vezes com sua familia e muitos de seus videos s&o gravados com
ou pela mée.

Além do contetddo gerado para internet, em que mostra suas atividades do dia a dia,
como compras de material escolar, suas refei¢bes, entre outras coisas, ela também possui uma
colecdo de 4 livros publicados, sobre moda, games, sonhos e desafios. Ela também empresta
seu nome a marcas de sandalia, bonecas, fabrica de pulseiras, entre outras coisas. Luluca
aparenta ser uma menina estudiosa, com bom comportamento, boa relagcdo familiar, esforcada

e meiga. Ela também desempenha uma identidade desejosa de ser, da “princesa” ou “Barbie”
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multitarefa, que viaja para os Estados Unidos e antes da maioridade ja obtém fama e recursos
financeiros proprios.

Ambos os exemplos, alvo de interesse de jovens do 6° ano do Ensino Fundamental de
Pelotas analisados, se inserem em uma coletividade de interesses que abrange o cotidiano de
pessoas consideradas bem sucedidas, que podem ser consideradas modelos ou marcas a serem
seguidas ou, a serem compradas. A supervalorizacdo da imagem destes individuos, reforga

perspectivas de consumo e mercantilizacdo total da vida. Retomando Stuart Hall:

Foi a difusdo do consumismo, seja como realidade, seja como sonho, que
contribuiu para esse efeito de “supermercado central”. No interior do
discurso do consumismo global, as diferencas e as distingdes culturais, que
até entdo definiam a identidade, ficam reduzidas a uma espécie de lingua
franca internacional ou de moeda global [...] (Grifo do autor) (Hall, 2006, p.
75).

Logo, articulando as leituras, se tem um panorama de como a identidade tem sido
apropriada pelo mercado e utilizada como mais uma forma de acimulo de riqueza para 0s
grandes monopdlios. A autoimagem, ou até mesmo “a” selfie, o individualismo, o
egocentrismo, a busca pelo like, pela fama, pelos bens materiais, tem influenciado os

entendimentos de si, para além do individuo, mas também como coletividade.

Considerac0es finais

Os estudos a respeito de identidade ainda seguirdo se proliferando e servindo a
diversos objetivos. Ficou explicito, conforme Jenkins, Hall e Haider, que o mercado tem se
apropriado ferozmente e estrategicamente dos entendimentos de identidade com a finalidade
do consumo e persuasdo. Ao mesmo tempo, os estudos cientificos académicos das Ciéncias
Humanas e Sociais, precisam se debrucar, com compromisso €tico, sobre os estudos de
identidade. Na Historia, se deve considerar a preocupacao de orientacdo no Tempo Presente,
principalmente diante de tantas transformacdes de natureza profunda, como é a construcdo das
identidades e da consciéncia historica.

Este trabalho propds uma reflexdo bastante inicial e ird se desdobrar em outras
analises na tese de doutorado, expandindo o olhar sobre as identidades, principalmente as
identidades raciais, geracionais e locais, além de aprofundar os estudos de identidade de
género, a fim de compreender o avanco do colonialismo digital sobre as narrativas que
conferem sentido a consciéncia histérica de estudantes. E de consideravel utilidade

compreender o quanto dos dados e informagdes publicas e privadas estdo sendo entregues aos
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grandes conglomerados de tecnologias, e o0 quanto isto tem sido utilizado para limitar o livre
arbitrio e, em outra instancia, o desenvolvimento pleno de seres humanos, principalmente na
infancia e adolescéncia.

Por fim, vale destacar que apesar do cenario nebuloso da atual realidade e do avanco
das plataformas digitais de maneira acritica nas vidas humanas em todos os pontos do globo, a
criatividade humana, a solidariedade e a producdo cientifica conferem esperanca e
legitimidade para a busca da soberania de dados e emancipacdo. A “aldeia global” a que
Stuart Hall se refere, que explicita 0 consumo e propaganda do modo de vida ocidental (Hall,
2006, p. 74), também pode significar, no ambito da resisténcia, uma otimizacdo da ordem de
interacdo, que conforme Jenkins: “é o mundo humano constituido pelos relacionamentos
entre individuos e pelo que acontece entre as pessoas” (Jenkins, 2004, p. 17).

Uma universalizacdo na ideia de humanidade e direitos, a valorizacdo ética da
alteridade, ao invés da globalizagdo e venda da diferenca é possivel e 0s caminhos abertos sao
através da troca franca de ideias, da construcdo da dialética do saber e a prética pedagdgica da
Histéria em todos os ambitos da Historia Publica. O hibridismo de identidades a que a
realidade se coloca, ainda que tenha sido forjada pelas ferramentas de opressao e exclusao,
deixa as brechas da reconstitui¢do da identidade de classe, ainda necessaria para enfrentar a
coercao.
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