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Resumo

Este artigo propde analisar o embate juridico entre 0 Governo do Estado do Parana e
Zigmundo Zavadzki, proprietario da marca e dos direitos autorais do personagem Zéquinha,
a respeito do uso, nido autorizado, do personagem, em campanha estadual de estimulo a
arrecadacao de impostos. A disputa, iniciada em 1980, se estendeu até 2010, percorreu
diferentes esferas juridicas, chegando ao STF, e envolveu debates sobre autoria, direito de
autor, identidade, folclore e patriménio cultural.
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Abstract

This article proposes to analyze the legal clash between the Government of the State of Parana
and Zigmundo Zavadzki, owner of the brand and copyright of the character Zéquinha,
regarding the unauthorized use of the character in a state campaign to stimulate tax collection.
The dispute, which began in 1980, lasted until 2010, went through different legal spheres,
reaching the Supreme Court of Brazil, and involved debates on authorship, copyright, identity,
folklore and cultural heritage.
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Este artigo parte da analise inicial, trabalhada na tese de doutoramento em Histéria de
Camila Jansen de Mello de Santana, intitulada Um pia na urbe: fragmentos de modernizacdo
e urbanizacdo nas figurinhas das Balas Zéquinha (1929-1948). O objeto principal de
discussao da tese era investigar, a partir de 200 ilustragdes das Balas Zéquinha, a experiéncia
de diferentes grupos sociais brasileiros que vivenciaram as transformacgdes ocorridas, no
inicio do século XX, na busca da modernizagao e urbanizagao almejadas pelo poder publico
e pelas elites. Tangencialmente, observou-se uma discussdo de propriedade intelectual em
relagdo as Balas Zéquinha, com forte relagdo com o patriménio cultural imaterial da cidade de
Curitiba. Nesta analise, busca-se investigar esta discussao especifica, tendo em conta que os
sentidos e significados atribuidos as ilustragdes que acompanhavam as balas apresentam
uma importancia ndo apenas econémica como também simbdlica, tendo relevancia historica
Nno municipio.

Retoma-se, na primeira secéo deste artigo, a histéria das Balas Zéquinha, de modo a
compreender como a propriedade intelectual das ilustragbes foi se tornando um valor adicional
ao produto alimenticio e objeto de disputa. Inicialmente, essa disputa ocorre entre atores
privados, acerca da paternidade do personagem.

A segunda secao tenta evidenciar a importancia coletiva das ilustragcbes das Balas
Zéquinha e sua configuragcdo como indice histdrico de referéncia a cultura paranaense,
trazendo elementos adicionais de interesse, quais sejam, comunitario e publico. Com base
nesta dimensao simbdlica relacionada ao personagem Zéquinha, que ultrapassa o interesse
econdmico dos proprietarios do produto, o governo do estado do Parana promove campanha
de propaganda tributaria, com o uso da figura tradicional, em uma versao reformulada, sem a
solicitacdo dos detentores de direitos autorais ou mesmo dos proprietarios do produto
alimenticio.

Como se busca evidenciar, o uso do personagem Zéquinha pelo poder publico enseja
duas questdes principais. A primeira refere-se a legitimidade de o estado do Parana utilizar-
se de um bem intelectual privado para finalidade publica. A segunda refere-se a possibilidade
de a figura do personagem Zéquinha ser objeto de propriedade intelectual ou de dominio
publico. O litigio processual que envolveu as balas Zéquinha oferece respostas juridicas para
esses questionamentos.

Objetiva-se, a partir das discussdes acima delineadas, compreender os mecanismos
de disputa da propriedade intelectual e suas interse¢des com a valorizagao patrimonial cultural

atribuida localmente ao produto.
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A histéria das Balas Zéquinha: a construgcao da propriedade intelectual e dos indices de

referéncia a cultura paranaense

Eram os anos finais da década de 1920 quando, segundo o Boletim Informativo da
Casa Romario Martins (Xavier, 1974), as Balas Zéquinha comegaram a circular em Curitiba,
capital paranaense, a partir de uma encomenda de quatro irmaos da familia Sobania,
proprietarios da fabrica de balas A Brandina. As Balas Zéquinha eram acompanhadas de
ilustracbes protagonizadas pelo personagem-titulo. Ao longo dos anos de 1929-1941, essas
ilustracoes foram criadas em diferentes etapas e formaram uma colecédo de 200 diferentes
situagbes com o Zéquinha.
De 1929 a 1948, Xavier indica que as Balas Zéquinha foram comercializadas pelos
Irmaos Sobania, na fabrica A Brandina. Entre 1948 e 1955, os Irmdos Franceschi, novos
proprietarios da A Brandina, foram os responsaveis por fazer as balas e o Zéquinha
circularem. De 1955 a 1967, a fabrica Sdo Domingos, de E. J. Gabardo e Placido Massochetto,
tornou-se a proprietaria da marca e do personagem e, finalmente, em 1967, Zigmundo

Zavadzki se responsabilizou pelo comércio das Balas Zéquinha e seus involucros.
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Imagem 1: Exemplos de figurinhas das balas Zequinha, cada uma comercializada por uma empresa e proprietarios
diferentes. Fonte: Casa da Memodria de Curitiba e Acervo pessoal de Camila Santana.

Os irmaos Francisco, Eduardo, Antonio e Jodo Sobania, proprietarios de A Brandina,
encomendaram as ilustracbes das embalagens das Balas Zéquinha, ap6s uma viagem de
Francisco a Sao Paulo, “a fim de especializar-se na confecgéo de balas de goma e chocolate”
(Xavier, 1974, p. 3).

As diferentes imagens das Balas Zéquinha teriam sido criadas em trés periodos
distintos, o primeiro no ano de 1929, quando as 30 primeiras imagens foram produzidas pela
Impressora Paranaense através da técnica da litografia. Estas primeiras imagens teriam sido
criadas por ou sob supervisido de Alberto Thiele, desenhista-chefe da Impressora Paranaense
(Brandao, 1995).
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Entre os anos de 1929 e 1940 a colecao de 30 imagens foi expandida para 50
ilustragdes, contudo, nio foi possivel identificar o ano exato de criacdo destes 20 novos
cromos. Finalmente, no ano de 1941, as outras 150 ilustracbes foram criadas por Paulo

Rohrbach, completando-se assim, a colecao das figurinhas das Balas Zéquinha.

[...] S6 houve duas pessoas que desenharam o Zéquinha: o Alberto Thiele
(1899-1972), seu criador, que desenhou até o niumero 50, quando desistiu e
a Impressora Paranaense passou para mim a incumbéncia de dar
continuidade ao personagem. Eu sempre digo que o Thiele foi o pai do
Zéquinha e eu o padrasto. Comecei a desenhar o Zéquinha em 1941, com a
idade de 16 anos. Quebrando a cabeca e usando muita imaginacao. (Millarch,
1979b)

A origem do personagem Zéquinha teria sido o Palhago Piolin®, mascote de bala
homénima produzida em Sao Paulo em 1927, portanto dois anos antes da criacdo do
personagem curitibano, com caracteristicas compartilhadas por Zéquinha. Segundo alguns
periodicos e entrevista com Otto Schnek — aprendiz de litégrafo, na década de 1940 — para
o documentario “Zéquinha Grande Gala” de 2005, as Balas Piolin eram populares e circulavam
em Sao Paulo, sendo referéncia para produtos semelhantes. As primeiras figurinhas do
Zéquinha, segundo Otto Schnek (TULLIO, 2005. 6 min.), teriam sido desenhadas em S&ao
Paulo e trazidas para Curitiba, pelas maos de desenhista anénimo.

N&ao ha certeza, assim, de quem fora o primeiro desenhista de Piolin nem de Zequinha,
pois apesar das reportagens que nomeiam Alberto Thiele e Paulo Rohrbach como
desenhistas do personagem, o certo & que, o desenhista-chefe era aquele que aprovava o
desenho para impressao e entrega da encomenda ao cliente, e ndo necessariamente o criador
dos desenhos. Por outro lado, se Paulo Rohrbach foi o desenhista dos 150 ultimos cromos,
ele nao foi o criador do personagem ou de suas primeiras figurinhas. Contudo, em algumas
reportagens que exploraram o tema dos tradicionais doces curitibanos, encontram-se
nomeados trés possiveis autores do desenho de Zéquinha: Zigmundo Zavadzki, Alberto
Thiele e Paulo Rohrbach.

Diferentes periddicos e testemunhos indicam informagdes distintas. Zavadzki teria

criado as 5 primeiras figurinhas do personagem em 1929*. Thiele teria desenhado, entre 1929

3 Diferentemente de Zéquinha, que era personagem ficticio, Piolin era o nome artistico de Abelardo
Pinto, artista circense que consolidou sua carreira dando vida ao cémico Piolin.

4A respeito dessas discussdes sobre a paternidade do personagem Zéquinha, podemos referenciar as
fontes: GUETHS, Maigue. Mania que entrou para a histéria. Bala Zequinha. Folha de Londrina.
Londrina, 4 jul. 2007; MILLHARCH, Aramis. O padrasto de Zequinha. Tabléide. O Estado do Parana.
Curitiba, 31 mar. 1979.; Morre o “pai” das Balas Zequinha. O Estado do Parana. Curitiba, 17 jul. 1996;
O Estado do Parana. “Documentario sobre balas ‘Zéquinha™. Curitiba, 24 fev. 2005. P. 20. TULLIO,
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e 1931, as 30 primeiras imagens do personagem, no primeiro ano, € outras 20 imagens, no
ultimo, formando um total de 50 ilustragdes. Importa mencionar que Thiele era o desenhista
chefe da oficina litografica da Impressora Paranaense, empresa que foi responsavel por
desenhar as embalagens das Balas Zéquinha, ndo havendo certeza de que o desenho do
personagem seja realmente de sua autoria ou se ele apenas avalizou a criagédo de outros
desenhistas ou aprendizes. Paulo Rohrbach, por sua vez, era, em 1941, aprendiz de litégrafo
na mesma empresa e teria, em um prazo de dois meses, criado as 150 figurinhas que
completariam a colegéo, ndo sendo, portanto, criador do personagem, mas sim das ultimas
150 ilustragdes protagonizadas por Zéquinha.
Apesar destas indeterminagdes sobre a paternidade de Zéquinha é certo afirmar que
0 personagem paranaense surgiu com forte inspiragdo no desenho paulista. Das 113 imagens
das Balas Piolin encontradas, ao menos 27 possuem elementos que se assemelham a alguma
das situagdes ilustradas com Zéquinha, sendo que todas essas ilustragdes correspondem as
primeiras imagens criadas para as balas curitibanas. Destas, em torno de 10 trazem
referéncias explicitas, aproximando-se da cépia, como é possivel verificar nas ilustragbes
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Carlos Henrique. Zéquinha Grande Gala. Produgdo de Regina Walger, dire¢do de Carlos Henrique
Tullio. Curitiba, DOC-TV, 2005. Documentario.
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Imagem 2: Exemplos de figurinhas das Balas Zéquinha que copiam situagdes e caracteristicas das Balas Piolin -
Acima encontramos Piolin Dormindo (n° 27), Piolin Cagador (n° 25), Piolin Salxicheiro (n° 36) e Piolin Embriagado
(n° 49). Na fileira de baixo, temos Zéquinha Dormindo (n° 5), Zéquinha Cagando (n°® 10), Zéquinha Salsicheiro (n°
15) e Zéquinha Embriagado (n° 18). Fonte: Acervo pessoal de Camila Santana.

A dificuldade em determinar o real criador de Zéquinha resulta das praticas habituais
do contexto do mercado grafico brasileiro das primeiras décadas do século XX. No universo
de producdo de imagens e textos publicitarios daquele contexto, “um grande numero deles
nao era assinado, portanto desconhecemos seus autores” (Brunelli, 2007, p. 40). Em sua tese,
Brunelli destaca o depoimento de Erico Verissimo, em que o escritor relata que, no inicio da
carreira, na redacao da Revista do Globo “nossos colaboradores eram a tesoura e o pote de
cola. Como nunca havia verba para comprar matéria inédita, o remédio era recorrer a pirataria”
(Ibidem, p. 40). Essa pratica também estava presente nas litografias do Parana, como aponta
o depoimento de Otto Schneck: “A Litografia Progresso pegava os aprendizes para procurar
motivos em revistas — a maioria delas americana: Post, Saturday, Evening. A gente achava
alguma coisa parecida, mostrava para o mestre e ele ndo copiava, mas aproveitava a ideia”.
(Witikoski, 2014 p. 50) Talvez uma outra explicagio para essa diminuigdo de énfase na autoria
seja o fato de que a técnica de reproducédo de imagens, “ao multiplicar a reproducéo, ela
substitui a existéncia Unica por uma existéncia serial” (Benjamin, 2012, p. 13).

O quadro abaixo resume a sintese histérica da provavel propriedade empresarial das

Balas Zequinha e dos possiveis autores das ilustragdes das embalagens:

Tabela 1: Historico da propriedade empresarial e autores das Balas Zéquinha

Periodo Empresa llustragoes Possivel desenhista do
personagem
1929 A Brandina (Irmaos 5 primeiras figurinhas Zigmundo Zavadzki (aprendiz sob
Sobania) supervisédo de Alberto Thiele);

outro desenhista sob a supervisao
de Alberto Thiele; ou o proprio
Alberto Thiele, desenhista-chefe
da Impressora Paranaense.
Também pode ter sido criado em
Sao Paulo, sob encomenda, e

trazido a Curitiba.

1929 a 1940 | A Brandina 1929-1931: 30 figurinhas Alberto Thiele (desenhista-chefe
(Irméos Sobania) (semelhantes as do Palhago da Impressora Paranaense), ou
Piolin) outros desenhistas sob sua
supervisao.
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1931: 20 figurinhas adicionais
(Zequinha como personagem
autébnomo e original)
1941 a 1948 | A Brandina (Irmé&os 1941: 150 figurinhas (do Paulo Rohrbach
Sobania) numero 51 ao 200) Zequinha (Impressora Paranaense)
como personagem autébnomo e
original)
1948 a 1955 | A Brandina As mesmas 200 criadas para
(Irméaos Franceschi) os Irméaos Sobania
1955 a 1967 | Fabrica Sdo Domingos | As mesmas 200 criadas para
(E. J. Gabardo e os Irméaos Sobania
Massochetto)
1967 Distribuidora Zico | As mesmas 200 criadas para
(Zigmundo Zavadzki) os Irméaos Sobania

Tabela criada por Maria Helena Japiassu Macedo, a partir de fontes diversas utilizadas na escrita da tese de Camila

Jansen de Mello de Santana e deste artigo.

As figurinhas das Balas Zéquinha eram o préprio invélucro dos doces. Embaladas
manualmente, as ilustracdes identificavam, nomeavam e protegiam os doces. Conforme
aponta José Humberto Boguszewski (2012, p. 90), a partir de meados do século XIX, a grande
quantidade de produtos circulando no mercado brasileiro, fossem estes nacionais ou
importados, levava a uma maior concorréncia entre as empresas, fazendo-as criar formas de
identificar os produtos, atrair os clientes e conquistar consumidores.

As embalagens tornam-se um valor agregado ao produto original. Modificam-se,
atrelando as fungdes originais do produto formas atrativas de proteger e preservar o bem
comercializado. Nesta diregao, “os rotulos coloridos passaram a vestir os produtos e a
participar da sua identidade visual, assim como, da identidade social dos seus
consumidores. Dessa forma, aqueles rétulos participaram do sistema simbdlico que ajudou a
moldar o imaginario coletivo” (Boguszewski, 2012, p. 92).

Percebe-se que ao produto da bala foi agregado o valor simbdlico do personagem
Zéquinha, que, com uma variedade de duzentas representagdes, possibilitava que diferentes
sujeitos se identificassem com as ilustragbes e consumissem o produto. Ademais, tendo em
conta as edi¢des variadas das ilustracdes, permitia a troca de figurinhas repetidas, criando

dindmicas de sociabilidade.
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A colecao das ilustracées das Balas Zéquinha marcou época. Juntamente com as
figurinhas da embalagem da bala, o consumidor adquiria também o doce. Este fora o produto
principal, porém perdeu o protagonismo para as coloridas embalagens ilustradas com 200
diferentes situagdes vividas por Zéquinha.

Extrapolando o consumo da bala, as embalagens protagonizadas por Zéquinha ainda
permitiram propostas ludicas, como as disputas nos jogos de bafo e no tique, as trocas de
imagens repetidas e a descoberta de invélucros premiados, que podiam ser trocados por
bolas, balas, bicicletas e demais itens. Outra opcao era usar as diferentes ilustragdes para,
ordenando-as de maneiras diversas, construir narrativas para o personagem. O produto,
assim, se constitui para além do doce, em entretenimento, com colecionadores e
consumidores inserindo-se em ambientes e praticas de sociabilidades (Xavier, 1974, p. 3).
Embora tenha parado de circular em 1967, as figurinhas das Balas Zéquinha haviam se fixado
na memoéria de muitas criangas que assistiram, maravilhadas, o ressurgimento do
personagem anos depois.

Pela multiplicidade de possibilidades que o personagem permitia, pela pouca presenca
de brinquedos industrializados existentes a época e pelo entusiasmo, principalmente infantil,
em adquirir as embalagens, jogar com elas, conquistar prémios e inserir-se em espacgos de
sociabilidade, as embalagens das Balas Zéquinha conquistaram o publico curitibano,
constituindo-se como referéncia histérica cultural. Circulando em Curitiba como bens de
consumo, as Balas Zéquinha e as praticas culturais a elas associadas permaneceram no
cotidiano da populacao de 1929 a 1967.

As praticas sociais relacionadas as ilustracbes das Balas Zéquinha tomaram
dimensodes culturais, imprimindo uma meméria que ainda se encontra como referéncia de
identidade na cidade de Curitiba. Neste sentido, extrapolaram a finalidade econdmica, de
promogao do produto alimenticio. As figurinhas e os seus usos tornaram-se indices
referenciais da cultura curitibana. O personagem Zéquinha é, atualmente, indice cultural

imaterial associado a histéria de Curitiba.

O uso da propriedade intelectual privada para a finalidade publica e a narrativa de um

patriménio cultural

As praticas de sociabilidade atreladas as ilustragbes das balas foram reconhecidas

como indice cultural e apropriadas simbolicamente, pelo Governo do estado do Parana,
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ocupado, a época, por Ney Braga (1979-1982), quando escolheu o personagem Zequinha®,
como garoto propaganda de uma campanha tributaria criada pela agéncia de publicidade e
propaganda P.A.Z..

A empresa P.A.Z. foi a vencedora de uma concorréncia criada pelo governo do estado,
com o intuito de ampliar a arrecadacao do Imposto sobre a Comercializacdo de Mercadorias
(ICM)® no estado do Parana. Propondo a utilizagdo do ja conhecido personagem em uma nova
colecdo de 200 cromos, com Zequinha apresentado em uma nova versao, em que nosso
protagonista foi desenhado pelos artistas Lee Swain, Rui Werneck e Nilson Miiller,
reaparecendo mais rechonchudo, sempre feliz e sorridente.

A proposta fora resultado de “uma ideia talvez do unico personagem eminentemente
curitibano, que ao longo de varias décadas identificou-se com as mais variadas camadas da
populagao” (Millarch, 1974a).

Para a campanha, que teve trés etapas distintas e permaneceu ativa entre outubro de
1979 e janeiro de 1981, o Governo langou um album de colegao de figurinhas do personagem
Zequinha, em que os cromos autocolantes e o respectivo album poderiam ser adquiridos em
troca de notas fiscais de compras diversas. A primeira e a segunda fases da campanha foram
intituladas Clube do Zequinha ou ICM das Criangas, € a terceira, Caravana do Zequinha.

A primeira fase teve inicio, em outubro de 1979, e encerrou-se em 21/12/1979 (Tribuna
do Parana, 1979). Nesta etapa, cada Cr$1.000,00 em notas fiscais eram trocados por 10
envelopes contendo 20 figurinhas cada. A segunda etapa, teve duragcao de 22/01/1980 a
25/04/1980 (Estado do Parana,1980a; Diario da Tarde, 1980), e cada Cr$1.000,00 dava direito
a 10 envelopes, cada um com 10 cromos do personagem. Por fim, a terceira fase iniciou em
25/09/1980 (Estado do Parana, 1980b) e terminou em 08/01/1981, periodo no qual o valor de
Cr$2.000,00 em notas fiscais era trocado por 10 envelopes contendo 10 figurinhas.

A campanha do estado do Parana foi um sucesso, aumentando a arrecadacao de
impostos de forma expressiva. A primeira fase aumentou a arrecadagao de ICM em 476
milhées de cruzeiros (Diario da Tarde, 1980), enquanto a segunda fase acresceu aos cofres
publicos o montante de 800 milhdes de cruzeiros (Estado do Parana, 1980a). Ja a terceira

fase nao possuiu um numero exato de arrecadagao divulgado, sendo que o Secretario das

5 Nas colegdes das figurinhas do Zéquinha que foram comercializadas em conjunto com as balas, ou
seja, entre 1929 e 1967, o nome do protagonista & sempre grafado com acento. Foi a partir das colegdes
do governo do estado do Parana, que circularam entre 1979 e 1981, que o acento foi retirado, com a
grafia do nome do personagem passando a ser Zequinha. Os albuns produzidos a partir de 2021
também nomeiam o personagem sem o acento. Essa diferenciagéo sera respeitada na escrita do artigo.
6 O Imposto sobre a Comercializagdo de Mercadorias - ICM, corresponde ao atual ICMS, ou Imposto
sobre a Comercializagdo de Mercadorias e Servigos. Atualmente, o estimulo da arrecadagao de ICMS
acontece através da campanha para que os consumidores pegcam o CPF nas notas fiscais de suas
compras, o Nota Parana e o Nota Curitibana.
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Financas, Edson Neves Guimaraes, destacou que, nas trés fases da campanha Cr$53 bilhdes
em notas fiscais foram trocados, com o estado tendo arrecadado 37,8 bilhdes de cruzeiros
em 1980. Contudo, nao atribuiu um valor especifico de arrecadagao para a terceira fase
(Gazeta do Povo, 1981).

A explicagdo para o sucesso da campanha talvez possa ser obtida na unido de
geracbes que se relacionaram com o personagem. Entre 1929-1967, criangas, adultos e
idosos consumiram as balas e tiveram a oportunidade de se identificar com as variadas
situacdes representadas nos rotulos dos doces, colecionar, trocar e competir pelos invélucros
e conquistar prémios. Retomar o personagem, para a campanha de arrecadagao de ICM, em
1979, foi trazer a tona, memodrias, brincadeiras, praticas sociais e culturais atreladas ao
colecionismo, jogos, disputa de cromos. Zéquinha, a época, ja existia ha 50 anos, e reformula-
lo para apresenta-lo a um publico que ja o conhecia, agora na fase adulta, e um publico infantil
que nao o conhecia ainda, mas passaria a conhecé-lo, foi uma forma de utilizar o imaginario
e habitos de sociabilidade ja fortemente marcados na memoria dos adultos, e fazé-los
compartilhar com as criangas, unindo gera¢des em torno do mesmo personagem e praticas
culturais e sociais de colecionismo, jogos, disputa de cromos e conquista de prémios.

Desta maneira, a persisténcia do personagem, que continua existindo e circulando
através de outras cole¢des de figurinhas, langcadas em 2021 e 2024, dialoga com a nogao de
patriménio cultural imaterial da UNESCO, por ser um personagem que carrega memodria,
histdria, identidade, mas que é dindmico, comportando diferentes mudangas no seu visual,
nos temas abordados nas figurinhas, enquanto mantém sua esséncia e seu significado para
os colecionadores. De acordo com a Convengao, o “patrimoénio cultural imaterial, que se
transmite de geracao em geragao € constantemente recriado pelas comunidades e grupos em
funcdo de seu ambiente, de sua interagdo com a natureza e de sua histdria, gerando um
sentimento de identidade” (UNESCO, 2003, p. 4).

Ndo sdo apenas embalagens de balas ou um personagem carismatico, mas
identidades e sociabilidades que estdo sendo compartilhadas, construidas e vivenciadas
social e culturalmente, através das disputas e colecionismo das figurinhas. Como
argumentado, nesta campanha do estado, as balas deixaram de existir, e o produto tornara-
se, de fato, o proprio personagem e as figurinhas autocolantes.

Nesta direcao, cabe citar a afirmacgao de Jaime Lerner, que durante os anos de 1979-
1984, vivia seu segundo mandato como prefeito de Curitiba, mesma época em que a
campanha com o Zequinha acontecia: “cabe aos administradores estimular sempre o amor e
o respeito dos moradores por sua cidade. A campanha de melhor alcance publico para essa

questdo é a que motiva as criangas a conhecerem suas cidades, os bairros e os rios que
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passam perto de suas casas” (2011, p. 47-48), gerando assim solidariedade e identidade entre
a populagao. Ainda segundo Lerner, para atingir esses objetivos € necessario envolver todos
0S grupos sociais e etarios da populacgao, utilizando algo que possua significado para todos

estes sujeitos. Esse elemento de unido e identidade poderia ter formato variado e:

nem sempre sdo obras importantes para o patrimdénio histérico ou coisa
assim: as vezes é uma edificagao que é referéncia para a cidade, uma arvore
centenaria, uma antiga fabrica, at¢ um velho armazém, elementos
fundamentais na formagéo de uma identidade. (Lerner, 2011, 9. 47-48).

Podemos afirmar que, na ocasiao da criacdo da campanha de arrecadacao de ICM,
pensada pelo Governo do Estado, a sele¢ao da proposta da P.A.Z., que escolheu o Zequinha
como garoto-propaganda, foi acertada, ja que, através de um elemento ilustrativo que
rememorava a infancia dos adultos, possuia representacdes variadas e podia ser
compartilhada com as novas geragoes, unia diferentes sujeitos e grupos sociais em torno de
um personagem e das diversas formas de sociabilidade e colecionismo possibilitados pelas
figurinhas autocolantes do Zequinha.

Podemos citar, por exemplo, reportagem veiculada na TV Sinal (ONDE VOCE
ESTAVA?), em que diferentes entrevistados apontam que, através das figurinhas do Zequinha
comercializadas durante a campanha do estado do Parana, houve a construcdo de
conhecimentos sobre o territério paranaense e sua histéria e populagcdo. O depoimento de
Patricia da Silva Lopes, em entrevista ao programa Onde vocé estava? da TV Sinal € um

exemplo:

Na realidade eu nao conhecia, por exemplo, o barreado né. Quando eu vi o
Zequinha comendo barreado, ai eu vi que era uma comida tipica do litoral.
Apesar da gente viajar muito, eu nunca tinha ido a Morretes comer barreado.
A sapecada na Lapa, por exemplo. Eu ndo imaginava que existiria a Lapa,
quem dira sapecada de pinhdo na Lapa. Eu conhecia o pinhdo na panela,
aquele cozido, agora a sapecada, eu nao conhecia. Entado na realidade vocé
conhecia o Parana todo através do album do Zequinha. (Onde vocé estava?,
2009, 6 min.).
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Imagem 3: Figurinhas citadas por Patricia da Silva Lopes, com informagdes culturais e histéricas sobre o estado
do Parana e serviram como formas dela, quando criang¢a, conhecer melhor o estado. “Zequinha comendo barreado
(n° 100)” e “Zequinha na sapecada de pinhdo (n° 106). Fonte: Acervo do autor.

Outra forma de reforcar a questdo identitaria paranaense em torno de Zequinha,
inserindo-o como elemento cultural e referencial do estado, foi o album da terceira etapa da
campanha de arrecadacao de ICM. Intitulado “Caravana do Zequinha”, este album trazia uma
narrativa na qual o personagem titulo convidava o colecionador a viajar pelo Parana. Nesse
passeio, a histéria das diferentes regides paranaenses, sua populacdo, suas atividades
econdmicas e atrativos culturais, eram apresentados.

O album, formado por 24 paginas, trazia uma disposi¢cao de folhas duplas. Na pagina
da esquerda, havia um texto contando sobre os aspectos culturais, histéricos, migratérios e
econdmicos de uma regiao do estado. Na pagina da direita, um mosaico de imagens trazia
ilustragcdes que representavam elementos que estavam no texto ao lado. Esse mosaico
continha diferentes elementos e, dentre eles, de 2 a 4 imagens utilizadas para formar o corpo
do personagem Zequinha. As outras partes do mosaico, composto de 20 pedacgos, remetiam

aos elementos trazidos no texto.
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Imagem 4: Paginas do album da Caravana do Zequinha. A esquerda do album, temos a parte textual, com
informacgdes a respeito do Roteiro do Litoral. A direita a imagem-mosaico, composta por 20 ilustragdes, que
complementa as informagées do Roteiro do Litoral. Fonte: Acervo do autor.

Este foi o album final da campanha de arrecadacgao de ICM. Este album nao teve muito
sucesso junto ao publico, pois havia poucos Zequinhas nas imagens. Contudo, o album
passou a ser requerido por diversas escolas paranaenses, que objetivavam utiliza-lo como
elemento didatico em sala de aula, principalmente para trabalhar elementos das areas de

histéria e geografia, ou Estudos Sociais (Diario do Parana, 1980, p. 6).

Aspectos da propriedade intelectual das Balas Zéquinha

Diante da histéria evidenciada, verifica-se que a comercializagdo da bala Zéquinha
engloba o produto alimenticio, a marca associada a fabrica produtora e os desenhos das
ilustracoes. Ha, assim, um bem material (produto alimenticio) e bens intelectuais (marca e
direitos autorais), os quais agregam valor ao doce.

O sistema juridico da propriedade intelectual é bastante antigo. No Brasil, o marco
inaugural da protegédo patentaria € o Alvara de 28 de abril de 1809 (BRASIL, 1809, IV),
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enquanto a primeira legislacao especifica sobre marcas é o Decreto n° 2.682, de 23 de
outubro de 1875 (BRASIL, 1875). O primeiro instrumento internacional de protecao de direitos
intelectuais, a Convencao da Unidao Paris (CUP), é de 1883 (BRASIL, 1975), e refere-se a
propriedade industrial, a qual engloba os direitos marcarios. Por sua vez, a Convencao da
Unido de Berna de 1886 (CUB) (BRASIL, 1992) consolidou o primeiro consenso internacional
acerca de direitos autorais.

No inicio das atividades das Balas Zéquinha, ao final dos anos de 1920, a protecao
empresarial de bens intelectuais por meio de marcas ja era uma realidade juridica. No entanto,
cabe mencionar que a popularizacéo dos registros marcarios acompanha o desenvolvimento
industrial do pais, que, na referida década, era ainda incipiente. Da mesma forma, as
demandas por direitos autorais, que independem de registro, também eram praticas sociais
embrionarias.

As legislagbes brasileiras vigentes no inicio das atividades de A Brandina ja estavam
em consonancia com o sistema internacional de protecao intelectual. Isto porque o Brasil,
ainda em contexto imperial, promulgou, por meio do Decreto n°. 9233 de 28 de junho de 1884,
o texto da CUP (BRASIL, 1884). Ja em contexto republicano, o Brasil incorpora ao sistema
juridico interno alteragbes a CUP, pelo Decreto n°. 19.056 de 31 de dezembro de 1929
(BRASIL, 1929), e, posteriormente, pelo Decreto n°. 75.572 de 8 de abril de 1975 (BRASIL,
1975). Ressalta-se que a atual lei de propriedade industrial, Lei 9279 de 14 de maio de 1996
(BRASIL, 1996), ¢ inspirada na CUP e suas alteragdes subsequentes.

Embora a Convencao de Berna para a Protegao das Obras Literarias e Artisticas tenha
sido concluida em 1886, o Brasil somente aderiu ao sistema de Berna em 1922, mediante a
aprovacgao da Convencao revista em Berlim em 1908 e completada em Berna em 1914, por
meio do Decreto n.° 4.541, de 6 de fevereiro de 1922 (BRASIL, 1922). A adeséo brasileira foi
formalizada em 6 de fevereiro de 1922, com a entrada em vigor internacional em relagao ao
pais em 9 de fevereiro do mesmo ano (OMPI, 2026). Posteriormente, o Brasil incorporou as
sucessivas revisdes da Convengao, entre elas a revisao de Bruxelas de 1948, aprovada pelo
Decreto Legislativo n.° 59, de 19 de novembro de 1951, ratificada por carta de 10 de dezembro
de 1951 e promulgada pelo Decreto n.° 34.954, de 18 de janeiro de 1954 (BRASIL, 1951;
BRASIL, 1954). Antes da adesao a Convengado de Berna, a protegdo autoral ja possuia
disciplina normativa interna, destacando-se a Lei n.° 496, de 1.° de agosto de 1898, que definiu
e garantiu os direitos dos autores de obras literarias, cientificas e artisticas, representando a
consolidagcao de um regime legislativo brasileiro de tutela autoral (BRASIL, 1898).

O Cadigo Civil de 1916 (BRASIL, 1916) disciplinou a protegéo dos direitos autorais

como espécie de propriedade, sob a denominagcdo de “propriedade literaria, cientifica e
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artistica”, inserindo-os no Livro do Direito das Coisas e reconhecendo ao autor o direito
exclusivo de reproducado de sua obra. Posteriormente, a Lei n. 5.988/73 (BRASIL, 1973)
ofereceu disciplina especial a matéria, que ganhou nova redagao por meio da Lei n. 9.610/98
(BRASIL, 1998), atualmente vigente. Embora tenha havido mudancas legislativas, a base
conceitual dos direitos autorais segue os parametros da CUB até a contemporaneidade’.

As evidéncias histdricas apontadas nos informam que é pacifica a relagdo entre o
produto alimenticio “Balas Zéquinha” e a fabrica de sua produgdo — A Brandina. Quanto a
propriedade intelectual, € importante conceituar o que se entende por marca e direitos
autorais, a fim de possibilitar a analise de sua titularidade.

Em termos conceituais, marcas sao representacdes simbdlicas compostas por sinais
distintivos relacionados a empreendimentos econdmicos, que identificam determinados
servigos ou produtos. Por sua natureza, o INPI (Instituto Nacional da Propriedade Industrial)
classifica as marcas como referentes a produtos ou servigos, coletivas ou de certificacédo
(INSTITUTO NACIONAL DE PROPRIEDADE INTELECTUAL, 2026). No caso das Balas
Zéquinha, trata-se de uma marca associada a um produto alimenticio.

A Lei 9279 de 1996 (LPI) (BRASIL, 1996) regula a propriedade industrial no Brasil,
considerando o seu interesse social € o desenvolvimento tecnoldgico e econémico do pais.
Esta protecao se efetua, entre outras modalidades, pela concessao do registro de marca (Art.
2, lll). Embora os direitos de propriedade intelectual das Balas Zéquinha sejam anteriores a
LPI vigente, os conceitos dela extraidos sdo perenes e auxiliam nesta analise argumentativa.

As marcas sao, assim, ativos intelectuais voltados a identidade visual de um bem e
servico em ambito comercial e se diferenciam de outros instrumentos de propriedade

intelectual. Conforme Denis Borges Barbosa:

A marca € um signo num ambiente competitivo. Ela existe como um meio de
distintividade diferencial, para designar - primeiramente - os bens em
competicao, e, a seu tempo, para criar bens numa economia que € mais e
mais simbdlica. (Barbosa, 2006, resumo).

A importancia do registro de marca “resulta na apropriacdo de uma expressao ou
simbolo visual, extraindo do universo das potencialidades semiologicas um determinado
complexo significativo, cujo uso torna-se exclusivo ao titular para determinados contextos”

(Barbosa, 2006, p. 4). A marca, assim, assinala a origem de um produto, indica o seu

7 A esse respeito é Util verificar o texto de Ricardo Dal Pizzol: “Evolugéo histérica dos direitos autorais
no Brasil: do privilégio conferido pela Lei de 11/08/1827, que criou os cursos juridicos, a Lein. 9.610/98.”
Revista da Faculdade de Direito, Universidade de Sao Paulo, [S. I.], v. 113, p. 309-330, 2018. DOI:
10.11606/issn.2318-8235.v113i0p309-330. Disponivel em:
https://lwww.revistas.usp.br/rfdusp/article/view/156607. Acesso em: 18 out. 2024.
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referencial e a sua qualidade, incitando o consumo e agregando valor, além de assegurar um
direito de clientela.

Sem pormenorizar a analise juridica desse tipo de direito intelectual, € importante
ressaltar que a protecdo marcaria concretiza-se apenas apos o registro. De 1945 a 1996, o
registro era realizado junto ao Departamento Nacional da Propriedade Industrial. Atualmente,
com a vigéncia da LPI, este é feito no INPI.

As mudancas histéricas da disciplina juridica acerca dos direitos autorais no Brasil,
desde o inicio das atividades de A Brandina, tiveram como caracteristicas a “progressiva
ampliagéao (i) dos tipos de obras protegidos, (ii) dos prazos de exclusividade fixados em favor
dos autores e de seus herdeiros e (iii) do rol de direitos morais previstos” (Pizzol, 2018, p.
327). Os direitos autorais tornaram-se mais auténomos, ganhando contornos para além do
direito administrativo e civil, agregando-se aspectos desde o direito penal ao constitucional.

Situar os direitos autorais no tempo permite verificar a sua abrangéncia protetiva,
diante do momento histérico do caso concreto. Em que pese a atual lei de direitos autorais
viger a partir de 1998, as bases ontoldgicas e epistemoldgicas desses direitos sdo decorrentes
dos valores da sociedade iluminista e industrial eurocéntrica. Dentre essas bases
genealdgicas dos direitos autorais, consolidadas desde a CUB de 1886, estdo os conceitos
de autor e de obra protegida. Autores sdo as pessoas fisicas criadoras ou juridicas, enquanto
as obras intelectuais protegidas sao as manifestacdes do espirito humano expressas em
suporte tangivel. Isso significa afirmar que simples ideias nao sao protegidas.

Quanto ao conceito de “autor”, assim dispée a CUB:

ARTIGO 6

2) Os direitos reconhecidos ao autor por for¢ca do paragrafo 1) antecedente
mantém-se, depois de sua morte, pelo menos até a extingdo dos direitos
patrimoniais e sdo exercidos pelas pessoas fisicas ou juridicas a que a citada
legislacdo reconhece qualidade para isso. Entretanto, os paises cuja
legislagcdo, em vigor no momento da ratificacdo do presente Ato ou da adesao
a ele, ndo contenha disposi¢gdes assegurando a proteg¢ao depois da morte do
autor, de todos os direitos reconhecidos por forga do paragrafo. (BRASIL,
1992)

Quanto a obra protegida, a Convencéo afirma, no Artigo 2, que “2) Os Paises da
Unido reservam-se, entretanto, a faculdade de determinar, nas suas legislagdes respectivas,
que as obras literarias e artisticas, ou ainda uma ou varias categorias delas, ndo sao
protegidas enquanto nao tiverem sido fixadas num suporte material”.

Este mesmo raciocinio acompanha as legislacbes de direitos autorais ao longo da
histéria brasileira, seja na vigéncia do Codigo Civil de 1916, na Lei 5988 de 1973 e na Lei

9610 de 1998. Esta informagéao é relevante porque, como visto, o personagem Zéquinha é
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inspirado na ideia do Palhago Piolin, mas nao se identifica com ele, tendo em conta que se
trata de nova materializacado da ideia, realizada por outro autor. Cada desenho de Zéquinha
corresponde a uma nova obra materializada. Este entendimento é fundamental, para
compreender os conflitos juridicos em torno do personagem e de seus desenhos.

Outro fato a observar é que, diferentemente das marcas, os direitos autorais sao
atualmente devidos sem necessidade de registro. De acordo com a Lei 9610 de 1998, séo
autores as pessoas fisicas criadoras de obras literarias, artisticas ou cientificas (Art. 11, LDA).
Os direitos autorais dividem-se entre patrimoniais e morais. Os primeiros podem ser cedidos
pelo autor, que possui o direito exclusivo de utilizar, fruir e dispor de sua obra (Art. 28, LDA).
Os direitos morais, por sua vez, sao indisponiveis, referindo-se a aspectos da relagao pessoal
do autor com a sua obra, por exemplo, como a possibilidade de o autor reivindicar, a qualquer
tempo, a autoria da obra ou de ter o seu nhome, pseuddénimo ou sinal convencional indicado
ou anunciado, como sendo o do autor, na utilizacdo de sua obra (Art. 24, | e Il, LDA).

A néao obrigatoriedade de registro, no entanto, tornou-se novidade com o Cédigo Civil

de 1916, pois a Lei n. 496/1898 previa esta formalidade, em seu artigo 13. Conforme Pizzol:

O art. 673 gerou extensa discussao doutrinaria e jurisprudencial a época, pois
sua redagdo nao era clara quanto a indispensabilidade do registro da obra,
vindo a predominar o entendimento de que era facultativo apenas. No
julgamento do Recurso Extraordinario n. 45.789, o Min. Villas B6as asseverou
nesse sentido: “A existéncia de propriedade imaterial e, consequentemente,
a cessao de direito ndo dependem do registro, para operar erga omnes” (.
em 25/10/1960). No regime anterior (Lei n. 496/1898), pelo contrario, como ja
visto, havia disposicdo expressa no sentido de que o registro era “formalidade
indispensavel para entrar no gozo dos direitos de autor” (art. 13) (2018, p.
322).

A Lei 5988 de 1973, que garante a disciplina especial da matéria, pacifica o

entendimento do registro como facultativo, quando prevé que:

Art. 17. Para seguranga de seus direitos, o autor da obra intelectual podera
registra-la, conforme sua natureza, na Biblioteca Nacional, na Escola de
Musica, na Escola de Belas Artes da Universidade Federal do Rio de Janeiro,
no Instituto Nacional do Cinema, ou no Conselho Federal de Engenharia,
Arquitetura e Agronomia. (BRASIL, 1975)

Com relagao aos direitos autorais do personagem Zéquinha, o assunto foi a litigio em
1980, tendo Zigmundo Zavadzki alegando a autoria das cinco primeiras imagens, iniciando
uma agao judicial contra o Governo do Estado do Parana, que passara a usar o personagem

Zéquinha em campanha de arrecadacao de impostos, sem a sua autorizacao.
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O advogado de Zavadzki informou na reportagem “Zéquinha vai para o
supremo”(Gazeta do Povo, 1987), que seu representado teria 19 anos, quando desenhou as
cinco primeiras figurinhas da bala. Neste sentido, o0 ano de criagdo do personagem pode inferir
duvidas quanto a afirmacado de Zavadzki em relagcdo a autoria das figurinhas. Isto porque
Zavadzki nasceu em 23/07/1915 e faleceu em 04/05/2001, aos 85 anos. Na hipotese de as
figurinhas terem sido criadas em 1929, ele teria 14 anos nesta data. Ou seja, nao teria a idade
por ele indicada, na época de criagado das figurinhas.

Apesar de os desenhos das ilustracdes terem como referéncia o Palhaco Piolin, a
partir do momento em que Zéquinha ganha tracos e roteiros novos, torna-se personagem
auténomo, com contributos minimos de originalidade que podem sugerir direitos autorais aos
seus desenhistas e a empresa que contratou os desenhos. Estes direitos precisam ser
analisados no caso concreto, visto que a vigente legislacdo autoral brasileira era omissa
quanto a titularidade dos direitos autorais de obra feita sob encomenda (Silva, 2016).

Importante mencionar que a protecdo dos direitos autorais tem dois enfoques
distintos, quais sejam, patrimonial e moral, garantindo direitos disponiveis e indisponiveis. Os
direitos patrimoniais de autor referem-se aqueles que garantem a possibilidade remuneratéria
pelo exercicio intelectual e criativo do sujeito criador. Este direito de retribui¢do financeira é
disponivel, ou seja, o autor pode cedé-lo a um terceiro.

No caso, a empresa contratante dos servigos de ilustracdo pode ter realizado um
contrato de trabalho com os desenhistas, que podem ter cedido os direitos autorais
patrimoniais a ela. Nao se pode afirmar, no entanto, se este foi o caso das ilustragcdes das
Balas Zéquinha, visto que nao se buscou encontrar referidos contratos.

Os direitos morais de autor, por sua vez, sdo direitos indisponiveis pelo criador da
obra artistica ou pelo trabalhador intelectual. Eles garantem nao a remuneracgéao pela atividade
realizada, mas o direito a atribuicdo autoral, qual seja, o de ter a assinatura da obra
relacionada a pessoa autora; o direito de manter a obra integra, sem adulteragdes; o direito
de manté-la inédita e de ter acesso a exemplar Unico de uma obra visual.

Em relacdo aos desenhos das Balas Zéquinha, os direitos morais de autor garantem
a protecdo perene da arte realizada aos seus criadores, que tem o direito de “paternidade ou

maternidade” da obra.
A disputa pela propriedade intelectual

Nas primeiras décadas do século XX, ocorreram intensos debates a respeito dos

processos de registro de marcas e patentes. Em 1923, foi publicado o Decreto n° 16.264 que

Revista Memoédria em Rede, Pelotas, v.18, n.35, Jul/Dez 2026 - ISSN- 2177-4129
http://periodicos.ufpel.edu.br/ojs2/index.php/Memoria
266



. Revista

e memoria

em rede

criava a Directoria Geral da Propriedade Industrial e previa a necessidade de registro de
marcas de industria e comércio no Brasil. Como 6érgao fiscalizador do registro, junto com a
Diretoria Geral da Propriedade Intelectual, estava o Ministério da Agricultura, Industria e
Comércio. Em seu Capitulo I, Artigo 108, determinavam-se os valores das taxas a serem
pagas.

O surgimento das balas e sua comercializagao datam de 1929, havendo, no entanto,
registros referentes a historia do personagem somente a partir da criagcdo do Ministério do
Trabalho, Industria e Comércio quando, em 1931, no Diario Oficial da Unido de 22 de julho

(Diario Oficial da Uniao, 1931), a marca “A Brandina” é registrada.

~ Sio convidados a co m?areeer neste depar-
tamento, afim de satisfazerem na Recebe-
doria do Disfricto Federal, mediante expe-
dicdo da respetiva guia, o pagamento das
. taxas de suas marcas mandadas a registro,
e acOHrdo com o art. 108, letra b, do regu- °
lamento annexo ao decreto n. 16.264, de 19
de dezembro de 1923, os scguinies interes-
sados : ' =

cico, marca A Mércha; Irmdos Sobania,
marca Nelly; Irmdos Sobania, marca A Bran-
‘dina; Assad ‘orge Schoueiri, marca Yvone;

Imagem 5: Registro da marca A Brandina em texto de Diério Oficial.

Embora registrada junto ao Ministério do Trabalho, Industria e Comércio em 1931, isso
ndo significa que a marca néo estivesse devidamente registrada anteriormente, na Junta
Comercial do Estado do Parana ou na Directoria Geral da Propriedade Industrial.

As Balas Zéquinha permaneceram circulando sob a marca registrada A Brandina,
mesmo apods a aquisicdo da fabrica pelos Irmaos Franchesci. Ja sob propriedade de Elizio
Jodo Gabardo e Placido Massochetto, que nomearam a fabrica de doces como Fabrica de
Balas Sao Domingos, ha a informagéo de que a marca e o desenho estao registrados.

Em 1967, a fabrica passou para a propriedade de Zigmundo Zavadzki, que
comercializou as balas e embalagens apenas naquele ano, com registro no Laboratério de
Controle de Drogas, Medicamentos e Alimentos sob n. 2659. (CGC 76538354/0001-56).
Zigmundo Zavadzki transferiu o registro de propriedade da marca Zéquinha para o INPI,
extinguindo sua propriedade em 1997, quando n&o renovou o registro.

A campanha de arrecadag¢ao do ICM do Parana, com a utilizagdo do personagem
Zequinha, foi muito bem sucedida. Tendo o estado recebido grande remuneragao, Zigmundo
Zavadzki, que fora o ultimo proprietario da fabrica de doces e do personagem Zéquinha, e
também autodeclarado criador do personagem, entendeu ser devida porcentagem do valor

arrecadado, como direito autoral patrimonial de sua arte.
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Até o inicio da campanha publica, os direitos autorais de Zéquinha nao tinham sido
reivindicados, sequer como direitos morais de autor. Este cenario se modifica com o inicio da
arrecadacao do ICM, a partir de 1979, cuja propaganda contou com o protagonismo do
personagem.

Em 1980, ano seguinte do langamento da campanha, “Zigmundo Zavadzki se
apresentou como criador e proprietario da figura e passou a cobrar os direitos autorais,
pedindo que fosse depositado em sua conta bancaria a diferenca a mais que o Estado
recolheu em ICM em fungdo da campanha” (Gazeta do Povo, 1987). Se atualizado para o
Real atual, o valor corrigido, pelo INPC, indice Nacional de Pregos ao Consumidor, seria hoje
de R$ 1.105.476.800,00, mais de um bilh&do de reais®.

Zigmundo Zavadzki registrou a empresa Distribuidora Zico, para comercializagdo de
doces, em 19/09/1966°, momento em que teria registrado os direitos da marca sob sua
propriedade. Como verificado na embalagem das figurinhas comercializadas em 1967 por
Zigmundo Zavadzki, a marca e as balas estavam registradas no Laboratério Central de
Controle de Drogas, Medicamentos e Alimentos sob o n- 2659. Por sua vez, junto ao INPI, o
registro da marca Zéquinha aparece como vigente, sob propriedade da Distribuidora de
Produtos Alimenticios Zico, desde 25/06/1976, tendo se extinguido em 12/08/1997°.

A autoria do personagem, por sua vez, teria sido registrada junto a Escola de Belas
Artes do Rio de Janeiro, em 1980, sob o numero 10753. Logo apds o registro de autoria,
Zavadzki acionava a justica paranaense, indicando que o Governo do Estado havia utilizado
sua propriedade, o personagem Zéquinha, sem sua autorizacao, devendo, portanto, ressarcir
seu proprietario. Como visto, a legislagdo autoral vigente a época, nao previa mais a
obrigatoriedade do registro autoral para esta protecado intelectual. O registro tardio de
Zavadzki, neste sentido, teria apenas efeitos comprobatérios, para auxilia-lo na demanda de
ressarcimento pretendida.

Encontramos registros de processos judiciais que demonstram a disputa
remuneratoria entre Zavadzki e o Governo do estado do Parana. Enquanto Zavadzki demanda

os direitos autorais de Zéquinha, solicitando o ressarcimento financeiro, o Governo

8 Calculo realizado através do site
https://calculoexato.com.br/result.aspx?codMenu=FinanAtualizalndice&cce=001, para fins ilustrativos
do montante que estava em disputa entre 0 Governo do Estado do Parana e Zigmundo Zavadzki.
Consulta feita em 27 jan/ 2024.

° Essa informacgdo é rapidamente verificada ao se pesquisar o CNPJ da empresa, impresso nas
embalagens das Balas Zéquinha, no site da Receita Federal.

10 Essas informagdes do INPI podem ser conferidas em
https://busca.inpi.gov.br/pePl/serviet/MarcasServletController? Action=detail&CodPedido=54099
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paranaense defende-se na argumentagcao de que o personagem € um indice referente da
cultura local, ndo sendo devida nenhuma indenizagdo monetaria.

Percebe-se assim um conflito entre uma demanda privada, que visa aos direitos da
propriedade intelectual, e uma demanda publica, por um patrimonio cultural imaterial comum.
A Apelacao Civel n. 1450/82, de Curitiba, cuja ementa é copiada abaixo, exemplifica a disputa

entre particulares e o estado do Parana:

Tribunal de Justica do Estado do Parana

Apelagao Civel n. 1450/82, de Curitiba. (A apelagao é assinada em 05 de abril
de 1983).

Apelante: Zigmundo Zavadzki.

Apelado: Estado do PARANA

Relator: Maximiliano Stasiak. Ac¢do de indenizacdo — Uso indevido,
desautorizado, por parte do Estado do Parana da obra de propriedade
particular, conhecida como “figurinhas Zequinha”- Obriga¢ao de indenizar por
essa desapropriagao indireta ou apossamento indevido. Acérdao n. 1798. 32
Clv. "

No referido processo, o Tribunal de Justiga do Parana afirma que Zigmundo Zavadzki,
“... comprovou ser de sua criagdo a obra intelectual ora em discussao”, fato que ja fora
reconhecido por sentenca anterior, a qual o estado recorreu, quando disse “que o autor
registrou o Zequinha no INPI, em 25/06/76, portanto, é titular dos direitos autorais sobre as
figurinhas Zequinha que rotulam as balas com o mesmo nome”. O texto da apelagao afirma
ainda que, segundo o “art. 20 da Lei de Direitos Autorais, ‘salvo prova em contrario, & autor
aquele em cujo nome foi registrada a obra intelectual’.

Fica claro, pelos trechos acima compilados, que, ao julgar a acdo movida por
Zigmundo Zavadzki contra o Estado do Parana, o Tribunal de Justica do Estado evidencia
uma confusao em relagao aos institutos de propriedade intelectual, ao associar o registro no
INPI ao registro de Direitos Autorais. Conforme argumentado, a autoria de um personagem,
obra de arte, musica, produgéo artistica ou intelectual ndo necessita de registro. No entanto,
se registrado, o INPI ndo é o 6rgao competente para tanto, e sim a Fundacgéo Biblioteca
Nacional ou a Escola de Belas Artes da Universidade Federal do Rio de Janeiro.

No caso, o INPI é o 6rgao responsavel pelo registro da marca e nao dos direitos

autorais. Pode-se pensar, no entanto, que, ou ha erro na argumentacéo da sentenca ou, de

" Documentacao pesquisada no Arquivo do Tribunal de Justica do Estado do Parana. Documentacao
impressa. Na referida Apelacédo, citam-se os seguintes processos:
Em 1980: Tribunal de Justigca do Estado do Parana. Agravo de instrumento n. 367/1980

Em 1981: Agravo de instrumento do Tribunal de Justica do Parana, Acérdao n. 25 de 17/02/8, folhas
93/94.
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forma extensiva, que o argumento do juiz tenha sido no sentido de utilizar o registro do INPI
como uma evidéncia material de autoria, ainda que nao seja esse o mecanismo de registro
formal.

As decisdes iniciais do Tribunal de Justica do Estado do Parana indicavam ganho de
causa para Zavadzki, por entenderem que o personagem, sendo registrado e tendo autoria
reconhecida, s6 poderia ser utilizado com autorizagdo prévia do autor ou, no caso, ser

indenizado pelo uso indevido pelo Estado.

E claro que ndo se pode impedir o Estado, para fins de utilidade publica, use
esta ou aquela propriedade particular. Mas é claro, também, que o particular
- dono da propriedade ou da obra — deve ser indenizado (PARANA, Tribunal
de Justica do Estado do Parana — 1982. P. 4)

Por estas razdes, a agdo ndo podia ser julgada improcedente, embora seja
certo que o quantum’ da indenizagdo ndo possa ser fixado desde logo.
(PARANA, Tribunal de Justiga do Estado do Parana — 1982. P. 3)

Apesar de o personagem ser registrado como propriedade industrial (marca) e
criacao artistica (direito autoral) de Zigmundo Zavadzki, o estado do Parana recorreu de
decisbes sobre a pertinéncia da acao indenizatéria movida por Zavadzki, alegando que o
estado “nado teria tido lucros com a utilizagcdo da obra, ou que com essa utilizacao ou
apossamento o autor nio teria danos”.

A alegacao da nao obtengao de lucros, da utilizagao nao comercial e da auséncia de
danos refere-se as excegdes dos direitos autorais permitida pela tese interpretativa da regra
dos trés passos, que juntamente com o artigo 46 da Lei 9610 de 1998 (Lei de Direitos
Autorais), informam o que nao constitui ofensa aos direitos autorais. Esta tese, ndo pacifica
na doutrina juridica nem na jurisprudéncia, compreende que as hipoteses do artigo 46 da LDA
sdo exemplificativas e que, conforme tratados internacionais, é possivel inferir que uma obra
intelectual sob protegéo de direitos autorais pode ser utilizada de forma livre, se obedecidas
as seguintes etapas: “ser utilizada apenas em casos especiais; n&o prejudicar a exploracéo
comercial da obra; ndo deve ferir os interesses do autor”. (WACHOWICZ, MICHELOTTO,
2022).

Se inicialmente a agdo movida por Zavadzki se mostrava promissora, com chances de
vitoria, os recursos movidos pelo Estado do Parana se mostraram eficientes. O longo percurso
vivido pela demanda de Zavadzki, iniciada em 1980, junto ao Tribunal de Justica do Estado

do Parana, se prolonga, chegando, em 1988, ao Supremo Tribunal Federal (STF), instancia
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na qual permanece em andlise até 2010'?, para determinar se os direitos requeridos por
Zavadzki sdo constitucionalmente apoiados.

Apés perder na instancia estadual, Zavadzki recorre ao STF afirmando que,
originalmente, ganhara a agdo, mas que o acordao posterior havia mudado a decisdo. Essa
mudanga, segundo Zavadzki, ofendeu a garantia da coisa julgada (art. 153 § 3° da Emenda
Constitucional 1/1969), e acrescenta que “o acordao recorrido violou o art. 153, § 25, da
emenda Constitucional 1/1969, ao negar o dever do Estado de indenizar pela utilizagao
indevida de obra registrada” (BRASIL, Supremo Tribunal Federal, 2010).

O STF nega o pedido de Zavadzki, por diferentes razbes. A primeira € a de que “o
trecho do acoérdao proferido no Agravo de Instrumento 367/80 (decisdo judicial que
supostamente apoiaria a pretenséo do recorrente) nao integrou sua parte dispositiva. Ao fim,

conforme admite o préprio recorrente, a decisao foi-lhe desfavoravel”. Aponta,

Por fim, no que tange a suposta violagdo do direito autoral do recorrente, o
acordao recorrido afirmou que ‘ndo ha autoria certa e determinada dessa
obra’ (fls 318); que a figura de Zequinha esta ‘plenamente incorporada ao
folclore paranaense’ (fls. 318); e que ndo ha dano a ser ressarcido (fls 319).

Finalizando sua decisao, o relator do STF, Ministro Joaquim Barbosa, aponta que “a
questao relativa a titularidade ou autoria do personagem foi decidida com fundamento nas
provas dos autos”. Nesta afirmagéo, Barbosa acata a decisdo anterior que definia Zéquinha
como um personagem folclérico do Parana, sem autoria definida. A decisédo é apoiada no
argumento apresentado pelo estado do Parana, em acoérdao prévio, de que o personagem
Zéquinha seria elemento ja incorporado ao folclore local. Desta forma, a forga adquirida social
e culturalmente pelo personagem Zéquinha ao longo dos anos, tendo sido capaz de unir
geragdes de curitibanos, que colecionaram as balas, trocaram as figurinhas, disputaram-nas
em jogos de tique e bafo, concorreram a prémios e até mesmo aprenderam sobre a histodria,
tradicdes e sociabilidades paranaenses através dos albuns do Zequinha criados para a
Campanha do ICM, acabou por ser considerado um elemento identitario de Curitiba,
patrimdnio cultural dos paranaenses.

Essa identidade compartilhada, essa permanéncia das praticas sociais e culturais em
torno de Zequinha, serviu de apoio para que o discurso de personagem que representava a

identidade paranaense, que era folclérico porque, além de nao ter o artista criador bem

2.0 caminho da agdo movida por Zigmundo Zavadzki, dentro do Supremo Tribunal Federal — STF,
pode ser visualizado online, no enderego: Fonte:
https://portal.stf.jus.br/processos/detalhe.asp?incidente=1484900

Acesso em 12 jun. 2017.Todas as informagdes referentes ao processo junto ao STF, citadas a seguir,
foram retiradas do portal institucional do Supremo Tribunal Federal.
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definido, também estava ha geragdes circulando entre a populacdo paranaense, ganhando
diferentes versbes e tornando-se, portanto, elemento ideal para uma campanha que
despertasse 0 engajamento da populagdo e alcangasse 0 sucesso esperado, ou seja, 0
aumento da arrecadacao de ICM.

A legislagao brasileira ndo define folclore, mas o patriménio cultural é previsto no

artigo 216 da Constituigdo Federal de 1988, como sendo:

(...) bens de natureza material e imaterial, tomados individualmente ou em
conjunto, portadores de referéncia a identidade, a acado, a memoria dos
diferentes grupos formadores da sociedade brasileira, nos quais se incluem:
| - as formas de expressao;

Il - os modos de criar, fazer e viver;

Il - as criagbes cientificas, artisticas e tecnoldgicas;

IV - as obras, objetos, documentos, edificagdes e demais espacos destinados
as manifestagdes artistico-culturais;

V - os conjuntos urbanos e sitios de valor historico, paisagistico, artistico,
arqueoldgico, paleontoldgico, ecoldgico e cientifico (BRASIL, 1988).

Neste sentido, a argumentacgao prevalecente na decisao em ultima instancia do STF,
a respeito de Zequinha, o personagem nao seria mais um bem passivel de propriedade
intelectual, protegido por direitos autorais, mas uma criagdo artistica e forma de expressao
reiterada no tempo e no espaco, recebendo maior reconhecimento como elemento simbdlico
da identidade cultural paranaense, ocupando o espago de um patriménio afetivo da
populagao. Isso porque, apesar de ndo ser um patriménio cultural imaterial registrado, € um
elemento que une diferentes geragdes e publicos, em torno de elementos visuais que séo
formas de expressao, criagao artistica e cultural, que permitiu o compartilhamento de habitos

e praticas de sociabilidade e compartilhamento de meméria.
Conclusao

Este artigo teve como objetivo analisar como os sentidos e significados atribuidos as
ilustracdes que acompanhavam as balas Zéquinha apresentam uma importancia nao apenas
econbmica como também simbdlica, ao longo da histéria. Estes sentidos ultrapassaram a
relevancia privada da marca e dos direitos autorais das balas e do personagem Zéquinha e
se consolidaram com uma importancia publica, a partir de indices referenciais resultantes em
um patrimonio cultural comum.

O personagem Zéquinha teve nascimento incerto, pois ndo se pode afirmar se ele foi
idealizado em Sao Paulo, pelas maos de um artista anénimo ou se surgiu em Curitiba, a partir

da encomenda dos Irm&os Sobania para a Impressora Paranaense. Além disso, como
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exposto, apesar de haver, em reportagens algumas décadas apds a criacao do personagem,
a indicacao de possiveis criadores e desenhistas, ndo era pratica, a época, registrar a autoria
das criagdes, dificultando a identificagdo e reconhecimento do criador de Zéquinha. Os direitos
autorais, como justificado, ndo protegem ideias, mas a sua materializacdo em suporte
tangivel. Isso significa que os desenhos em circulacdo do personagem Zéquinha podem
ensejar direitos autorais, mas a ideia do personagem, que foi apropriada ao longo do tempo,
por diversos desenhistas e em diversos fins, nao.

Apesar de ter surgido em 1929, a dificuldade em se definir, com certeza, quem criou o
personagem, soO teve desdobramentos a partir de 1979, com o langcamento da campanha
criada pelo Governo do Estado do Parana, denominada /ICM das Criangas ou Clube do
Zequinha. E neste momento que o personagem, ja sem a companhia das balas, torna-se uma
febre em Curitiba e no Parana devido aos prémios que poderiam ser conquistados quando o
album de 200 figurinhas estivesse completo. No entanto, havia outra motivagdo para o
sucesso da campanha: o saudosismo dos adultos que, quando criancas, haviam consumido
as balas e colecionado e brincando com as figurinhas do personagem.

Zéquinha ndo era apenas um personagem que protagonizava uma campanha
estadual de arrecadacao de impostos. Como salientado anteriormente, Zéquinha tornou-se
um icone que representava parte da identidade curitibana e paranaense, unia diferentes
geragdes em torno do mesmo personagem e das mesmas sociabilidades e portanto, pertencia
ao imaginario dessa mesma populagao.

A disputa protagonizada por Zigmundo Zavadzki e o Governo do Estado do Parana
envolvia questdes artisticas e econdmicas. Por um lado, Zavadzki apresentara documentos
perante o poder judiciario estadual e federal, demonstrando que possuia o registro de marca
do personagem junto ao INPI e também o registro de autor de Zéquinha, efetuado junto a
Escola de Belas Artes do Rio de Janeiro, tendo inclusive reconhecida sua paternidade em
relagdo aos desenhos do personagem. Nesta direcdo, sua criagdo artistica estava
reconhecida e, a partir dela, Zavadzki procurou defender seu direito econémico de ser
ressarcido pelo governo do Estado do Parana pelo uso n&o autorizado de sua criagao.

Contudo, é neste momento que duas questdes se impdem como forma de justificar o
uso de Zéquinha na campanha do governo estadual e ndo atribuir, a Zavadzki, o
ressarcimento requerido. A primeira questdo é a confusdo inicialmente percebida, nos
documentos do processo, entre o direito de autor, que € reconhecido através de registro do
personagem pelo seu autodeclarado criador, junto a Biblioteca Nacional ou a Escola de Belas
Artes do Rio de Janeiro. Como apontado, na esfera estadual, ha a indicagao do juiz de que

Zavadzki seria o criador do personagem e portanto teria direito a ser ressarcido pelo executivo
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estadual, por ter apresentado registro de marca do Zequinha no INPI. O registro, feito em
1967, ainda estava vigente, contudo, o registro de uma marca nao significa que seu
proprietario é também seu criador.

Novo elemento se apresenta quando, em 1980, Zavadzki registra o personagem como
sua criagao na Escola de Belas Artes do Rio de Janeiro. Assim, com este registro, Zavadzki
comprovava tanto a propriedade de marca quanto a autoria de Zéquinha. Contudo, mesmo
assim, Zavadzki ndo consegue seu intento, ou seja, reparacgao financeira do uso indevido e
sem autorizagao de seu personagem pela campanha estadual de arrecadagao de ICM.

A derrota de Zavadzki ao fim do longo percurso da agao nao se explica, portanto, pela
auséncia de documentos, mas pela interpretagao final, tanto da esfera estadual quanto da
esfera federal da justica brasileira de que, embora tenha apresentado a documentagéo
necessaria, Zéquinha teria, ao longo do tempo, extrapolado o espago privado de criagdo e
paternidade, tornando-se personagem que representava uma identidade paranaense, que
compunha um imaginario coletivo e que também representava uma série de atividades
socialmente compartilhadas por geragdes de curitibanos e paranaenses. Nesta direcao,
Zéquinha ultrapassara o direito privado, principal argumento de defesa de Zavadzki, tornando-
se elemento folclorico e representante do patrimonio cultural imaterial do Estado do Parana.

Esta decisdo se deveu as diferentes e desencontradas informagdes a respeito da
autoria do personagem, que possuiria a0 menos dois pais - Zigmundo Zavadzki e Alberto
Thiele - e um padrasto - Paulo Carlos Rohrbach -, levaram a afirmagdo, nos autos do
processo, de que ‘ndo ha autoria certa e determinada dessa obra’ (BRASIL, Supremo Tribunal
Federal, 2010, fls 318); além de que a figura de Zequinha esta ‘plenamente incorporada ao
folclore paranaense’ (BRASIL, Supremo Tribunal Federal, 2010, fls. 318).

Circulando ha décadas entre os paranaenses, incorporado as memorias €
sociabilidades de diferentes sujeitos e geragdes, Zéquinha e suas balas e figurinhas
enquadram-se na categoria de patriménio cultural, definido, na Constituigdo de 1988, como,
entre outras questdes, elementos “portadores de referéncia a identidade, a agdo, a memaria
dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira”. Zéquinha é tudo isso, é identidade,
€ memoria e € o fazer de balas, de litografia, de personagem e de brincadeiras, trocas e
sociabilidades.

Nesta direcdo, entendemos que, apesar das documentagdes apresentadas por
Zavadzki, Zéquinha foi reconhecido, pelos magistrados, como elemento que pertence a
cultura de um grupo, de uma sociedade, ultrapassando o direito privado e tornando-se,
portanto, personagem referencial da identidade e cultura paranaenses, percepgao confirmada

pela reportagem publicada no portal da Prefeitura de Curitiba, que em seu titulo, nomeia

Revista Memoédria em Rede, Pelotas, v.18, n.35, Jul/Dez 2026 - ISSN- 2177-4129
http://periodicos.ufpel.edu.br/ojs2/index.php/Memoria
274



memeri
Zéquinha como patriménio de Curitiba (Prefeitura de Curitiba, Curitiba, 2026). Superando a
demanda de direito privado de Zavadzki, Zéquinha é percebido como elemento coletivo, ja
incorporado ao folclore paranaense e, portanto, define-se judicialmente, que ndo ha dano a
ser ressarcido (BRASIL, Supremo Tribunal Federal, 2010, fls 319).

Como resultado, temos Zigmundo Zavadzki perdendo sua demanda, enquanto que
Zéquinha ganha o reconhecimento de sua importancia enquanto icone formador de uma
identidade e um imaginario coletivos, que, durante a pandemia, no ano de 2021, ganhou novo
reforgco com o langamento de novo album de figurinhas e diferentes produtos ilustrados com
o personagem. Novas geracdes de curitibanos e paranaenses poderédo adentrar e pertencer
ao universo criado em torno de Zéquinha, compartilhando o sentimento identitario, as
sociabilidades e o imaginario criados em torno do personagem folcldrico, patrimdnio cultural

imaterial paranaense.
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