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RESUMO: Este trabalho se insere no contexto recente dos estudos argumentativos da Teoria da
Argumentacido na Lingua (TAL), a Teoria dos Blocos Seméanticos (TBS), e se propde a investigar
o percurso conceitual da semantica argumentativa descrevendo a construcio de sentido de uma
campanha publicitiria a partir das relacdes argumentativas estabelecidas. O corpus escolhido
para a aproximacdo entre teoria e pratica corresponde a uma campanha do jornal O Globo,
cujo foco € o questionamento a disseminacio das chamadas “fake news”, informacdes falaciosas,
tema atual e necessario para a leitura critica dos meios, o que justifica a proposta. Em vista
disso, as escolhas teoricas dessa pesquisa sio Ducrot (1987, 1988, 2004), Carel e Ducrot (2005),
Barbisan (2002, 2007) e Freitas (2007). O estudo se constitui como exploratério, com
procedimento bibliogrifico e abordagem qualitativa (PRODANOV; FREITAS, 2013). A analise
empreendida autoriza a dizer que a TBS contribui para compreender a lingua como mecanismo
independente, que ndo necessita de outros recursos além de sua propria materialidade para
construir o sentido de um discurso, ou seja, tem seu significado construido por meio dos
argumentos marcados no léxico selecionado para significar.

Palavras-chave: Teoria da Argumentacio na Lingua; Teoria dos Blocos Semanticos; discurso
midiatico.

ABSTRACT: This work is part of the recent context of argumentative studies of the Theory of
Argumentation in Language (TAL), the Theory of Semantic Blocks (TBS), and proposes to
investigate the conceptual path of argumentative semantics describing the construction of the
meaning of an advertising campaign from the established argumentative relationships. The
corpus chosen for the approximation between theory and practice corresponds to a campaign by
the newspaper O Globo, which focuses on questioning the dissemination of the so-called “fake
news’, fallacious information, a current and necessary theme for critical reading of the media,
which justifies the proposal. In view of this, the theoretical choices of this research are Ducrot
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(1987, 1988, 2004), Carel and Ducrot (2005), Barbisan (2002, 2007) and Freitas (2007). The
study is constituted as exploratory, with bibliographic procedure and qualitative approach
(PRODANOV; FREITAS, 2013). The analysis undertaken authorizes to say that TBS
contributes to understanding language as an independent mechanism, which does not need
other resources besides its own materiality to build the meaning of a discourse, that is, it has its
meaning constructed through the arguments marked in the lexicon selected to mean.
Keywords: Theory of Argumentation in Language; Theory of Semantic Blocks; media
discourse.

1 Introducio

Pensar a lingua em sua materialidade significante, sem influéncias externas, e perceber o
sentido das palavras depreendido das diferentes expressdes que se articulam no texto. Esse é o
postulado principal da Teoria da Argumentacio na Lingua (TAL) que, em sua fase mais atual, se
constitui na Teoria dos Blocos Semainticos (TBS). Vinculada aos estudos da Seméantica
Argumentativa e filiada ao estruturalismo saussuriano, foi criada em 1983 no contexto da Ecole
des Hautes Etudes en Sciences de Paris, na Franca, por Oswald Ducrot e Jean-Claude Anscombre,
e segue sendo discutida tedrico e metodologicamente por Marion Carel (desde 1992) sob a
coautoria de Ducrot.

Na perspectiva tedrica apresentada, as palavras da lingua j4 contém orientacoes
argumentativas, as quais autorizam certas continuacdes discursivas e vetam outras. Diante disso,
este trabalho se propde a apresentar uma proposta de avaliacio de leitura de um texto com base
nos pressupostos teoricos da TAL, principalmente em principios e conceitos expostos pela TBS.

A partir de uma leitura critica da teoria se estabelece a questdo norteadora do trabalho,
a qual pressupde que a TBS facilita a leitura de textos publicitarios, dada a prerrogativa de que o
sentido que emana do texto estd na lingua e nio depende de um contexto extralinguistico, uma
vez que as palavras nio sio tomadas isoladamente, nem em seu sentido literal, mas pela uniio
com outras palavras, enunciados e paragrafos, e pelo conjunto de possibilidades argumentativas
preexistentes na propria lingua. O objetivo da pesquisa ¢ investigar o percurso conceitual da
semantica argumentativa descrevendo a construcdo de sentido de uma campanha publicitaria a
partir das relacdes argumentativas estabelecidas, por meio da construcao de blocos semanticos.

A TBL se constitui numa perspectiva bastante relevante para os estudos da
argumentacio, do discurso e da lingua atualmente, o que justifica o estudo aqui apresentado. A
reflexdo acerca da proposta tedrica da TBS, em especial em géneros massivos como ¢ o caso da
propaganda, foco deste estudo, ¢ essencial para a leitura critica dos meios, sendo, portanto, a
compreensio da argumentacio uma condicio de insercio do homem no contexto letrado. O
subsidio tedrico que fundamenta o estudo parte de autores cldssicos da teoria como Ducrot
(1987, 1988, 2004) e Carel e Ducrot (2005), assim como seus estudiosos Barbisan (2007) e

Freitas (2007), os quais sio mobilizados para responder a questio norteadora de pesquisa.

O corpus escolhido para a aproximacio entre teoria e pratica corresponde ao género
propaganda. O texto selecionado ¢ parte de uma campanha do jornal O Globo que pretende
alertar contra a disseminacio das chamadas “fake news”, especialmente na internet. Lancada em
2017, a campanha publicitaria busca reforcar atributos como a credibilidade e a confianca
decorrentes de um contetdo produzido por jornalistas profissionais, os quais promovem um
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amplo movimento de apuracio e checagem de detalhes das informacdes antes de serem
publicadas. Dentre os varios textos produzidos para a campanha, neste estudo foi eleito o slogan
“Mentira tem pernas curtas, mas cauda longa” para o processo de analise.

O estudo se caracteriza como exploratorio, com cunho bibliografico e abordagem
qualitativa (PRODANOV; FREITAS, 2013), e se apresenta dividido em uma secio teorica e

uma secao metodologica e de analise.

2 Percursos tedricos da semantica argumentativa

Em contato permanente com seus semelhantes, o homem sempre teve a necessidade de
se expressar e, para defender seus pontos de vista, de argumentar. A linguistica lanca olhares
sobre esse tema, que ja era caro a sociedade desde a Grécia antiga. A forma como a expressio
ocorre ¢ por meio da lingua, pensada em sua materialidade significante. A 4drea de estudos da
TAL ¢é a semantica argumentativa, vertente tedrica que possui como principal postulado que a
argumentacio estd na lingua e nio depende de um contexto, de uma materialidade externa.
Assim, o objeto de estudo dessa corrente tedrica é o sentido linguistico, que se produz, nio na
lingua, mas no discurso, no emprego da lingua (BARBISAN, 2007).

Uma das atividades que a lingua permite serem realizadas ¢ a enunciacio que, segundo
Ducrot (1987), pode ser a realizacio de um mesmo enunciado. Ou seja, o ato individual e
irrepetivel de uma enunciacio ocorre a partir de um enunciado. Dessa forma, o que torna a
enunciacdo Unica sdo as diferentes situacdes em que aquele enunciado é empregado - quem o
profere, onde e quando. O enunciado ¢ tomado, portanto, como uma unidade de sentido
constituido na relacdo interna entre segmentos e relacdes externas com outros enunciados do
texto e se constitui, assim, como um objeto analisavel tomando como referéncia a si mesmo ou
a outros enunciados.

Ao compreendermos o sentido, a partir de Ducrot, como o valor semantico do
enunciado e do discurso (BARBISAN, 2007), podemos depreender que o sentido ¢ aquilo que
paradoxalmente nio ¢ perceptivel a olho nu na lingua: “o sentido ¢ uma auséncia indicada por
certas presencas sensiveis (digamos “aparentemente sensiveis”)” (DUCROT, 2004, p.359)’.
Perceber o sentido sem o que poderiamos considerar interferéncias ou influéncias do contexto,
do extralinguistico, é a escolha da Semantica Argumentativa, mais especificamente da Teoria da
Argumentacdo na Lingua, a TAL. O principio que assume essa teoria é o de que o sentido ¢
produzido pelas relacdes que se estabelecem, no discurso, entre palavras e frases. Barbisan
(2007, p. 121) explica que, nessa teoria, o signo ¢ a frase complexa: “o significado de uma frase
simples s6 pode ser definido por suas possibilidades de combinacio com outras frases simples”.

Os conceitos de lingua e fala, propostos por Saussure, foram uteis a construcdo da TAL,
na medida em que, conforme lembra Barbisan (2007), Ducrot mostra que a lingua, no sentido
estruturalista, ndo pode ser construida sem que se faca alusdo a atividade da fala. Dito de outra
forma, Ducrot afirma que a lingua, enquanto objeto tedrico, deve conter referéncia a fala,
enquanto uso da lingua. “Ao tornar inseparaveis lingua e fala, Ducrot coloca a argumentacio na

lingua, inscrita na propria lingua” (BARBISAN, 2007, p. 123).

Para a TAL, o enunciado possui valor argumentativo, uma orientacio que uma palavra

3 [...] el sentido es una ausencia sefalada por ciertas presencias sensibles (digamos aparentemente sensibles)

(DUCROT, 2004, p.359)
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d4 ao discurso. Esse valor pode ser entendido como um conjunto de possibilidades ou
impossibilidades de continuacio discursiva que o emprego de uma palavra determina e pode ser
entendido como o nivel fundamental da descricio semantica. Esse pesquisador justifica que
esse conceito na TAL reforca a percepcio de que a lingua é um exercicio de intersubjetividade e
que a apreensio dos fatos e objetos do mundo é sempre argumentativa.

Enquanto parte da semantica argumentativa, a TAL apresenta trés momentos marcantes
desde a sua criacio: a chamada forma Standard, em que conceitos como frase, enunciado® e
valor argumentativo sio explanados e reforcados; um segundo momento nominado forma
Standard ampliada, em que as ideias de topoi e polifonia sio acrescentadas e, por fim,
considerada a forma atual, a Teoria dos Blocos Semanticos (TBS), desenvolvida por Ducrot e
Carel e Ducrot, ampliando compreensdes - ou transgredindo - os preceitos das formas anteriores
da teoria.

Dentre os varios conceitos importantes a serem mencionados no contexto da TAL,
talvez o de argumento seja um dos fundamentais. O entendimento saussuriano de que o
sentido de um signo se constitui na relacio com outros signos esta presente nas diferentes fases

da TAL:

A argumentacio nio acrescenta ao sentido, mas constitui o sentido. Jean-
Claude Anscombre e eu tentamos construir uma teoria dos topoi para dar
conta desse fendmeno. Marion Carel e Ducrot perceberam que essa teoria na
verdade traiu a propria ideia do TALD, pois baseava a argumentacio em
elementos existentes no mundo, enquanto o que tentamos estabelecer é que a
argumentacio ¢ estritamente lingtiistica. (DUCROT, 2005, p.13)’

Nesta pesquisa, o interesse recai sobre a terceira fase de estudos dos tedricos franceses,
fruto de reelaboracdes dos preceitos anteriores da TAL e proposta por Marion Carel, com
contribuicoes de Ducrot, a partir de sua tese, em 1992. A TBS serd explanada na préxima secio.

2.1 A Teoria dos Blocos Semdnticos e os encadeamentos argumentativos

A Teoria dos Blocos Semanticos (TBS), terceira fase da TAL, estreita a compreensio do
sentido como um elemento que sé existe a partir do discurso, admitindo que argumentar ¢
produzir discurso por meio dos chamados encadeamentos argumentativos. Carel e Ducrot
postulam que:

O sentido de uma entidade linguistica nido estd constituido por coisas, fatos,
propriedades, crencas psicoldgicas, nem ideias. Esta constituido por certos
discursos que essa entidade linguistica evoca. Esses discursos serdo

* Para este trabalho, compreende-se frase e enunciado a partir de Barbisan (2002, p.140): “A frase é uma estrutura
abstrata, ¢ entidade tedrica, construcio do linguista que serve dela para explicar os enunciados. O enunciado ¢ a
realizacdo da frase, entidade empirica que pode ser observada”

5 La argumentacion no se agrega al sentido, sino que constituye el sentido. Jean-Claude Anscombre y yo
intentamos construir una teoria de los topoi para dar cuenta de esto fendmeno. Marion Carel e Ducrot se dio
cuenta de esta teoria en realidad traicionaba la idea misma de la TALD, pues basaba la argumentacién en
elementos existentes en el mundo, mientras que lo intentamos establecer es que la argumentacion es de orden

estrictamente lingtiistico (DUCROT, 2005, p.13).
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caracterizados com o nome de encadeamentos argumentativos. (CAREL;

DUCROT, 2005, pp. 13-14)°

Esses encadeamentos, entdo, constituem intralinguisticamente o sentido e estio, na
opinido desses autores, na base de todas as construcdes semanticas. Para a TBS, ¢ o proprio
sentido do argumento que chama uma determinada conclusio. Assim, Carel e Ducrot (2005)
afirmam que h4d uma interdependéncia semantica entre argumento e conclusio, formando um
bloco. O bloco semintico, portanto, ¢ o sentido resultante da interdependéncia entre os
segmentos de um encadeamento argumentativo.

A forma como os encadeamentos argumentativos manifestam-se tradicionalmente ¢ X
conector Y, de acordo com Carel e Ducrot (2005). Compreendidos como sequéncias de duas
proposicdes, os encadeamentos argumentativos sio ligados por um conector. Os autores
admitem dois tipos de conectores e, por consequéncia, dois tipos de encadeamentos: os
encadeamentos normativos, com conectores do tipo “portanto” (DC - referente ao francés donc),
e os encadeamentos transgressivos, com conectores do tipo “no entanto e/ou mesmo assim”
(PT - referente ao francés pourtant). Segundo Freitas (2007, p. 143, grifo do autor),

os encadeamentos com donc e com pourtant sio estritamente paralelos: ambos
reinem blocos, regras, aspectos topicos e os apresentam da mesma maneira.
Em ambos os casos, eles se servem deles para construir um discurso “razoavel”,
“legitimo” e ¢ neste sentido que eles sdo, um e outro, argumentativos.

Assim, o conector donc (portanto) representa a regra e o conector pourtant (no entanto,
mesmo assim) estabelece-se como uma transgressio, desobedecendo a regra. Os encadeamentos
argumentativos “comunicam no discurso o tipo de evidéncia que as palavras, em si mesmas,
contém e fornecem-lhe, desse modo, um certo grau de legitimidade” (FREITAS, 2007, p.142).
Funcionam, na pratica, para comprovar que, de fato, a argumentacio estd na lingua.

Para a compreensido da TBS, o segmento X é denominado de A e o segmento Y de B.
Tanto um quanto o outro podem ou ndo estar junto de uma negacio. A é o segmento-
argumento, C ¢ o segmento-conclusio, CON ¢ a abreviacio de conector e CON’ (conector
linha) representa um conector contrario a CON. Dessa forma, se CON denominar um um
conector normativo DC (portanto), CON’ serd um conector transgressivo PT (no entanto).
Também ¢ possivel considerar ambos os conectores inversamente: se CON designa PT, CON’
designara DC. Por ultimo aparece a abreviacio NEG, indicadora da negacio. Assim, Carel e
Ducrot (2005, p.22-23) apresentam os dois blocos semanticos, a saber: primeiro bloco
semantico, nominado como BS::

ACON B
A CON’ Neg:B
Neg:A CON’ B
Neg-A CON Neg-h (CAREL; DUCROT, 2005, p.22).

® El sentido de una entidad linguistica no esta constituido por cosas, hechos, propriedades, creencias psicoldgicas,
ni ideas. Esta constituido por ciertos discursos que esa entidad linguistica evoca. Esos discursos seran caracterizados

con el nombre de encadeniamentos argumentativos (CAREL; DUCROT, 2005, pp. 13-14).
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Segundo bloco semantico, nominado como e BS;:

A CON Neg-B

A CON’'B

Neg-A CON B

Neg-A CON’ Neg-B (CAREL; DUCROT, 2005, p.24).

a partir desses segmentos que ocorre istintas relacdes discursivas, as quais Carel e
E rtir d mentos qu rrem distintas relacdes discursi uais Carel
Ducrot (2005) denominam “aspectos argumentativos”, responsaveis por formar o “quadrado
argumentativo”. E a nocido do quadrado argumentativo que padronizou os blocos semanticos.

Na concepcio dos tedricos, ¢ fundamental destacar que a argumentacio dos
encadeamentos pode ser manifestada tanto de forma interna, quanto externa. A argumentacio
externa (AE), tida como estrutural, contém a entidade linguistica como um dos segmentos
conectada a outro segmento que lhe complete o sentido, ou seja, deve conter aspectos nos quais
a entidade figura como antecedente ou como consequente. Ja a argumentacio interna (Al) ¢
constituida pelos encadeamentos que parafraseiam a entidade linguistica, ou seja, nio esta
materialmente marcada no enunciado, mas é representada por uma expressio proxima da
realizada, por um aspecto expresso.

No contexto das discussoes pertinentes a TAL e a TBS, outras questdes merecem
constar nessa discussio. Uma delas tem a ver com a manifestacio dos sujeitos em um
enunciado. No estagio polifénico da TAL, Ducrot distingue trés sujeitos que se expressam em
um enunciado: o sujeito empirico, o locutor e o enunciador. Barbisan (2002) explica que o
sujeito empirico é o produtor efetivo do enunciado; o locutor é o responsavel pela producio do
enunciado; e o enunciador sdo os pontos de vista abstratos que o locutor traz para seu discurso.

Outro aspecto que merece destaque é que, mesmo sendo extremamente importantes
para outros estudos linguisticos, para a TAL e a TBS o contexto de producio dos discursos nio
¢ relevante. De acordo com Barbisan, Ducrot afirma que “o semanticista deve fazer como se
nada soubesse da realidade de que falam os discursos e considerar a lingua como uma

apreensio primeira das coisas” (BARBISAN, 2002, p. 138).

Na sequéncia ¢ apresentado o objeto empirico ao qual a teoria é confrontada, assim
como os procedimentos metodologicos definidos para a descricio e andlise dos encadeamentos
argumentativos depreendidos da propaganda avaliada.

3 Procedimentos metodologicos e analise

O presente estudo mobiliza os conceitos relativos a Teoria da Argumentacio na Lingua
(TAL) e a Teoria dos Blocos Semanticos (TBS), e se propde a investigar o percurso conceitual da
semantica argumentativa e descrever a construcio de sentido de uma campanha publicitiria a
partir das relacoes argumentativas estabelecidas. O corpus escolhido para a aproximacio entre
teoria e pratica corresponde a uma campanha do jornal O Globo, cujo foco é o questionamento
a disseminacao das chamadas “fake news”, informacdes falaciosas, tema atual e necessério para a
leitura critica dos meios. A campanha foi lancada em 2017 e faz referéncia a necessiria
credibilidade e checagem das informacdes e fontes antes de disseminar informacdes em rede. A
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Figura 1 apresenta o texto que compde o corpus de analise.

Figura 1 - Campanha publicitaria do Jornal O Globo

MENTIRA TEM
PERNAS CURTAS

Fonte: O Globo (2017).

Buscando contribuir para o entendimento sobre como o sentido é construido no texto,
tendo por base a TAL, inicialmente sera realizada a divisio do texto em diferentes segmentos.
Esses segmentos constituirdo, na sequéncia, os encadeamentos argumentativos. A partir disso, a
analise sera voltada a construcio argumentativa do slogan da campanha publicitaria, que se
movimenta em torno da carga semintica do substantivo “mentira” e da expressio “cauda
longa”. Nesta etapa fazse referéncia as relacoes de argumentacio externa (AE) e interna (Al)
dessas palavras, que instruem o movimento de argumentacio.

O trabalho caracteriza-se como exploratério, o que permite o estudo do tema sob
diversos angulos e aspectos, neste caso, a partir de levantamento bibliografico e abordagem

qualitativa (PRODANOV; FREITAS, 2013).

Para darmos inicio a andlise, faz-se necessario referir os sujeitos que se expressam no
enunciado em questio que, conforme lembra Barbisan (2002), sdo trés: o sujeito empirico, o
locutor e o enunciador. Como o sujeito empirico ¢ o produtor efetivo do enunciado, neste caso
poderiamos referir que se trata da direcio do Jornal O Globo, que promove com a campanha
uma forma de manifestacio publica de apelo pela propagacio de informacdes falaciosas que, de
maneira direta ou indireta, prejudicam a credibilidade dos veiculos de comunicacio
tradicionais, como é o caso do O Globo. O locutor neste caso ¢ o responsével pela producio do
enunciado, realizado internamente pelo O Globo e sua equipe de trabalho. As posicoes citadas -
sujeito empirico e locutor - tornam-se interessantes nesta andlise por tratar-se de um jornal de
referéncia alertando para a falta de credibilidade que tem a mentira, no caso, se utilizando da
inversiao da verdade para realizar o enunciado.

Com relacio ao terceiro sujeito, o enunciador, configura-se no que Ducrot (1988)
explica serem os pontos de vista relativos as situacoes de que se fala. Os enunciadores seriam,
entio, as origens dos diferentes pontos de vista que se apresentam nesse enunciado, o que o
teorico lembra ndo serem pessoas, mas perspectiva abstratas. Assim, no caso em andlise,
poderiamos identificar que os enunciados “Mentira tem pernas curtas” e “Mentira tem cauda
longa” possibilitam pontos de vista distintos: “Mentira tem pernas curtas” (E1), “Mentira tem
cauda longa” (E2), “Mentira ndo é noticia” (E1’), “Mentira se dissemina rapidamente” (E2’).

Ainda, ¢ importante relatar que, mesmo o sujeito empirico nesse caso sendo o
orientador do locutor, ele de certa forma se “afasta” por meio dos enunciadores postos em
discurso, 2 medida que um veiculo de comunicacio de referéncia se manifesta em uma
campanha publicitdria a partir do substantivo mentira.
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Embora importante para outros estudos linguisticos e discursivos, o contexto de
producio ndo ¢ relevante para a TAL e para a TBS. Como lembra Barbisan (2002), Ducrot
afirma que o semanticista deve fazer como se nada soubesse da realidade de que falam os
discursos e considerar a lingua como uma apreensio primeira das coisas. Portanto, a situacio
em que se encontram os veiculos de comunicacio, assolados por uma crise de credibilidade
decorrente da proliferacio de informacdes inveridicas, especialmente em rede, ndo deve ser
levada em consideracido para uma analise sob o viés da Seméantica Argumentativa.

A TBS também esclarece as nocoes de Argumentacio Interna (Al) e Argumentacio
(AE): o vinculo entre os enunciados ou entre palavras pode ser interno ou externo. Para a
compreensio dos enunciados analisados, fazse necessaria a identificacio da argumentacio
interna (AI) que possui a palavra mentira, isto ¢, um encadeamento em PT ou em DC que
parafraseie a entidade linguistica em questdo, conforme orienta Barbisan (2002). Verifica-se que
a palavra mentira pode ser parafraseada como engano, falsidade, fraude e portanto nao pode ser
considerada verdade. Verdade, aqui, estaria associada a noticias que veiculos de comunicacio
sdo responsaveis por disseminar. Na sequéncia, é fundamental promover o mesmo exercicio de
andlise da expressio perna curta. Quando associada ao termo mentira, a ideia que perna curta
quer transmitir é que a inverdade sempre possui imperfeicoes, cujo tempo curto serd capaz de
revelar. Assim, para que um conteudo seja considerado verdadeiro, nio mentiroso, ele depende
de um processo de checagem de informacio que s6 pode ser desenvolvido no contexto de uma
redacdo jornalistica profissional, que tem como principio a checagem da informacio e a
divulgacdo de noticias. Mentira portanto contetdo sem credibilidade.

Ao entendermos, entdo, que verdade tem credibilidade (A), e deve ser compartilhada
(B), estaremos realizando uma argumentacio externa (AE). Segundo Carel e Ducrot (2005), a
argumentacio externa ¢ constituida pelos encadeamentos que chegam a entidade ou que
partem dela, assim, os termos mentira e cauda longa permitem que o encadeamento em (AE)
com a ideia de que so verdade tem credibilidade e deve ser compartilhada seja possivel.

Nesse sentido, analisaremos o enunciado “Mentira tem pernas curtas, mas cauda longa”
da Figura 1. O enunciado serd dividido em dois, para a producio dos blocos semanticos. No
primeiro, atribuiremos como Segmento 1 (S1) “E mentira” e como Segmento 2 (S2) “Tem
pernas curtas” visando a comprovacio de que a argumentacio estd, de fato, na lingua e que a
realizacio dos blocos semanticos e do quadrado argumentativo permitem que essa
argumentacio seja percebida. Atribuimos, segundo as orientacoes de Carel e Ducrot (2005), ao
segmento 1 aletra A (¢ mentira) e ao segmento 2 a letra B (tem pernas curtas).

O Bloco Semantico 1 se constitui, portanto, da seguinte forma (Quadro 1):

Quadro 1 - Bloco Seméantico 1 “Mentira tem pernas curtas”

(1) A portanto B (1) E mentira, portanto tem pernas curtas.
(2) A no entanto NEG-B 2
(3) NEG-A no entanto B 3
(4) NEG A portanto NEG- B 4

E mentira, no entanto nio tem pernas curtas.

Naio é mentira, no entanto tem pernas curtas.

)
)
)
)

Nio é mentira, portanto nio tem pernas curtas.

Fonte: Elaborado pela autora com base em Carel e Ducrot (2005)

De acordo com Carel e Ducrot (2005, p.35), “para ver a interdependéncia semantica
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entre A e B, compara-se os enunciados do bloco seméantico 1 com sua correspondéncia no bloco
semantico 2”, conforme pode ser observado no Quadro 2:

Quadro 2 - Bloco Semantico 2 “Mentira tem pernas curtas”’

(1) A portanto NEG-B (1) E mentira, portanto nio tem pernas curtas.

(2’) A no entanto B (2") E mentira, no entanto tem pernas curtas.

(3’) NEG-A portanto B (3’) Nio é mentira, portanto tem pernas curtas.

(4) NEG-A no entanto NEG B (4’) Nio é mentira, no entanto nio tem pernas curtas.

Fonte: Elaborado pela autora com base em Carel e Ducrot (2005)

Apesar de o primeiro enunciado (1) ter sido assumido pelo sujeito empirico e pelo
locutor, argumentativamente todos os enunciados construidos nos Blocos Semanticos 1 e 2
fazem sentido em situacdes enunciativas. Entretanto, é o enunciado 1 que argumenta na
situacio colocada na campanha publicitiria analisada, sendo, portanto, uma construcio
normativa da lingua.

Com relacio aos blocos de significacio da segunda parte do enunciado analisado,
relativo a cauda longa, atribuimos, segundo as orientacoes de Carel e Ducrot (2005), ao
segmento 1 aletra A (¢ mentira) e ao segmento 2 a letra B (tem cauda longa).

Quadro 3 - Bloco Seméntico 1 “Mentira tem cauda longa”

(1) A portanto B (1) E mentira, portanto tem cauda longa.

(2) A no entanto NEG-B (2) E mentira, no entanto nio tem cauda longa.
(3) NEG-A no entanto B (3) N3o ¢ mentira, no entanto tem cauda longa.
(4) NEG A portanto NEG- B (4) Nio é mentira, portanto nio tem cauda longa.

Fonte: Elaborado pela autora com base em Carel e Ducrot (2005)

A comparacio dos enunciados do bloco semantico 1 com sua correspondéncia no bloco
semantico 2” pode ser percebida no Quadro 4:

Quadro 4 - Bloco Seméantico 2 “Mentira tem cauda longa”

(I") A portanto NEG-B (1) E mentira, portanto nio tem cauda longa.
(2)) A mesmo assim B (2)) E mentira, mesmo assim tem cauda longa.
(3") NEG-A portanto B (3’) Nao é mentira, portanto tem cauda longa.
(4") NEG-A mesmo assim NEG B (4’) Nao ¢ mentira, mesmo assim nio tem cauda longa.

Fonte: Elaborado pela autora com base em Carel e Ducrot (2005)

Apesar de, argumentativamente, todos os enunciados construidos nos Blocos
Semanticos 1 e 2 também fazerem sentido em situacdes enunciativas, neste segundo trecho
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analisado ¢ o enunciado 2’ “E mentira, mesmo assim tem cauda longa” que argumenta na
situacio colocada na campanha publicitiria analisada. Significa dizer que apesar de um
conteudo ser notadamente falso, ainda assim ele é bastante repercutido na rede e se dissemina.

Percebe-se que a interacio argumentativa do texto acontece em torno do substantivo
“« . ”» ~ “ ” . . .
mentira’ e da expressio “cauda longa”. Nesse sentido, no enunciado analisado, o valor que os
sighos mentira e cauda longa possuem é que determina o sentido do texto e, por sua vez, um
determina o sentido do outro, uma vez que sio dois segmentos interdependentes
semanticamente.

Levando em consideracdo, portanto, as palavras “mentira”, em relacio a “cauda longa”,
ou seja, a disseminacdo em rede, podemos realizar outros encadeamentos que contribuem para
a argumentacdo da campanha, o que pode ser observado nos quadros seguintes:

Quadro 5 - Bloco Semantico 1 “Verdade tem credibilidade (A), deve ser compartilhada (B)”

(1) A portanto B (1) Verdade tem credibilidade, portanto deve ser
(2) A mesmo assim NEG-B compartilhada.

(3) NEG-A mesmo assim B
(4) NEG A portanto NEG- B

(2) Verdade tem credibilidade, portanto nio deve ser
compartilhada.

(3) Verdade nio tem credibilidade, portanto deve ser
compartilhada.

(4) Verdade nio tem credibilidade, portanto nio
deve ser compartilhada.

Fonte: Elaborado pela autora com base em Carel e Ducrot (2005)

Em relacio a campanha analisada para esta pesquisa, o encadeamento normativo A
portanto B é o que se sobressai no sentido expresso pela campanha. Carel e Ducrot (2005)
explicam, porém, que ¢ necessario agrupar os oito encadeamentos entre A e B em dois blocos,
pois os encadeamentos possiveis em (1), (2), (3) e (4) estido relacionados. Os tedricos explicam
que esse bloco receberda o nome de quadrado argumentativo, nocdo destinada a formalizar a
nocido de bloco semantico. Os outros quatro aspectos pertencem ao Bloco Semantico 2, que ¢
diferente do Bloco 1. Assim, as relacoes de sentido entre A e B se constroem de forma distinta
em cada um dos blocos, consoante com o exemplificado no Quadro 6:

Quadro 6 - Bloco Seméantico 2 “Verdade tem credibilidade (A), deve ser compartilhada (B)”

(1A portanto NEG-B (1) Verdade tem credibilidade, portanto ndo deve ser

(2)A no entanto B compartilhada.

(3)NEG-A portanto B (2)) Verdade tem credibilidade, no entanto deve ser
compartilhada.

(4)NEG-A no entanto NEG B

(3’) Verdade nido tem credibilidade, portanto deve ser
compartilhada.

(4) Verdade nio tem credibilidade, no entanto nao deve
ser compartilhada.

Fonte: Elaborado pela autora com base em Carel e Ducrot (2005)
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Os blocos semanticos 1 e 2 do segundo enunciado (quadros 5 e 6) também constituem
enunciados possiveis semanticamente. Entretanto, em relacio aos enunciados assumidos
anteriormente, “E mentira, portanto tem pernas curtas” (encadeamento 1 do quadro 1) e “E
mentira, mesmo assim tem cauda longa” (encadeamento 2’ do quadro 4), o encadeamento
normativo “Verdade tem credibilidade, portanto deve ser compartilhada” (encadeamento 1 do
quadro 5) ¢ o aspecto que prevalece na leitura da campanha ora analisada’.

Dessa maneira, o sentido da campanha ¢ construido relacionando os trés enunciados,
dois normativos e outro transgressivo. Mesmo sabendo do contexto em que a campanha foi
produzida, fica claro que a argumentacio estd presente nela através de seu enunciado,
complementada pela elaboracio dos blocos semanticos, que permite que o leitor perceba como
o texto argumenta e como seu sentido é construido.

Os enunciados analisados, construidos a partir de palavras, nos dio a conhecer como a
TBS explora os argumentos e as formas de representacio ja cristalizadas nas palavras. Os
encadeamentos construidos ajudam a comunicar, conforme os autores estudados indicam, os
discursos que as palavras contém nelas mesmas. A argumentacio, assim, podera ser
compreendida como uma demonstracio de que a linguagem é capaz de produzir sentido a partir
do valor que as palavras possuem, tornando possivel um sentido que colabora para a construcio
da argumentacio do enunciado.

4 Consideracdes finais

O trabalho apresentado cumpriu com o objetivo proposto, na medida em que
comprovamos, por meio de um enunciado cotidiano, como a Teoria da Argumentacio na
Lingua e a Teoria dos Blocos Semanticos podem ser aplicadas como recursos facilitador e
esclarecedor do sentido do discurso publicitirio. A andlise facilitou a compreensio de que as
palavras nido sio tomadas isoladamente, mas pela uniio com outras palavras e enunciados, e
pelo conjunto de possibilidades argumentativas preexistentes na propria lingua.

A partir do recurso metodologico da organizacio dos blocos semanticos, ou seja, na
relacio de interdependéncia entre as palavras ¢ que o discurso pode se tornar argumentativo,
nio havendo necessidade de interferéncia de elementos extralinguisticos. A investigacio
facilitou compreender o discurso como uma sequéncia complexa de encadeamentos semanticos
que exprimem argumentacdes internas e externas de entidades lexicais que o compoem.

A TBS oferece muitas possibilidades de investigacio de diferentes tipos de textos, pois
facilita a compreensdo do sentido como um elemento que sé existe a partir do discurso, além de
possibilitar produtividade na leitura e interpretacio de textos como o publicitrio, aqui
investigado. Porém, sabe-se que o que foi evidenciado neste trabalho necessita, ainda, maior
investimento de tempo e aprofundamento, e trata-se de um estudo, por ora, abreviativo.

Finalizamos reforcando que, conforme Barbisan (2002), todo enunciado representa uma
imagem do meio em que ¢é produzido, dessa forma, o enunciado da campanha analisada diz
algo, nele mesmo, sobre a situacido vivenciada atualmente no que diz respeito a producio e
disseminacio de noticias em rede.

7 Além da elaboracio dos blocos semanticos, a TBS permite que, através dos quadrados argumentativos, relacdes de
sentido sejam atribuidas aos enunciados, por exemplo, entre os mesmos, avaliando relacoes de reciprocidade e de
transposicio. Em virtude do espaco de anilise aqui proposto, esses encadeamentos nio serdo possiveis de
realizacdo.
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