N2 2 EXPRESSA EXTENSAO | MAI-AGO, 2022

ESTUDO SOBRE A REALIZACAO DE CONCURSOS CULTURAIS EM
PROJETOS DE EXTENSAO

STUDY ON THE REALIZATION OF CULTURAL COMPETITIONS IN EXTENSION PROJECTS

Marcia de Souza Luz-Freitas - Professora do Instituto de Fisica e Quimica (IFQ) da Universidade Fede-
ral de Itajuba (Unifei), Doutora em Letras — Filologia e Lingua Portuguesa pela Universidade de Sao
Paulo (usP). oRcID: https://orcid.org/0000-0002-7085-3047. E-mail: marcialf@unifei.edu.br

Carina Reis Passos Maltauro Dias - Graduanda do Curso de Licenciatura em Fisica da Universidade
Federal de Itajuba (Unifei). E-mail: d2017015147 @unifei.edu.br

Florence Cristiane da Silva Ribeiro - Graduanda do Curso de Administracdo da Universidade Federal
de Itajuba (Unifei), bolsista Proex-Unifei. E-mail: florence.ribeiro@unifei.edu.br

Jean Stefano Gabriel - Graduando do Curso de Licenciatura em Ciéncias Bioldgicas da Universidade
Federal de Itajuba (Unifei), bolsista Proex-Unifei. E-mail: d2018005501 @ unifei.edu.br

Ketlin Marcely Paula da Silva - Graduanda do Curso de Engenharia Quimica da Universidade Federal
de Itajuba (Unifei). E-mail: d2020018928 @unifei.edu.br

RESUMO

Este trabalho apresenta um estudo acerca da realizagcdo de concursos culturais em projetos de
extensdo. Justifica-se sua necessidade pela falta de conteldos e documentos norteadores para
a pratica de tal atividade em instituicdes académicas, embora se saiba que ela seja utilizada
nesses espacos. O artigo resulta de pesquisas para fundamentacgao tedrica e de pesquisas docu-
mentais para subsidiar as atividades extensionistas de execu¢ao de um concurso cultural, cujos
trabalhos recebidos foram posteriormente divulgados em uma exposicdo virtual. Objetiva-se
relatar essa busca por fundamentos tedricos, bem como analisar os resultados obtidos de modo
a fortalecer a pratica de concursos culturais. Considera-se a legislacdao pertinente e os modelos
extensionistas. Para a obtengado do corpus documental utiliza-se a plataforma Google Scholar e
para o processamento textual, o software AntConc. A metodologia utilizada para o tratamento
desse corpus é a Analise de Conteudo. Na discussao dos resultados, observa-se um crescente
uso do concurso cultural como instrumento de divulga¢do e conscientizacdo e a necessidade de
uma definigao mais adequada do termo.
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ABSTRACT

This work presents a study about the realization of cultural competitions in extension projects.
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Its need is justified by the lack of guiding documents for the practice of such activity in academic
institutions, although it is known that it is used in these spaces. The article results from research
for theoretical foundation and from documentary research to support the execution of a cultural
competition whose received works were later released in a virtual exhibition. The objective is to
report this search for theoretical foundations as well as to analyze the results obtained in order
to strengthen the practice of cultural competitions. Relevant legislation and extension models
are considered. To obtain the documentary corpus, the Google Scholar platform is used and,
for the text processing, the AntConc software. The methodology used for the treatment of this
corpus is Content Analysis. In the discussion of the results, it is observed a growing use of the
cultural competition as an instrument for dissemination and awareness and the need for a more
adequate definition of the term.

Keywords: university extension; extension templates; cultural competition.

INTRODUCAO

Este artigo resulta de uma proposta de extensao vinculada a tematica da comemoracgdo do
centenario da Semana de Arte Moderna. O préprio centendrio, que se completa em fevereiro de
2022, ja justificava a proposicdo. Entretanto, o projeto objetivava também estender a significacao
da data para os estudos de Ciéncia, Tecnologia e Sociedade, uma vez que o contexto histérico
que proporcionou a realizagdao da Semana de Arte Moderna evidenciava ndo s a ruptura com
os padrdes estéticos tradicionais proposta pelos modernistas, mas também os avancos tecno-
l6gicos caracteristicos do final do século xix e inicio do século xX. Previa-se, assim, a execugao
de debates por meio de tecnologias digitais e a elaboracdo de uma exposicdo, que seria virtual
devido as circunstancias do ensino remoto decorrentes das medidas preventivas estabelecidas
durante a pandemia de coviD-19.

Desse modo, definida a exposi¢do, ainda no projeto, havia um primeiro trabalho a desafiar
a equipe: a coleta, junto a comunidade, de material expositivo que deveria ser disponibilizado
gratuitamente. A ideia de realizar um concurso cultural foi bem-vinda, pois proporcionaria visi-
bilidade ao projeto, geraria material para a exposicao e resguardaria a equipe quanto a questdes
relacionadas a cessao de materiais.

Para a fundamentacdo tedrica da proposicao, discutiu-se o conceito de concurso cultural e
como ele se articularia a extensao universitdria. Tal discussdo, consequentemente, envolveu o
conceito de modelo extensionista e conduziu a equipe a uma pesquisa documental em busca
de experiéncias semelhantes. A andlise dos dados obtidos na pesquisa documental seguiu prin-
cipios da Analise de Conteudo, método comumente utilizado para analisar dados qualitativos.

Assim, os objetivos deste artigo sdo relatar a busca de fundamentos tedricos e metodoldgicos
para a execu¢do de um concurso cultural como uma das atividades de uma ac¢do extensionista,
bem como analisar os resultados obtidos de modo a fortalecer o desenvolvimento dessa ativi-
dade no espaco académico e nos demais espacos sociais com os quais a universidade interage.

Além desta Introdugdo, o artigo traz uma se¢dao em que se descreve o que aponta a literatura
sobre concursos culturais e outra em que se discorre sobre os modelos extensionistas e sua
relacdo com os espacgos de aprendizagem proporcionados pelo ambiente académico. A seguir,
em nova secao, detalha-se a metodologia da pesquisa documental e discutem-se os resultados
encontrados. Por fim, na se¢ao Consideragdes finais, sdo apontadas as conclusdes concernentes
ao estudo desenvolvido.
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CONCURSO CULTURAL: QUE ACAO E ESSA?

A revisdo de literatura empreendida entre junho e agosto de 2021 intencionava encontrar
discussdes tedricas sobre o conceito de concurso cultural. Utilizou-se, a principio, a plataforma
ScieLo, com a busca pela palavra-chave “concurso cultural” e o filtro “Brasil”. Foram listados seis
resultados distribuidos nas seguintes dreas: Antropologia —1; Urbanismo — 1; Saude Publica —1;
Educacdo —1; Administragcdo — 2. Nenhum deles trazia definicGes para o termo em questao.

Em seguida, com os mesmos critérios, pesquisou-se por artigos na plataforma Google Acadé-
mico. Essa pesquisa retornou cinco resultados, todos envolvendo as areas de Comunicagao e
Marketing. Em um Unico desses artigos (FARIAS, 2013), encontrou-se um delineamento definitério
para o termo.

Nesse delineamento, Farias (2013), utiliza como referenciais Almeida (1994), que afirma ser o
concurso cultural um componente integrante do Marketing Cultural, Kunsch (2003), que consi-
dera a promocdo de um concurso cultural como uma acado do Marketing Cultural. Farias (2013),
apoiada em Kotler e Keller (2006), adverte que ha diferenca entre concurso cultural e concurso
de promocdo de vendas. A autora corrobora a nocdo de que o primeiro visa incentivar o parti-
cipante a interagir com a agéncia promotora pleiteando alguma premiacao; ja o segundo visa
estimular a compra de determinado produto ou servico pela oferta de algum beneficio.

Recorreu-se posteriormente ao Dicionario Houaiss online (2009), por ndo encontrar, na
literatura cientifica, uma definicdo que explicitasse com mais propriedade os tracos pertinentes
da significagdo de concurso cultural, enquanto termo. Ressalta-se que, como se trata de um
dicionario geral da lingua, nem sempre se encontram nele formagdes sintagmaticas, colocagdes
ou fraseologias. Assim, pesquisou-se o verbete “concurso” e os possiveis subverbetes registra-
dos, ndo se encontrado a formacado “concurso cultural”. Nessa obra, uma das acepc¢des dadas a
palavra é: “espécie de competicao por meio de prova, exame etc., em que se enfrentam candi-
datos concorrentes na pretensdo de conseguir [...] um prémio em fun¢ao da sua classificacao”
(HouaAlss, 2009).

Considera-se que a quase auséncia de discussdes acerca do termo pesquisado, no meio
académico, seja devida a pratica de realizagao desse tipo de evento estar, de certa forma, rela-
cionada de modo confuso a promogGes comerciais e estratégias de aumento de vendas, ainda
que alguns poucos tedricos tenham se esforgado em tecer distingdes conceituais.

Um argumento que corrobora com a hipdtese formulada é a existéncia de mengdes, em
textos informativos ou de opinido, aos dois tipos de concurso: o comercial e o cultural. Como
descreve Kontest (2021), em seu blogue, “[...] a diferenga entre os dois é clara; no concurso
comercial, a promog¢do de um produto ou servigo” é o objetivo central. “No concurso cultural,
o participante deve criar algo e essa criagdo ndo pode ser vinculada a marca ou ao produto”.

Em concordancia, Faria (2018) define concurso cultural como “[...] todo projeto caracteri-
zado pelo incentivo a cultura, atividades artisticas e desportivas ou recreagao”, com regras de
funcionamento, e sem associagao direta a uma marca, produto ou servigo. O autor confirma
que, “[...] em ag0Oes desse tipo, os participantes sdao incentivados a cumprir um determinado
desafio, seja por meio do envio de uma foto, desenho, texto, ou até mesmo com um show de
talentos ou competigao”.

A hipotese é ainda reforgada pelo fato de haver uma legislagdo especifica para regulamentar
as praticas de distribuicdo de prémios a partir de concursos. A Lei n2 5.768/1971, a primeira a
abordar a distribuicao gratuita de prémios, mediante concurso, estabelece a necessidade de
autorizagao do Ministério da Fazenda e restringe a atividade a “pessoas juridicas que exercam
atividade comercial, industrial ou de compra e venda de bens imdveis” (BRASIL, 1971). Essa lei,
ainda que de um modo nao totalmente explicito, colabora para a separag¢ao entre campanhas
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e promog0es culturais e campanhas e promogdes comerciais.

O Decreto n2 70.951/1972, que regulamenta a lei supracitada, formaliza a existéncia de
concursos sem fins comerciais, ao estabelecer, no Art. 30, que “[...] independe de autorizacdo
a distribuicdo gratuita de prémios em razao do resultado de concurso exclusivamente cultural,
artistico, desportivo ou recreativo, [...]"” (BRASIL, 1972). A esses documentos, se junta a Portaria
n2422/2013, que, em seu Art. 22, por descaracterizacdo, identifica o “[...] carater exclusivamente
artistico, cultural, desportivo ou recreativo de concurso destinado a distribuicao gratuita de
prémios” (BRASIL, 2013). Tanto o decreto quanto a portaria nao trazem defini¢des ou glossarios;
entretanto, deixam claro que ha uma série de regras e proibi¢Ges para os concursos com fins
mercadolégicos ou de propaganda, para os quais se usa a denominagao “promocgao comercial”,
e os diferenciam dos concursos com finalidades outras. Salienta-se que a Lei n2 13.756/2018
dispOe sobre promogdes comerciais e dedica o capitulo Iv, intitulado “Da promog¢ao comercial”,
a explicitar seu funcionamento e responsabilidade (BRASIL, 2018a).

Pode-se afirmar que, no entender dos legisladores, havendo alea, propaganda, regras que
imponham a necessidade de aquisi¢do de produtos ou qualquer outra conotagao mercadoldgica,
ndo se pode atribuir a atividade a adjetivacdao “cultural”. Nesse sentido, subentende-se que
um concurso cultural exige premiagao por mérito, com a identificacdo de regras avaliativas ou
classificatorias.

Percebe-se, assim, que ndo deveria haver uma aproximagao entre os conceitos de concurso
cultural e marketing cultural e que aquele ndo pode ser interpretado como uma ferramenta,
um componente ou uma ag¢ao deste. Nao cabe no escopo deste trabalho discutir nogdes de
marketing, mas cabe o alerta para o uso inadequado do adjetivo “cultural”. Acredita-se que
as inadequacdes e a falta de definicdo terminolédgica podem afetar a utilizagdo de concursos
culturais em projetos de extensao e até mesmo em outras agdes universitarias.

A BUSCA DE ARTICULAGAO ENTRE CONCURSO CULTURAL E MODELOS
EXTENSIONISTAS

Entende-se que a extensdo universitdria se configura como um espaco de aprendizagens e de
aproximacdo entre estudantes e a praxis cotidiana, pelo contato dos académicos com o publico
em geral. A Lei n2 9.394/1996, no art. 43, inciso VI, determina que “[...] a extensdo deve ser
aberta a participacao da populagao, visando a difusdao das conquistas e beneficios resultantes
da criagdo cultural e da pesquisa cientifica e tecnoldgica geradas na instituicdo” (BRASIL, 1996).
Conforme o Parecer CNE/CES n2 608/2018, “[...] o estudante e a comunidade, na qual se desen-
volve a a¢do de extensao, deixam de ser meros receptaculos de um conhecimento validado pelo
professor para se tornarem participantes do processo” (BRASIL, 2018b).

O art. 82 da Resolugdo n2 7/2018 aponta que as atividades extensionistas podem ser orga-
nizadas nas modalidades de programas, projetos, cursos e oficinas, eventos e prestacao de
servicos (BRASIL, 2018c). Considera-se o projeto atrelado a este estudo, na integra, como uma
“[...] acdo processual e continua de carater educativo, social, cultural, cientifico ou tecnoldgico,
com objetivo especifico e prazo determinado” (CORREA, 2007, p. 35), e um de seus produtos
finais, a exposicao virtual, como um evento, ou seja, uma “[...] acdo que implica a apresentagao
e/ou exibicdo publica, livre ou com clientela especifica, do conhecimento ou produto cultural,
artistico, esportivo, cientifico e tecnoldgico desenvolvido, conservado ou reconhecido pela
Universidade” (CORREA, 2007, p. 38). Ademais, no quadro de classificacdo e defini¢bes de even-
tos desse mesmo documento, |1é-se que exposi¢do é a “[...] exibicao publica de obras de arte,
produtos, servigos etc.” (CORREA, 2007, p. 39).

Nada foi encontrado especificamente sobre concursos culturais como acao ou atividade

Expressa Extensdo. ISSN 2358-8195, v. 27, n. 2, p. 50-59, MAI-AGO, 2022.



LUZ-FREITAS, M. S. et al.

extensionista. Porém, amparada no item “outros” do quadro supracitado, em que se apresenta
a descricao “Ag¢ao pontual de mobilizagao que visa a um objetivo definido. Inclui campanha.”, a
equipe definiu que aqui se enquadraria o concurso cultural, tendo este, no rol de atividades do
projeto, o objetivo de mobilizar varios segmentos da comunidade interna e externa a instituicdao
para a reunido de obras a serem expostas no evento final delineado.

Especificada a modalidade, buscou-se justificar sua insergao articulando-a ao modelo exten-
sionista adotado, de acordo com Serna Alcantara (2004; 2007). Para esse autor, a extensao
universitaria, conforme sua natureza e objetivos, pode se estruturar em quatro modelos:

a) Altruista, de cardter assistencialista e humanitdrio, esse € o modelo mais antigo de
extensdo, com influéncias inglesa e americana, e fortalecido pelo manifesto da Universidade
de Cérdoba, que reivindicava a aten¢do da academia para as questdes sociais.

b) Divulgativo, com agdes de divulgacao cientifica e de conhecimentos escolarizados,
esse modelo de extensdao é o dominante nos projetos que promovem publicagdes, museus,
exposicdes, grupos artisticos, entre outros eventos;

c) Conscientizador, com acGes de compartilhamento de bens simbdlicos culturais, de forma
dialégica com a comunidade, esse modelo de extensdo proporciona aos envolvidos participacdo
ativa e critica no ato educativo;

d) De vinculo empresarial, por meio de a¢des que identificam as demandas da socie-
dade com o mercado, esse modelo, muito em voga a partir dos anos 1980, caracteriza-se pela
prestacdo de servicos com beneficios econémicos.

Pelo seu escopo, o projeto ao qual se vincula este trabalho, organiza-se em torno dos modelos
divulgativo e conscientizador. Se, por um lado, a exposi¢ao virtual pode ser apresentada como um
produto final do projeto de extensdo, ao cumprir uma fungao disseminadora de bens culturais e,
consequentemente, de conhecimento, por outro lado, a realizagdo do concurso cultural cumpre
a valorosa tarefa de gerar uma interagdo mais direta e organica com a sociedade.

Nessa caracterizacdo, é importante destacar que a promogao do concurso cultural possibilitou
que a exposicdao nao fosse meramente um ato de validacdo de expressdes culturais ou tecnolégi-
cas produzidas por artistas e intelectuais. A participacdao de publicos diversos em modalidades
diversas, conforme o documento-base elaborado para orientar o concurso, o engajamento de
instituicGes de ensino da Educac¢do Basica, a realizagdo de mesas redondas virtuais com intenso
debate, a dialogicidade promovida por meio das redes sociais e a interatividade com varios canais
de comunicagao contribuiram para que houvesse realmente uma acgao efetiva e transformadora.

O CONCURSO CULTURAL COMO ATIVIDADE EM PROJETOS DE EXTENSAO

A equipe executora do projeto considerou necessario buscar respaldo em outras praticas.
Decidiu-se, portanto, pela realizagdo de um levantamento de textos académicos que relatassem
o desenvolvimento de concursos culturais no ambito dos projetos de extensao, além da funda-
mentacado tedrica ja empreendida. A proposta de uma pesquisa documental, com a utilizacdo
do Google Académico, mostrou-se mais prolifera.

As palavras-chave para a busca foram “concurso cultural” e “projeto de extensdo”. A intencao
era pesquisar descricdes metodoldgicas no desenvolvimento de projetos de extensdo cuja ferra-
menta tivesse sido um concurso cultural. Outro parametro utilizado foi o ano da publicacao,
considerando o periodo de 2001 a 2021; entretanto, os trabalhos encontrados concentram-se
entre os anos de 2012 a 2021.

Dos trinta e trés resultados obtidos, apenas nove descreveram a utilizacdo de concurso
cultural como atividade extensionista. Essas producées textuais foram codificadas com a letra P
(de Publicag¢do), seguida do numeral cardinal correspondente, na sequéncia de 1 a 9. Os dados
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de categoriza¢do foram langados em uma planilha Excel.

Os textos, que estavam gravados em pdf, foram convertidos para arquivos de extensao txt
e processados eletronicamente com o auxilio do software AntConc. O processamento permitiu
a contagem das ocorréncias de palavras e formagdes sintagmaticas (clusters) e o levantamento
de concordancias para analise do contelddo quanto a aspectos lexicais, sintaticos, semanticos
e enunciativos.

Quanto as areas do conhecimento, observou-se a predominancia de trabalhos interdisciplin-
ares, ensino de lingua materna, artes, cultura e ciéncias sociais. As tematicas e/ou os conteudos
de abrangéncia dos projetos descritos nessas producdes, segundo os referenciais tedricos, sdao
apresentados no quadro 1.

Quadro 1 - Tematicas / Conteldos de abrangéncia dos projetos

Publicagdo Tematica / Conteudo de abrangéncia

P1 Midia e Educagdo; Formacdo discente

P2 Planejamento e Propaganda; Administracdo da Publicidade

b Psicologia comportamental, Perfil sociodemografico de uso de drogas no Brasil; Prevengao

3

de uso de drogas

P4 Antropologia; Lingua Materna; Sociologia da Dialética; Escrita como defesa de opinido

P5 Papel social da Arquitetura e Urbanismo

b6 Géneros discursivos; Produgdo textual jornalistica; Jornais Escolares; Pedagogia de FREINET;
Sociologia

P7 Psicologia, Orientacdo profissional
Meio Ambiente como tema interdisciplinar, a partir do didlogo e da interseccdo de
varias disciplinas como Biologia, Ecologia, Sociologia, Antropologia, Historia e Quimica,

P8 entre outras.

Conteudos: gestdo de residuos sélidos, consumo, sustentabilidade, reciclagem, ecossistema

(transversalidade no curriculo)

P9 Estudos Interartes/Intermididticos; Teoria da Arte; Antropologia Visual
Fonte: Elaboragdo propria

Pela descricdo apresentada nos textos e considerando tanto a categorizacdo tematica, a partir
da analise de conteldo (BARDIN, 2011), quanto a proposicdo classificatéria de Serna Alcdntara
(2004; 2007), caracterizaram-se, assim, os modelos dos projetos: conscientizador — 4; divulga-
tivo — 1; divulgativo e conscientizador — 2; de vinculo empresarial — 2.

Quanto ao envolvimento, cinco projetos eram voltados para a comunidade interna, trés para
a comunidade externa e um envolvia ambos os publicos. A descri¢cao do publico esteve restrita
a segmentos educacionais em seis deles (alunos de ensino fundamental e médio, discentes de
graduacdo, diferentes categorias e segmentos da comunidade escolar e universitaria); dois abor-
davam o publico em geral e um era direcionado a um publico profissional especifico.

Os principais resultados foram produc¢Ges textuais e/ou visuais, artisticas ou publicitarias,
elaboradas com recursos variados e diferentes linguagens artisticas, favorecidas pelos recursos
multimodais. O quadro 2 detalha esses produtos. Constatou-se o uso intenso e diversificado de
midias sociais para a divulgacdo do concurso cultural e dos produtos gerados (televisao, redes
sociais, banners, plataformas digitais).
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Quadro 2 — Produtos resultantes dos projetos

Publicacdo Materiais produzidos Produtos apresentados ao publico

P1 Producgdes textuais e ndo textuais (ilustracoes, Reportagens exibidas em telejornais
tirinhas, textos narrativos, reportagens em video)

P2 Material de divulgacdo para uma organizacao ndo Pecas de divulgacdo publicitaria
governamental

P3 Imagens e ilustraces autorais de logomarca para Criacdo de logomarca
o projeto

P4 Producées textuais de géneros variados Mural expositivo

Ps Ladrilhos hidraulicos com inspiragcGes regionais e Confecg¢do dos ladrilhos selecionados
geométricas

P6 Producgdes textuais e ndo textuais (textos, entre- Producdo de Periddico disponibili-
vistas, cronicas e outros materiais jornalisticos)  zado em plataforma colaborativa

(wikijornal)

P7 Producdes textuais e nao textuais para a geracdao Materiais de divulgacao da instituicao
de vinculos entre a universidade e a sociedade

P8 Cartazes de divulga¢do, Campanha para coleta de Pegas de divulga¢do das campanhas

materiais reciclaveis
P9 Obras produzidas em diferentes linguagens Livro de autoria coletiva

artisticas, como fotografia, desenho, pintura
em aquarela, poesia ou ainda de carater

intermidiatico . o
Fonte: Elaboragdo propria

Do ponto de vista léxico-semantico, a andlise de conteudo revela que, embora nenhum
trabalho apresente definicdo, o termo concurso cultural é entendido como uma etapa desenvol-
vida para gerar interacdo entre a instituicdo e a comunidade ou ainda como um evento, ambos
sem fins comerciais, inclusive nos projetos com tematica relacionada a publicidade. Destaca-se
que a falta de defini¢Oes ja era esperada, por se tratar de publicacdes referentes a execucao de
projetos de extensdo.

Os excertos E1' da publicacdo P6 e E2 da publicacdo P5, reproduzidos a seguir, comprovam
a nocgdo de concurso cultural como uma etapa de execucdo de um projeto e como um evento.

Com base em uma enquete realizada por meio do facebook, foi eleita a op¢do &---&. Uma
vez que selecionamos o nome, promovemos um concurso cultural entre os estudantes
do campus para que confeccionassem o logotipo do periddico. Concluida essa primeira
etapa?, passamos a fase de pesquisar uma plataforma digital gratuita, de facil manejo,
na qual pudéssemos hospedar o jornal (E1-P6).

O artigo apresenta o processo de concepgao, elaboragdo e execugdo do concurso de design
para ladrilhos hidraulicos, com o intuito de conciliar areas afins da pratica arquitetonica,
[...]. O evento? estd inserido no projeto &---& cadastrado na &---& (E2-P5).

Nota-se que a palavra “evento”, nas publicacdes, pode ocorrer para se referir ao produto
apresentado, como visto em E2, ou ao projeto como um todo, como em E3, a seguir.

Todos os excertos foram submetidos a processos de desidentificacdo. Assim, nomes préprios e marcas foram
substituidos pelo conjunto de caracteres &---&.
2Grifo nosso.
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Este trabalho apresenta o evento extensionista? intitulado &---& produzido por alunos
do ensino fundamental, que resulta da parceria entre o0 &---& e a &---&. O evento? conta
com a participagdo de docentes e discentes dos cursos de Pedagogia, Letras, Artes Visuais
e Jornalismo [...] (E3-P1).

Desse modo, verifica-se que o concurso cultural pode ser etapa intermedidria no rol de
atividades desenvolvidas, contribuindo com materiais para um evento posterior ou pode ser
o préprio evento final. Ratifica-se, assim, o exposto no art. 82 da Resolu¢do n2 7/2018 (BRASIL,
2018c) e o detalhamento do quadro de classificacdo e definicdes de eventos, tracado na obra
“Extensdo Universitaria: organizacdo e sistematizacdo” (CORREA, 2007, p. 39).

Ademais, a variacdo semantica do item lexical evento confirma-se no plano quantitativo,
uma vez que ela ocorre 30 vezes no corpus documental, ao passo que a formagdo concurso
cultural tem 15 ocorréncias. Palavras como evento, a exemplo de sistema e procedimento, sdo
comumente consideradas pela literatura da lexicologia como unidades lexicais de referéncia
genérica. J4 a especificidade contida no termo concurso cultural ndo admite grande variacdo de
sentido. A vista disso, mais uma vez se destaca, neste artigo, a necessidade de uma definic3o
terminoldgica adequada para essa formacao léxica.

Quanto aos aspectos enunciativos das publica¢des, independentemente de outras atividades
desenvolvidas ao longo da execucdo dos projetos, é possivel perceber os estagios de realizacdo
que caracterizam um concurso cultural. Tais estagios, conforme mostrado na figura 1, compreen-
dem a abertura de um edital ou documento-base equivalente, com as normas que regem a
atividade, a recepc¢ao e a avaliacdo dos trabalhos e a divulgacao dos resultados.

. Divulgagdo de

resultados

.Malia;ﬁo de

trabalhos
recebidos

. Recepcdo de
trabalhos

.Elaburagéu de
documento-
base com as
regras

Fonte: Elaboragdo propria

Além disso, dada a organizagao dos procedimentos académicos e a necessidade de “avalia-
¢do da extensdo articulada ao processo de avaliacdo institucional” (NOGUEIRA, 2013, p. 97), é
observavel alguma pratica de avaliacao do alcance da atividade e de sua repercussao junto ao
publico-alvo, como forma de mensuracdo dos resultados do projeto, como visto no excerto E4
da publicagao P2.
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O evento contou com a participagdo de aproximadamente 100 pessoas. O publico alcan-
¢ado diretamente foi composto por professores e alunos do curso de Comunicagdo Social
da &---& e das demais faculdades de &---&. Além disso, alunos de Administragdo, Design e
Sistemas de Midias Digitais também participaram. Tanto a programagao quanto o concurso
cultural repercutiram positivamente nas redes sociais e em notas do jornal &---& (E4-P2).

Desse modo, concursos culturais podem ser atividades muito proficuas no auxilio ao engaja-
mento social. Eles podem promover o incentivo a participacdo comunitaria em acdes de extensao,
o que, em médio e longo prazo, provocara novos olhares para a extensao e, acredita-se, acabara
por contribuir para as discussGes sobre sua institucionalizacdo. A participacdo ativa gera mais
criticidade e conscientizacdo. Exatamente por isso, a maior parte das publica¢des analisadas
resulta de projetos classificados dentre os modelos divulgativo e conscientizador.

CONSIDERAGCOES FINAIS

O estudo realizado colaborou para que se realizasse o concurso cultural com mais legitimi-
dade e seguranca. A equipe assimilou o carater difusivo da proposta e seu alcance no processo
de engajamento critico. Desse modo, ndo so se debateram os conteddos tematicos do projeto
e as herancas do passado, mas também as preocupagdes do presente e 0 compromisso com a
construcdo do futuro.

Concursos culturais tém grande potencial para disseminar acdes extensivas e obter a adesdo
ativa da populacdo. Nota-se que o recurso vem sendo utilizado com mais frequéncia. Esse fato
relaciona-se ao grande alcance das midias sociais, com o advento das possibilidades de produ-
¢Oes multimodais, mas, principalmente, a desvinculacdo das praticas lucrativas decorrente das
alteragdes legislativas, as nuances de sentido do termo ao longo do tempo e as alteracdes na
percepcdo da importancia dos projetos de extensdo para a formacao do estudante e para a
transformacao social.

Ressalta-se que hd um campo de pesquisa para os trabalhos terminolégicos, uma vez que
a definicdo terminolégica adequada do termo concurso cultural se mostrou necessaria. Esse
trabalho terminoldgico poderia ainda abranger os estagios de realizacdo que caracterizam um
concurso cultural, como observado neste trabalho.

O fato de a maior parte das publica¢des analisadas resultarem de projetos classificados dentre
os modelos divulgativo e conscientizador contribui para reforcar a ideia de que os concursos
culturais podem se tornar atividades muito frutiferas na extensdo universitaria. Os concursos
culturais demonstraram ser um instrumento eficiente de auxilio no engajamento da comunidade,
por promoverem o incentivo a participacdo comunitaria, de modo mais consciente e critico.
Acredita-se que eles sejam mais uma opc¢ao de visibilidade para as acGes extensionistas, o que
pode vir a contribuir com as discussdes sobre a institucionalizacdo da extensao.
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