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Resumo: Este artigo teve como objetivo apresentar a evolugdo da televisdo, desde a Era 1.0 até a 3.0, evidenci-
ando os conceitos e as tecnologias envolvidas nesses processos e problematizando seus impactos. Abordar
esse tema a justificado por sua atualidade, bem como pelo seu potencial de promover mudancas nos processos
de producdo, transmissdo e consumo de conteldo. Evidencia-se também a assinatura do Decreto n.
12.595/2025, em 27 de agosto, pelo atual Presidente Luiz Inacio Lula da Silva, que regulamenta a TV 3.0, a con-
siderando como a nova geragao da televisdo aberta e gratuita brasileira. Como método a pesquisa é caraterizada
como bibliografica. Como resultados, destacam-se: melhorias na qualidade audiovisual, proporcionadas pela
transmissdo em UHD (4K/8K), HDR e dudio imersivo, a combinagdo entre broadcast e broadband que permite ao
telespectador uma experiéncia interativa e personalizada sem precedentes, grande desafio acerca dos custos de
implementacdo e das limitaces de conectividade. Como conclusdo, este trabalho ressalta que a TV 3.0 tem o
potencial de redefinir as relagGes entre produtores, distribuidores e consumidores, exigindo uma adaptacao
estratégica por parte das emissoras e criando oportunidades para a inovagdo continua na industria audiovisual.
Palavras-chave: TV 3.0. Convergéncia digital. Distribui¢cdo de conteudos. Interatividade.

Abstract: This article aims to present the evolution of television, from the 1.0 to 3.0 era, highlighting the con-
cepts and technologies involved in these processes and problematizing their impacts. Addressing this topic is
justified by its current relevance, as well as its potential to promote changes in content production, transmission,
and consumption processes. Also noteworthy is the signing of Decree No. 12,595/2025 on August 27th by cur-
rent President Luiz Indcio Lula da Silva, which regulates TV 3.0, considering it the new generation of free and
open television in Brazil. The research method is characterized as bibliographic. Among the results, we highlight
improvements in audiovisual quality, provided by UHD (4K/8K), HDR, and immersive audio transmission; the
combination of broadcast and broadband that allows viewers an unprecedented interactive and personalized
experience; and the significant challenge of implementation costs and connectivity limitations. In conclusion, this
work highlights that TV 3.0 has the potential to redefine the relationships between producers, distributors and
consumers, requiring strategic adaptation on the part of broadcasters and creating opportunities for continuous
innovation in the audiovisual industry.

Key words: TV 3.0. Digital convergence. Content distribution. Interactivity.

Resumen: Este articulo tiene como objetivo presentar la evolucion de la television, desde la era 1.0 a la 3.0,
destacando los conceptos y tecnologias involucrados en estos procesos y problematizando sus impactos. Abordar
este tema se justifica por su relevancia actual, asi como por su potencial para promover cambios en los procesos
de produccion, transmision y consumo de contenido. También cabe destacar la firma del Decreto No.
12,595/2025 el 27 de agosto por el actual presidente Luiz Inacio Lula da Silva, que regula la TV 3.0, considerandola
la nueva generacidn de television abierta y libre en Brasil. El método de investigacidn se caracteriza por ser
bibliografico. Entre los resultados, destacamos las mejoras en la calidad audiovisual, proporcionadas por UHD
(4K/8K), HDR y transmision de audio inmersiva; la combinacion de transmision y banda ancha que permite a los
espectadores una experiencia interactiva y personalizada sin precedentes; y el importante desafio de los costos
de implementacidn y las limitaciones de conectividad. En conclusién, este trabajo destaca que la TV 3.0 tiene el
potencial de redefinir las relaciones entre productores, distribuidores y consumidores, requiriendo una
adaptacion estratégica por parte de los broadcasters y creando oportunidades para la innovacién continua en la
industria audiovisual.

Palabras llave: TV 3.0. Convergencia digital. Distribucion de contenidos. Interactividad.
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1. INTRODUGAO

Observa-se, atualmente, os reflexos da quarta revolugao digital, que é caracterizada
pela maneira em que as informacgdes sdo processadas, distribuidas e consumidas. Segundo
Rose Marie Muraro (2009), em seu livro “Os avancos tecnoldgicos e o futuro da humanidade”,
a vida humana tem sido transformada por inovagdes tecnolégicas. Na referida obra, Muraro
(2009) ensina que a digitalizacdo e a conectividade sdo pontos chaves dessa mudanca.

Mais recentemente, em relagdo a televisdo, o conceito de convergéncia digital tem
ganhado destaque, representando uma fusdo de diferentes midias e tecnologias, o que cul-
mina na chamada TV 3.0. ATV 3.0 é uma nova geracgao da televisdo que combina as vantagens
do broadcast, que permite a transmissdao em massa de conteudos com alta qualidade e al-
cance abrangente; com as capacidades do broadband, que proporciona interatividade, per-
sonaliza¢do e acesso a conteudos sob demanda por meio da internet, permitindo experiénci-
as mais imersivas e personalizadas (Pernisa Junior; Moreno, 2021; Josué; Valentim; Saade,
2023; Celestino; Pernisa Junior, 2024).

Estudos anteriores indicam que as plataformas de streaming, por exemplo, ja tém in-
tegrado modelos de personalizacdo e programacdao sob demanda que sdo caracteristicas
fundamentais da TV 3.0, podendo essa nova fase transformar radicalmente a forma como os
consumidores interagem com o conteuldo (Borges; Moraes, 2021; BARRETO; ABREU; SAADE,
2024). Além disso, a transicdo para a TV 3.0 exige um planejamento estratégico e uma adap-
tacdo das estratégias de comunicag¢ao, como visto no caso da TV da Universidade Federal do
Maranhdo (UFMA), que estd se adaptando a nova realidade de transmissao digital (Chaves;
Shuen, 2024;).

A TV 3.0 é uma mudanca de paradigma importante para a industria do audiovisual,
pois configura uma nova maneira de pensar a distribuicao de conteldos, onde a personaliza-
¢do e a interatividade se tornam as grandes apostas para o futuro da TV aberta (BARRETO;
ABREU; SAADE, 2024; Montezano; Pernisa Junior, 2024; Abreu et al., 2023).

Dessa forma, este artigo tem como objetivo apresentar a evolu¢ao da televisdo, desde
a Era 1.0 até a 3.0, evidenciando os conceitos e as tecnologias envolvidas nesses processos e
problematizando seus impactos. Destacando a transi¢ao da TV analdgica para a digital e, em
seguida, a chegada da TV 3.0. A distribuicdo de conteldo sera discutida, considerando os
modelos iniciais, como a TV por cabo e satélite, e sua evolucao até os formatos mais recentes.
Evidencia-se também a assinatura do Decreto n. 12.595/2025, em 27 de agosto, pelo atual
Presidente Luiz Inacio Lula da Silva, que regulamenta a TV 3.0, a considerando como a nova
geracao da televisdo aberta e gratuita brasileira. Por fim, serdo analisadas as transformacoes
no consumo de midia, com énfase nas mudangas nas preferéncias e comportamentos dos
consumidores, que exigem uma intera¢cdo mais dinamica, como ja mencionada anteriormen-
te.
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2. REVISAO DA LITERATURA

2.1 A evolugao da televisdo

A TV é uma das invengdes mais importantes do século XX. Sua criacdo ocorreu devido
a contribuicdo de diversos estudiosos e inventores. De acordo com registros, os principais fo-
ram Jakob Berzelius, que descobriu o selénio e suas propriedades fotoelétricas, em 1817; além
de cientistas como Willoughby Smith, Philo Farnsworth, John Logie Baird e Wladimir Kosma
Zworykin, sendo este ultimo responsavel pelo desenvolvimento do iconoscépio, em 1923,
substituindo os sistemas mecanicos anteriores (SOUZA, 2019). Com o passar dos anos, o de-
senvolvimento do tubo de raios catddicos (cinescdpio) permitiu que a televisdo formasse
imagens com maior qualidade, pois a medida que os elétrons passaram a ser emitidos de
forma ordenada em linhas, a nitidez e definicdo da mesma foi aprimorada.

A TV chegou as residéncias dos telespectadores de forma massiva a partir da década
de 1930 nos paises dos EUA, Russia, Alemanha, Franca e Reino Unido. No entanto, com a
chegada da Segunda Guerra Mundial, o desenvolvimento da televisdo foi pausado, retornan-
do sua fabricacdo depois de 1945.

No pds-guerra, além do crescimento de aparelhos televisivos sendo produzidos, me-
Ihorias também foram sendo desenvolvidas, e nos anos 1950 surgiram as primeiras transmis-
s6es com imagens coloridas, baseadas na combinacdo das trés cores primarias: azul, verde e
vermelho (DENICOLI, 2011). Neste mesmo periodo a TV chega ao Brasil, tendo sua primeira
transmissdo no dia 18 de setembro de 1950 pela TV Tupi-Difusora, alcan¢ando aproximada-
mente 500 aparelhos em S3o Paulo, tendo o um crescimento de aproximadamente 2 mil te-
levisores nos meses seguintes. Tornando esse periodo muito significativo para o pais, pois,
apesar das barreiras econémicas e sociais da época, o Brasil foi o sexto pais no mundo a in-
troduzir a televisdao em seus lares, sendo o primeiro da América Latina (SOUZA, 2019).

A ascensdo do mercado televisivo foi necessaria uma padronizacdo das transmissdes
analodgicas pelo mundo, com isso, trés deles foram criados: NTSC, PAL e SECAM, desenvolvi-
dos pelos EUA, Alemanha e Franca. Com isso, cada sistema foi construido para receber a vol-
tagem de seu respectivo pais, dificultando a compatibilidade entre TVs de diferentes lugares
(DENICOLI, 2011). Atualmente, existem quatro principais padroes de TV digital no mundo:
europeu, norte-americano, japonés (com varia¢do nipo-brasileira, amplamente adotada na
América do Sul) e chinés (DENICOLI, 2011).

No Brasil, vale citar como um dos responsaveis pela evolugcdo da TV, os avang¢os na
area de telecomunicac¢do. Nos anos 1960, a Embratel foi criada e a mesma implementou o
Sistema Nacional de Telecomunicacbes, que conectava redes nacionais e internacionais
(PEREIRA FILHO, 2002). Fundada exatamente em 1965, a Embratel teve uma participacdo ex-
tremamente importante na construcdo da infraestrutura de telecomunicag¢des do pais. Ela
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implementou as redes de satélites e fibra éptica, expandindo as transmissdes televisivas e a
conectividade nacional. A Embratel fornece os parametros necessarios para a distribuicdo de
conteudos de alta qualidade tanto no campo da TV digital quanto para a nova Erada TV 3.0
gue se apresenta nesta década.

A regulacdo do setor de telecomunicacGes também teve papel fundamental nessa
evolucdo. Criada em 1997, a Agéncia Nacional de Telecomunicac¢des (Anatel) foi estabelecida
pela Lei Geral de Telecomunica¢Bes para organizar e regulamentar o setor, garantindo a con-
corréncia justa e incentivando a inovacgdo tecnoldgica.

2.2 SBTVD - Férum do Sistema Brasileiro de TV Digital Terrestre

Para melhor compreender como ocorreu a evolucao da televisdao no Brasil é impor-
tante conhecer a atuacdo do Férum do Sistema Brasileiro de TV Digital Terrestre (SBTVD). O
Forum é uma entidade sem fins lucrativos que atua na contribuicdo do desenvolvimento da
TV digital no Brasil. Composto por representantes do Governo Federal, fabricantes de equi-
pamentos de transmissdo e recepc¢do, emissoras de TV, industrias de software do ramo e
centros de ensino e pesquisa. Em conjunto, o Forum tem o papel de incentivar e organizar a
colaboracgdo técnica dos seus membros, atuando também na divulgacdo do SBTVD no pais e
fora dele (Férum do Sistema Brasileiro de Televisao Digital Terrestre, 2019).

O SBTVD foi um divisor de 4dguas na industria televisiva no pais, pois foi o responsavel
pela transicdo da TV analdgica para a digital. Sua atua¢cdo ndo ocorreu apenas no meio técni-
co, garantindo a evolugdo da qualidade de sinal, mobilidade e interatividade da televisdo; seu
papel foi também influenciar politicas publicas e a regulamentacdo do setor, permitindo que
toda a populacao brasileira tivesse acesso aos recursos necessarios para assistir a programa-
¢do com qualidade de som e imagem (Forum do Sistema Brasileiro de Televisdo Digital Ter-
restre, 2024).

O Forum é estruturado por diversos comités e orgaos de decisdo, que garantem a efi-
ciéncia dos processos de regulamentacdo da TV Digital. O primeiro, e um dos mais importan-
tes, é a Assembleia Geral que define as diretrizes estratégicas do Forum. Em seguida, o Con-
selho Deliberativo, que realiza as tomadas de decisGes sobre os rumos técnicos e administra-
tivos da organizacdo. E outra é a Secretaria Executiva, responsavel por organizar as a¢des in-
ternas e oferecer suporte na implementacdo das iniciativas. Dos comités, tem-se o Técnico,
gue se dedica ao desenvolvimento de normas e padrdes, o de Promocgao e Divulgacdo, focado
na disseminacdo do sistema, e o Comité de Acompanhamento Regulatéria, que acompanha a
evolucdo das politicas publicas e das regulamentagdes (Forum do Sistema Brasileiro de Tele-
visdo Digital Terrestre, 2024).

Dentre as suas realizacbes, o Forum foi responsavel pela definicdo dos procedimentos
para a numeracao dos canais digitais, pela criacdo de guias de boas praticas para receptores e
pela especificacdo técnica dos conversores digitais distribuidos as familias cadastradas em
programas sociais, durante o desligamento do sinal analégico, auxiliando na elaboracdo das
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acOes estratégicas de comunicagao sobre a transi¢cdo, assegurando que a migra¢ao paraa TV
digital ocorresse de forma organizada e com o menor impacto possivel para os telespectado-
res. A entidade também participou ativamente do desenvolvimento de normas que permitem
a insercdo de recursos de acessibilidade para pessoas com deficiéncia auditiva e visual, tor-
nando a TV digital aberta mais democratica (Férum do Sistema Brasileiro de Televisdo Digital
Terrestre, 2024).

Internacionalmente, o Forum SBTVD possui grande credibilidade. Tendo o sistema
brasileiro de TV digital baseado no padrdo japonés ISDB-T e adaptado para atender as neces-
sidades do Brasil. Esse sistema conquistou reconhecimento do restante do mundo e foi ado-
tado por 19 paises, expandindo o mercado brasileiro de tecnologia e abrindo novas portas
comerciais para as empresas nacionais (Férum do Sistema Brasileiro de Televisao Digital Ter-
restre, 2024).

Em suma, o método adotado pelo Férum SBTVD é visto como um modelo de sucesso,
pois é um dos primeiros casos no mundo em que o governo, junto com iniciativas privadas,
universidades e institutos de pesquisa atuam em conjunto na regulamentacdo de um setor
estratégico, garantindo assim, a implementacdo de um sistema robusto de televisdo que é
acessivel e inovador (Férum do Sistema Brasileiro de Televisao Digital Terrestre, 2024).

2.3 A Relagao entre Anatel, Embratel e SBTVD no Desenvolvimento das Telecomunicagoes
e Televisao no Brasil

A evolucdo das telecomunicacdes e da televisdo no Brasil estda marcada pela atuagao
de trés entidades fundamentais: a Agéncia Nacional de Telecomunicac¢des (Anatel), a Empre-
sa Brasileira de Telecomunicacdes (Embratel) e o Sistema Brasileiro de Televisdo Digital
(SBTVD). Apesar de terem fungoes distintas, essas instituicdes se interligam em sua contribui-
¢do para a modernizacdo tecnoldgica, a ampliacdo do acesso e a regulamentacdo do setor.

A Embratel foi criada na década de 1960, no contexto do desenvolvimento das tele-
comunicag¢des no Brasil. Como estatal, desempenhou um papel central na implementacao de
tecnologias como redes de fibra dptica e satélites, conectando o pais internamente e com o
exterior. ApOs a privatizacdo das telecomunica¢cdes em 1998, a Embratel permaneceu como
uma das principais operadoras, agora supervisionada pela Anatel (EMBRATEL, 2025).

A Anatel surgiu no processo de privatizacdo como a agéncia reguladora responsavel
por organizar, supervisionar e fiscalizar o setor de telecomunicac¢des. Sua funcdo é assegurar
uma competicdo justa, promover a qualidade dos servigcos e garantir que as empresas sigam
as normas estabelecidas. A Anatel foi criada pela Lei Geral de Telecomunicagdes (Lei n2 9.472,
de 16 de julho de 1997) e é responsavel por regular e fiscalizar o setor de telecomunicacdes
no Brasil. Sua funcdo inclui assegurar a competitividade do mercado, promover a qualidade
dos servigos e garantir que as normas sejam seguidas pelas operadoras de telecomunicagdes,
incluindo a Embratel (BRASIL, 1997).
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Ja o SBTVD, abordado anteriormente, foi implementado como uma iniciativa estra-
tégica para modernizar a televisdo brasileira, promovendo a transicdo da tecnologia analdgica
para a digital. Nesse processo, a Anatel teve um papel crucial ao regulamentar o uso do es-
pectro de radiofrequéncias e fiscalizar a migracao, encerrada oficialmente em 2018. Por outro
lado, a Embratel fornece infraestrutura essencial, como redes e satélites, que viabilizaram a
transmissdo digital em todo o pais, especialmente em areas remotas.

Essa integracdo demonstra como as funcoes de cada entidade se complementam. En-
guanto a Embratel criou a base tecnolégica que possibilitou o avanco das telecomunicagdes e
da televisdo, a Anatel garantiu a regulacdo e a organiza¢do necessarias para o funcionamento
e a modernizacdo do setor. O SBTVD, por sua vez, se beneficiou dessa estrutura e da supervi-
sdo regulatdria para introduzir uma nova era na televisdo brasileira, marcada pela qualidade
de imagem, maior interatividade e maior alcance. Juntas, essas trés entidades representam
pilares essenciais na evolucdo tecnoldgica do Brasil, conectando regiées, modernizando servi-
¢os e consolidando o pais como referéncia em telecomunicacgdes e radiodifusao.

3. METODO ELEITO

O presente estudo adotou a pesquisa bibliografica como método a ser seguido (GIL,
2019). Assim, a investigacdo debrucou-se sobre a analise de artigos cientificos ja publicados e
revisados por pares. Essa abordagem teve como propésito identificar as principais abordagens
relacionadas ao tema em questdo, isto €, a evolucdo da televisdo, desde a Era 1.0 até a 3.0.
Torna importante destacar que o estudo bibliografico integrou métodos de analise tradicional
(quantitativa) e qualitativa, permitindo uma avaliagdo mais completa das estudos encontra-
dos.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 A Tecnologia Televisiva

Desde sua criacao, a televisao se caracteriza como um sistema complexo de transmis-
sao de video e audio que foi evoluindo com o passar dos anos. No comego, os sinais de TV
eram transmitidos de forma analdgica, ou seja, as imagens e os sons eram convertidos em
ondas eletromagnéticas continuas e moduladas em determinadas frequéncias, conduzidas
por cabos ou pelo ar até os receptores. Apesar de funcional, até recentemente, ele possui li-
mitagdes, como maior consumo de espectro de frequéncia, interferéncia e altera¢do na qua-
lidade da imagem e som (YAMADA et al., 2010).
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Dado a evolucdo da tecnologia, a transmissao digital apresentou melhorias significati-
vas ao substituir os sinais continuos por sequéncias binarias de zeros e uns. Diferente do sis-
tema analdgico, onde o sinal é vulnerdvel a ruidos e interferéncias conforme a distancia do
transmissor aumenta, a TV digital se caracteriza de forma superior por oferecer mais robustez
na sua transmissdo, onde ela otimiza o uso da largura da banda e fornece uma reproducdo
mais fiel do contelddo exibido pelas emissoras. Para otimizar a transmissdo, os dados sdo
comprimidos, removendo redundancias sem perda significativa de qualidade, e organizados
em pacotes de dados, permitindo uma distribuicdo mais eficiente do conteudo digital
(DENICOLI, 2011).

Foi introduzido também pela TV digital o conceito de multiplexagem, técnica que
possibilita a transmissdo de diferentes canais ao mesmo tempo dentro de uma so frequéncia,
permitindo que um Unico canal seja capaz de transmitir diferentes contetudos de programa-
¢do. Isso é possivel através de equipamentos de algoritmos de compressdo, como os padro-
nizados MPEG, que reduzem as informacdes redundantes transmitidas e que ndo compro-
metem a qualidade da exibicdo, sendo imperceptivel para o telespectador (DENICOLI, 2011).

A evolucdo do sistema televisivo ndo se limita apenas em questdes técnicas, como
imagem e som, mas também no conteudo distribuido pelas emissoras e a forma em que ele é
consumido. O desenvolvimento das tecnologias televisivas, atualmente, abriu espaco para
maior interatividade e acesso sob demanda, como a TV 3.0. Essa nova etapa representa ndo
apenas um avanco técnico, mas também uma mudanc¢a no modelo de distribuicdo de conte-
udos audiovisuais, abrindo caminho para uma experiéncia televisiva mais dindmica, persona-
lizada e eficiente. A seguir, sdo exploradas as Eras da tecnologia televisiva.

427TV1.0eTV15

Em 1950 ocorreu o inicio da transmissdo de televisdo no Brasil, no modelo analdgico,
com imagens monocromaticas, preto e branco, e com audio monofénico, apenas com um
canal de som (Forum do Sistema Brasileiro de Televisao Digital Terrestre, 2025). Durante suas
duas primeiras décadas, a TV analdgica consolidou-se como o principal meio de comunicagdo
e entretenimento, permitindo a expansdo da industria televisiva no pais. Esse primeiro mo-
delo ficou conhecido como TV 1.0.

Entre as décadas de 1970 e 1980, ocorreram avancos significativos na tecnologia tele-
visiva, resultando na TV 1.5. A fase da TV 1.5 ficou marcada pela introducdo da transmissao
em cores no Brasil, utilizando o padrdo Phase Alternating Line (PAL-M), além da implementa-
¢do de audio estéreo, com dois canais de dudio e do sistema de legendas Closed Caption,
possibilitando uma maior acessibilidade para pessoas com deficiéncia auditiva (SUKYS, 1984
apud Forum do Sistema Brasileiro de Televisdo Digital Terrestre, 2025). Importante destacar
gue essas melhorias foram pensadas para manter a retrocompatibilidade com os televisores
da geracdo anterior, garantindo que os aparelhos mais antigos ainda fossem capazes de exibir
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a programacdo, mesmo sem usufruir das novas funcionalidades, evitando assim a obsoles-
céncia precoce.

Torna importante problematizar a necessidade de compatibilidade entre diferentes
geracOes técnicas e de equipamentos. A implementacdo da TV em cores, por exemplo, ocor-
reu de forma gradual, pois ja existia um grande nimero de pessoas com televisores preto e
branco em suas residéncias; e para evitar a obsolescéncia precoce, os sistemas de transmissdo
de TV em cores foi desenvolvida de forma que os televisores monocromaticos continuassem
funcionando, mesmo recebendo o conteldo colorido. O mesmo aconteceu, mais adiante, na
migracdo para a televisdo digital (TV 2.0), onde os sinais analdgicos e digitais coexistiram du-
rante um periodo de aderéncia e adaptacao da nova tecnologia (YAMADA et al., 2010).

43TV2.0eTV25

No Brasil, no final da década de 1990, a TV digital comecgou a ser desenvolvida, sendo
realizado testes em laboratérios para definir qual o sistema mais adequado levando em con-
sideracdo as condicdes do pais. Todos esses estudos e processo de desenvolvimento levaram
a criacdo do Sistema Brasileiro de Televisdo Digital Terrestre (SBTVD-T), que procedeu com a
implementacdo da TV 2.0 a partir de 2007 (Forum do Sistema Brasileiro de Televisdo Digital
Terrestre, 2025). Essa nova geracdo trouxe melhorias significativas, incluindo a transmissao
de video em alta definicdo (HD), som surround, recepcao mével e interatividade, permitindo
gue os espectadores interajam com o contetddo por meio de aplicativos e servigos adicionais.

Com os avancos tecnoldgicos e o crescimento da conectividade, surgiu a necessidade
de aprimorar ainda mais o modelo de televisao digital. Assim, foi desenvolvida a TV 2.5, uma
evolucdo retrocompativel que introduziu novas tecnologias, como High Dynamic Range (HDR),
com mais espectros de cores, dudio imersivo e o DTV Play, que é uma tecnologia baseada
em software que integra a TV digital aberta com conteudo e servicos da internet. Esse mode-
lo buscou integrar a radiodifusdo tradicional com as ofertas de conteudo disponiveis na in-
ternet, permitindo uma experiéncia mais dindmica e personalizada para o telespectador
(Férum do Sistema Brasileiro de Televisdo Digital Terrestre, 2025).

44TV 3.0

A TV 3.0 caracteriza-se como a nova geracdo da televisdo digital. Ela esta sendo de-
senvolvida desde 2020 para substituir o atual padrdo (TV 2.5), disponibilizando em seu siste-
ma imagem e som de altissima qualidade, além de maior interatividade e integracdo com a
internet. Essa nova geracdo tem como objetivo unir a transmissdo via radiodifusdo e a inter-
net, proporcionando maior interatividade, qualidade superior de dudio e video e, principal-
mente, a personalizacdo do conteudo. Segundo Rabaca (2024), "a TV aberta terrestre é a
principal plataforma de distribuicdo audiovisual no Brasil. Ela garante a maioria da populagdo
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brasileira o acesso gratuito, universal e democratico a informacdo e ao entretenimento” (p.
16), o que reforca a necessidade de constante evolucdo.

ATV 3.0 representa a nova fase da televisdo digital brasileira, desenvolvida pelo Férum
do Sistema Brasileiro de Televisdo Digital Terrestre (Forum SBTVD). Sua principal diferenca em
relacdo a geracdo 2.5 é a juncdo da transmissdo de sinais via radiodifusdao com dados via in-
ternet, criando possibilidades para novos recursos interativos. Segundo o Decreto n2 11.484,
de 6 de abril de 2023, a nova tecnologia deve garantir "a integracdo entre conteudos trans-
mitidos por OTA, transmissdo via ondas de radio captadas por antenas (TV aberta, radio) e
pela internet; interface de usuario baseada em aplicacdes; segmentacdo de conteudos de
acordo com a localizacdo geografica dos telespectadores; personalizacdo de conteldos de
acordo com as preferéncias dos telespectadores" (BRASIL, 2023).

Outra inovacado que serd introduzida por essa nova geracao de televisdo é referente a
imagem, passara a ter transmissdo 4K e 8K, que vai proporcionar imagens mais nitidas, com
maior contraste e fluidez nos videos (RABACA, 2024). No ambito do som, a TV 3.0 contard com
audio imersivo, permitindo que os telespectadores experimentem uma qualidade sonora
tridimensional, similar a tecnologia Dolby Atmos (Advanced Television Systems Committee,
2023).

Em frente a todos os avancos tecnoldgicos, a TV 3.0 também apresentara uma infini-
dade de possibilidades referente a forma como os telespectadores interagem (ou podem in-
teragir) com o conteldo da programacdo. Dentre os novos recursos, destacam-se: escolha de
cameras em transmissoes esportivas, onde os telespectadores poderdo selecionar diferentes
angulos de cameras durante eventos ao vivo, como jogos de futebol, podendo optar por
acompanhar a partida da perspectiva do goleiro, do atacante ou em uma visao panoramica do
campo (Férum SBTVD, 2023), acesso a informacgdes extras, durante um telejornal, o usuario
poderd acessar infograficos dinamicos, legendas automadticas e traducbes simultaneas
(BRASIL, 2023) e interacdo Social, onde havera suporte para votacdes e enquetes ao vivo em
reality shows e outros programas de entretenimento (RABACA, 2024).

Essa nova geracao de televisdo permitird a entrega de contelddo de forma personali-
zada, oferecendo recomendacdes baseadas no perfil do telespectador. Segundo o Férum
SBTVD (2023), a TV 3.0 permitira segmentacao de publicidade, onde os anuncios serdo exibi-
dos de acordo com a localizacdo e interesses do usuario. Ela representa um salto tecnoldgico
para a televisdo brasileira, tornando-a mais moderna, interativa e acessivel. A expectativa é
gue sua implementacdo transforme a TV aberta, aproximando-a das plataformas de streaming
e garantindo uma experiéncia de consumo mais rica e personalizada.

4.5 Mudangas no Consumo de Midia e Interatividade

Para Jenkins (2009), a convergéncia midiatica ndo deve ser entendida apenas como um
processo tecnoldgico que unifica diferentes plataformas, mas como uma transformacao cul-
tural na qual os consumidores passam de receptores passivos para participantes ativos no



V. 8, n. 2, dezembro, 2025

prOCiénCi@S ISSN 2596-061X

E e Universidade Federal de Pelotas
Revista Prociéncias periodicos.ufpel.edu.br

ecossistema da midia. Com a TV 3.0, essa logica é ampliada, pois o espectador deixa de ape-
nas assistir ao conteudo e passa a interagir diretamente com ele, moldando sua propria ex-
periéncia televisiva.

A convergéncia dos meios midiaticos permite que diferentes formas de conteudo cir-
culem entre multiplos suportes, ampliando as formas de engajamento do publico. Jenkins
destaca que, na cultura participativa, o consumo se torna um processo coletivo, onde os
usuarios ndo apenas absorvem a informacdo, mas também contribuem para sua interpretacao
e disseminacdo (JENKINS, 2009). Na TV 3.0, essa participacdo se manifesta em novos formatos
interativos, como escolha de angulos de cadmera, enquetes em tempo real, integracdo com
redes sociais e segmentacao personalizada de conteudo. Esses elementos transformam a te-
levisdo em uma experiéncia multiplataforma, na qual diferentes midias coexistem e se com-
plementam.

Além disso, segundo Jenkins (2009), a convergéncia também modifica a relagdo entre
produtores e consumidores, pois os espectadores passam a se tornar co-produtores de con-
teudo, uma vez que a TV 3.0 permite que o publico modifique sua programacdo conforme
seus desejos, influenciando e compartilhando suas opinides de maneira rapida. Com essa nova
possibilidade de interatividade, a comunicacdo deixa de ser unidirecional, ou seja, da emissora
para o telespectador, e passa a ser uma interacdo mais dindmica e colaborativa, onde os
usuarios passam a ter mais controle sobre sua experiéncia audiovisual.

Jenkins também ressalta que essa cultura participativa ndo significa que todos os con-
sumidores tém o mesmo nivel de influéncia ou acesso aos meios de producdo. No entanto,
ele argumenta que essa convergéncia dos meios midiaticos amplia as possibilidades de enga-
jamento e dd maior poder ao publico para interagir com os conteudos e influenciar sua dis-
tribuicdo (JENKINS, 2009).

A principal mudanca esta na integracdo entre transmissao OTA (Over-the-Air) e OTT
(Over-the-Top), onde OTA se refere a transmissdo tradicional via sinais de radiofrequéncia,
sem necessidade de internet, garantindo ampla cobertura mesmo em areas com baixa co-
nectividade, enquanto OTT representa conteudos transmitidos diretamente pela internet,
permitindo acesso sob demanda e maior personalizacdo do consumo de midia (MONTEZANO;
PERNISA JUNIOR; MORENO, 2024).

Outro elemento inovador é a IPTV (Internet Protocol Television) um sistema de trans-
missdo de conteudo televisivo por meio do protocolo de internet, sem depender de sinais de
satélite ou cabos tradicionais. Segundo Pernisa Junior, Moreno, Souza e Teixeira (2017), a IPTV
oferece vantagens como transmissdo sob demanda, interatividade avancada e qualidade su-
perior de imagem e som, além de permitir que os usuarios assistam a programacao em dife-
rentes dispositivos conectados a internet.

Com a transicdo para a TV 3.0, ndo apenas o espectador muda sua relacdo com o con-
teudo, mas também os produtores audiovisuais precisam se adaptar a essa nova realidade.
Chaves e Shuen (2024) alertam que as emissoras precisam repensar seus modelos de negdcio



V. 8, n. 2, dezembro, 2025

prOCiénCi@S ISSN 2596-061X

E e Universidade Federal de Pelotas
Revista Prociéncias periodicos.ufpel.edu.br

para oferecer conteldos que aproveitem ao maximo as novas possibilidades interativas e
imersivas.

4.6. A Jornada do Telespectador na TV 3.0

A TV 3.0 promove a transicdo para um modelo interativo, permitindo ao telespecta-
dor agir diretamente sobre o conteldo que consome, caracterizando-o como um "interator"
ativo (PERNISA JUNIOR; MORENO; TEIXEIRA; MONTEZANO, 2023; MONTEZANO; PERNISA
JUNIOR; MORENO, 2024). Assim, desde o primeiro contato com a televis3o, o telespectador
inicia uma experiéncia interativa e personalizada. Essa nova experiéncia € composta por eta-
pas como a configuracdo inicial, selecdo de conteldos e interacdo continua com o material
audiovisual. A integracado fluida entre a transmissao tradicional (OTA) e o contetdo disponi-
bilizado via internet (OTT) permite ao espectador escolher e migrar entre diferentes tipos de
conteudo sem interrupgdes perceptiveis, aumentando a sensacdo de controle e autonomia
(PERNISA JUNIOR et al., 2023).

Segundo Moraes et al. (2024), a experiéncia baseada em aplicativos de streaming é
fundamental na TV 3.0, pois possibilita que cada canal opere como um aplicativo indepen-
dente, integrando transmissdes ao vivo, conteudos sob demanda e elementos interativos em
uma plataforma unificada. Além disso, o autor destaca a importancia da personalizacdo do
conteudo, orientada por algoritmos e inteligéncia artificial, que tornam as recomendacdes
mais precisas e alinhadas as preferéncias individuais conforme o perfil do usuario, o teles-
pectador.

A inclusdo de recursos avancados de interatividade, como interfaces multi-tela, su-
porte a comandos por voz e gestos, além de experiéncias multissensoriais envolvendo ilumi-
nacdo, vibracbes e aromas sincronizados, transforma o consumo televisivo em uma expe-
riéncia rica e imersiva. Esses recursos ndao s6 aumentam o engajamento, mas também apro-
fundam a relacdo emocional do espectador com o contetudo audiovisual (MORAES et al.,
2024).

Com a possibilidade também de criar canais personalizados e programacdo segmen-
tada a jornada é ainda mais vasta, permitindo que cada telespectador tenha uma expe-
riéncia Unica, moldada por suas preferéncias pessoais e histérico de consumo. A jornada do
telespectador também incorpora dispositivos secundarios (segunda tela), como smartpho-
nes e tablets, para fornecer informacdes adicionais, contelidos complementares e funcionali-
dades especificas, enriquecendo a interacdo e otimizando a experiéncia do usuario (PERNISA
JUNIOR et al., 2023).

Nesse contexto, a integracdo entre a TV digital e dispositivos inteligentes, possibilitada
pela Internet das Coisas (loT), amplia as formas de interacdo do telespectador. De acordo com
Marcal, Oliveira e Seruffo (2019), as interfaces naturais de usuario (NUI - Natural User
Interface) permitem que os espectadores controlem a TV sem a necessidade de controles
fisicos, usando apenas gestos ou comandos de voz. Além disso, a combinacdo entre TV digital
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e segunda tela torna o consumo mais dinamico, permitindo que o usudrio acesse conteudos
extras em tempo real, sem interromper a programacao principal. Com essas mudangas, a TV
3.0 se adapta as preferéncias do publico, tornando-se um elemento essencial no ecossiste-
ma digital.

Em suma, o telespectador deixa de ser um consumidor passivo e torna-se um prota-
gonista ativo na construcdo de sua experiéncia audiovisual, impulsionando as emissoras e
produtores de conteudo a repensarem suas estratégias para atender a este publico mais exi-
gente, conectado e interativo.

Para compreender os principais fatores que influenciam a implementacdo da TV 3.0 no
Brasil, foi utilizada a ferramenta de analise FOFA/SWOT (Forgas, Fraquezas, Oportunidades e
Ameacas). A partir da revisdo da literatura e dos estudos técnicos disponiveis, essa matriz
permite uma visdo estratégica sobre os avancos tecnoldgicos, os desafios estruturais e as
perspectivas futuras da nova geracao da televisdo digital. Dessa forma, a analise fornece uma
base para discutir os impactos da TV 3.0 na indUstria audiovisual e seu potencial de transfor-
macdo no consumo de midia.

Forgas (Strengths)

Fraquezas (Weaknesses)

A) Melhoria na qualidade de transmissdo:
suporte a UHD (4K/8K), HDR e dudio imer-
sivo, elevando o padrdo da TV aberta (Ra-
baca, 2024; FORUM SBTVD, 2024).

B) Alto custo de implementacdo: necessidade
de investimentos em infraestrutura, novos
transmissores e equipamentos compativeis.

C) Possibilita combinacdo de conteudos
transmitidos via antena e internet, expan-
dindo o acesso a programacdo (Monteza-
no; Pernisa Junior; Moreno, 2024) e tam-
bém personalizacdo avancada de conteu-
dos como noticias, anuncios e alertas com
base em localizacdo, preferéncias e con-
texto dos espectadores, aumentando sig-
nificativamente o engajamento e relevan-
cia dos conteudos (Moraes et al., 2024).

D) Conectividade limitada: dependéncia da in-
ternet para func¢ées avancadas, sendo um pro-
blema em regides com baixa cobertura de
banda larga.

E) Interatividade aprimorada: recursos
como DTV Play e integragdo com dispositi-
vos moveis, ampliando a experiéncia do

usuario.

F) Desigualdade no acesso a tecnologia: parte
da populacdo pode demorar a adotar a nova
tecnologia devido ao custo dos novos apare-
lhos.
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G) Modelo hibrido broadcast + broadband: | H) Adoc¢do gradual: a transicdo completa pode
permite que usudrios acessem conteudos | levar anos, pois depende da adesdo da indus-
via radiodifusdo e internet, garantindo | tria e dos consumidores.

maior flexibilidade.

[) Continuidade do SBTVD: A evolugao da
TV digital no Brasil ja tem um histérico
bem-sucedido, como a migracdo do analé-
gico para o digital.

Quando 1. Matriz SWOT da TV 3.0 no Brasil (primeira parte)
Fonte: Elaborado pela autora (2025)

A analise das forcas e fraquezas relacionadas a TV 3.0 revelou que, apesar das pro-
missoras melhorias tecnoldgicas, como a qualidade aprimorada da transmissdao (UHD, HDR e
audio imersivo), a combinacdo flexivel de conteldos via antena e internet, e os avancos na
interatividade, existem barreiras significativas que precisam ser enfrentadas.

O alto custo de implementacdo, caracterizado pela necessidade de investimento em
infraestrutura, transmissores e novos equipamentos, surge como um desafio importante. Com
isso, as limitacGes na conectividade em regides menos desenvolvidas e a desigualdade no
acesso aos novos dispositivos tecnolégicos podem retardar a adocdo plena da TV 3.0.

A analise mostrou também que o modelo hibrido broadcast e broadband, aliado a ex-
periéncia positiva do Brasil na implementacdo bem-sucedida do Sistema Brasileiro de Televi-
sao Digital (SBTVD), aponta para uma adocdo gradual e estruturada. Isso pode favorecer uma
transicdo equilibrada, possibilitando o planejamento adequado das emissoras e a preparacao
dos consumidores para a nova realidade tecnoldgica.

Quando 2. Matriz SWOT da TV 3.0 no Brasil (segunda parte)

Oportunidades (Opportunities) Ameacas (Threats)

J) Universalizacdo do acesso: a TV aberta | K) Infraestrutura de transmissdo: algumas
continua sendo o principal meio de infor- | emissoras podem ter dificuldades para mo-
macdo e entretenimento para milhGes de | dernizar suas redes de transmissao.

brasileiros.

L) Integracao com servicos digitais: parceria | M) Concorréncia com plataformas de strea-
com streamings, redes sociais e servigos | ming: Netflix, YouTube e Amazon Prime ja
interativos pode ampliar o alcance da TV | possuem forte presenca no mercado (Monte-
aberta. zano; Pernisa Junior; Moreno, 2024).
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N) Maior engajamento do publico: a inte- | O) Questdes de privacidade e seguranca: pre-
ratividade pode criar novas formas de en- | ocupac¢des sobre o uso e a protecdo dos da-
volvimento dos telespectadores com o |dos pessoais dos espectadores, destacando a
conteudo. necessidade de regulamentacdes e praticas
claras para consentimento e transparéncia
(Moraes et al., 2024).

P) Recursos interativos e personalizacdo | Q) Dificuldade na adaptacdo da populacdo: a
aumentam a participacdo do espectador e | migracdo para a TV 3.0 pode enfrentar resis-
sua fidelizacdo ao conteudo (Montezano; | téncia, especialmente entre usudrios menos
Pernisa Junior; Moreno, 2024; Wolton, | familiarizados com tecnologia.

1996).

R) Otimizacdo da publicidade: com seg-
mentacdo de anuncios, as emissoras po-
dem oferecer publicidade mais eficiente e
aumentar suas receitas.

S) Apoio governamental e incentivos fiscais:
politicas publicas podem acelerar a imple-
mentacado e facilitar o acesso a nova tecno-
logia.

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

A analise das oportunidades e ameacas relacionadas a implementacao da TV 3.0 des-
taca importantes consideracdes estratégicas para o futuro da televisdo aberta no Brasil. As
oportunidades evidenciam um cenario promissor, com potencial para universalizacdo do
acesso e expansao significativa por meio da integracdo com servicos digitais, redes sociais e
plataformas interativas. Recursos avancados de interatividade e personalizacdo podem for-
talecer o engajamento do publico e ampliar a fidelizacdo dos telespectadores, ao mesmo
tempo em que permitem as emissoras otimizar suas receitas com publicidade segmentada.

Contudo, ha desafios a serem enfrentados. A concorréncia estabelecida com grandes
plataformas de streaming, como Netflix, YouTube e Amazon Prime, exige que as emissoras
busquem estratégias inovadoras para manter sua relevancia no mercado. Além disso, dificul-
dades relacionadas a infraestrutura de transmissao, questdes de privacidade e seguranca dos
dados, e resisténcia da populacdo a ado¢do da nova tecnologia demandam uma atencao es-
pecial por parte de gestores publicos e privados.
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5. CONCLUSAO

Este estudo bibliografico buscou investigar a evolucdo da televisdo, desde a Era 1.0
até a 3.0. A pesquisa revelou que a TV 3.0 representa mudanca significativa ndo apenas tec-
noldgica, mas também cultural e social, refletindo a evolucdo da forma como os conteudos
audiovisuais sao consumidos e produzidos.

Dentre as principais conclusdes, destacam-se as melhorias expressivas na qualidade
audiovisual, proporcionadas pela transmissdo em UHD (4K/8K), HDR e audio imersivo. Além
disso, a combinagdo entre broadcast e broadband emerge como uma oportunidade Unica,
permitindo ao telespectador uma experiéncia interativa e personalizada sem precedentes.

A analise bibliografica evidenciou que o tema tem apresentado relevancia crescente,
sendo objeto de estudos e experimentagdes no Brasil e no exterior. Os desafios associados ao
alto custo de implementacdo e as limitacdes de conectividade foram identificados como fa-
tores criticos para a ampla adogao da tecnologia. Em contrapartida, oportunidades como a
universalizagcdo do acesso, integragao com servigos digitais e maior engajamento do publico
destacam o potencial transformador da TV 3.0.

Por fim, este trabalho ressalta que a TV 3.0 tem o potencial de redefinir as relagdes
entre produtores, distribuidores e consumidores, exigindo uma adaptacdo estratégica por
parte das emissoras e criando oportunidades para a inovagdo continua na industria audiovi-
sual. Recomenda-se que futuras pesquisas aprofundem as questdes relativas a adaptacdo
tecnoldgica e econ6mica das emissoras, além dos impactos sociais e culturais associados a
disseminagao da TV 3.0 no Brasil.
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