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A partir da nogdo de género discursivo, tido como um “enunciado
relativamente estdvel”, processado por meio de uma estrutura
composicional, uma tematica e um estilo, interrogamos a figura da
mulher instalada no discurso como personagem. Essa figura — também
concebida como ator do enunciado - remete a distintos modos de dizer,
que dizem respeito a cenas enunciativas fundadoras de diversos estilos,
contiguos a um corpo autoral - entendido, este, como efeito de
identidade produzido no interior dos préprios textos. Esse corpo: (i)
responsivo as coergdes da esfera da comunicagao e aos ideais historicos
e sociais; (ii) esbogado no tratamento ético e estético imprimido a
mulher que habita as cenas enunciadas - deve emergir segundo
determinada orientagdo aspectual. Teremos um corpo ou perfectivo ou
imperfectivo, em recuperagdo do conceito linguistico de aspecto,
vinculado a categoria de pessoa — o que deve confirmar o dialogismo
constitutivo do enunciado e da enunciagdo.

Palavras-Chave: Estilo; Corpo; Enunciagdo; Dialogismo

Title: Discursive genres in dialogue: the configuration of the authorial body

Abstract:

From the notion of discursive genre, considered as a “relatively stable
utterance”, processed through a compositional structure, a theme and a
style, the figure of the woman placed in the discourse as a character is



questioned. This figure, also conceived as an actor of the utterance,
refers to different ways of saying, which relate to foundational
enunciative scenes of various styles, contiguous to an authorial body,
understood as an effect of identity produced within the texts
themselves. This body: (i) responsive to the constraints of the sphere of
communication and to historical and social ideals, and; (ii) outlined in the
ethical and aesthetic treatment given to the woman who inhabits the
enunciated scenes, should emerge according to a certain aspectual
orientation. We will have a body which is either perfective or
imperfective, recovering the linguistic concept of aspect, linked to the
category of person, which must confirm the constitutive dialogism of the
utterance and the enunciation.
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Notas introdutoérias

Com base na nogdo de género discursivo, tido como um enunciado
relativamente estavel, processado por meio de uma estrutura
composicional, uma tematica e um estilo (BAKHTIN, 1997), interrogamos
como se compde, no interior dos enunciados a serem examinados, a figura
da mulher: uma figura constituida como personagem, “de quem se fala”.
Examinaremos anuncios publicitdrios e um conto literario. A figura feminina
mostrar-se-4 no plano da expressdo dos anuncios publicitdrios como
imagem visual vinculada ao segmento verbal dos textos, no sincretismo das
linguagens de manifesta¢do, ndo estranho a composicao do préprio género.
Aimagem plastica da mulher, desenhada no plano da express3o do antincio,
corresponde uma imagem, que, como figura particularizadora de temas,
esta fincada no plano do conteudo. Falamos, pois, na imagem em duas
acepgdes, que implicam um alargamento da nog¢do de iconicidade. Nao se
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trata apenas de reconhecer o que é dado a ver no plano da expressao —
duplicata da nogdo saussuriana de significante — mas também o que designa,
no plano do conteldo, correspondente a nogdo saussuriana de significado,
a Ultima etapa da concretizacdo das ideias. E a figurativizagdo, por sua vez
vinculada ao elemento sensivel, que rege o inteligivel, desde o que se
nomeia “nivel tensivo” (ZILBERBERG, 2011). Para a concepgdo alargada da
iconicidade, falaremos em encarnagdo semantica (tematico-figurativa) do
sujeito, bem como em sensibilizagdo do corpo desse sujeito, que é um ator
do discurso.

Atores do discurso, para a semiética (GREIMAS; COURTES, 2008, p.
45), “sdo lugares de manifestagcdo das estruturas narrativas e discursivas”.
O ator do enunciado pode ser comparado a um personagem “de quem se
fala” na narratividade constante de qualquer texto. Para isso, esse ator
apresenta-se como portador de um papel actancial e de um papel temético.
Para o papel actancial do sujeito, que sera encarnado em ator, temos o
exemplo, num anuncio publicitdrio, de um destinador de valores, que
manipula um destinatario para leva-lo a partilhar consigo de tais valores —
cravados num objeto de desejo. Para o papel tematico, que preenche com
a carga semantica o papel actancial, temos o exemplo, no mesmo anuncio,
de uma mulher que, figura do enunciado, apresenta-se como a compradora
da casa proépria, gracas a entidade financiadora “X”. Essa mulher, na
manipulagdo exercida sobre seu interlocutor, faz crer nas qualidades do
produto propagandeado, este que é a concretizagdo discursiva daqueles
valores. Mas tudo é permeado pela enunciagdo, logo, hd também o ator da

enunciagdo. “Do ponto de vista da producdo do discurso, pode-se distinguir
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0 sujeito da enunciagdo, que é um actante implicito logicamente
pressuposto pelo enunciado, do ator da enunciagdao”, afirmam Greimas e
Courtés (2008, p. 45), que completam: “neste ultimo caso, o ator ser3,
digamos ‘Baudelaire’, enquanto se define pela totalidade de seus discursos.”
Ai se homologa o ator da enunciagdo ao estilo autoral. Por isso falamos em
configuracdo do corpo autoral. Ao discorrermos sobre o corpo, fica entdo
convocada a imagem do ator do enunciado e do ator da enunciagdo, seja em
textos verbais, como um conto, seja em textos sincréticos (verbo-visuais,
por exemplo), como um antncio publicitirio. A imagem que sera
plasticamente disposta na superficie visual do anuncio, corresponde outra,
aimagem, que, como simulacro, representa o conjunto de atributos daquela
mulher, articulados aos papéis actanciais e tematicos que ela desempenha.

No conteddo do conto literdrio, a mulher tomara corpo como
imagem, enquanto representacdo conceitual e apresentacdo sensivel do
qgue a enunciagdao conhece e faz conhecer, entende e faz entender do
mundo. E, pois, uma imagem identificivel como ndo circunscrita a
plasticidade visual, esta que tem respaldo num plano da expressao que,
equivalente ao significante saussuriano, atrela-se a materialidade visual do
signo. Do texto verbal, a imagem emerge na figurativizacdo do sentido
imanente aos textos, como concretizacdo dos temas, para tomar corpo
semantico. Lembramos o tema da liberdade, que pode ser concretizado por
figuras que, ao remeterem ao mundo natural, ancoram-se num passeio pelo
campo ou numa noitada de muita musica e danga; ou o tema da submissao,
gue pode ter ancoragem na figura actorial da obediente Chapeuzinho

Vermelho (PERRAULT, 1963). Conforme trabalhos anteriores (DISCINI,

308
Linguagem & Ensino, Pelotas, v.21, n. esp., | VIl SENALE| p. 305-358, 2018



2004), constatamos que ndo é gratuita, porque decorrente das estratégias
enunciativas, a encarnagdao semantica e tensiva dessa protagonista do conto
maravilhoso. Sdo direcionadas, tais estratégias, para recompor, no interior
do conto, a preocupacdo de orientar a formagcdo moral do leitor-crianga,
enquanto é instituido, como ideal, um corpo ddcil.

Ao comporem o ator menina como o sujeito que desrespeita as
coergOes sociais — estas, concentradas nos papéis tematicos da mde que
ordena a filha ir por um caminho reto a casa da avd — as estratégias
enunciativas de figuratividade actorial firmam-se em rumo persuasivo
proprio. O enunciador do conto, como manipulador do leitor, ancora os
movimentos de argumentagdo discursiva. As estratégias argumentativas e
persuasivas reproduzem no interior do conto as vozes sociais de um tempo
e de um segmento da sociedade de “entdo”: o tempo e o espaco do “Era
uma vez”. Ndo é a toa que Chapeuzinho Vermelho, a menina que tomou o
lobo como um sujeito adjuvante para sua aventura transgressora, é
devorada pelo mesmo lobo que a tentou e, pior, juntamente com a propria
avo que teve o mesmo fim. Na cumulagdo de sang¢Bes negativas ou punigdes
sofridas pela menina, aumentaria o impacto emocional provocado pelo
conto — mas o dever de convencer o leitor para o fim moralizador desfaz a
intensidade do sentir. Quando se fala em intensidade do sentir, somos
remetidos ao que se entende por desdobramentos contemporaneos da
semiodtica discursiva, esta que leva em consideragdo, na construcdo do
sentido, as figuras e os temas: as figuras, voltadas para a realizagdo iconica
dos temas. Greimas e Courtés (2008, p. 212), ao conceber o texto como

resultado da produgdo progressiva do sentido, falam da necessidade de
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distinguir “ao menos dois procedimentos de figurativizagdo: o primeiro é o
da figuragdo [...]; o segundo seria o da iconizagdo, que visa a revestir
exaustivamente as figuras, de forma a produzir a ilusdo referencial que as
transformaria em imagens do mundo”.

A figurativizagdo dos temas aponta para convengdes sociais que
materializam historicamente o discurso. Por sua vez, os temas que,
abstratos, sdo figurativizados, suportam os papéis tematicos, que os
condensam no circuito de um sujeito-ator. Esse ator, adensado
semanticamente, figurativiza-se e assim vai compondo sua imagem.
Figurativizado, o ator do enunciado resulta de uma imagem, que, conceitual,
esta vinculada a interpretagdes do mundo feitas pelo enunciador. A mesma
imagem também diz respeito as tensdes e as emogles do sujeito que
enuncia. A figura do ator do enunciado, conforme o crivo enunciativo
viabilizado pelo narrador de qualquer tipo de texto, ndo se basta, portanto,
a mera concretizagdo dos temas. Ela convoca outros investimentos
enunciativos, semanticos e tensivos, o que encerra julgamento moral e
percep¢do. No caso da menina, Chapeuzinho Vermelho, quanto mais se fez
a triagem dos fendmenos do mundo, segundo o olhar enunciativo
interessado em “educar” o leitor para ndo ousar, para ndo acolher o
desconhecido (figurativizado no ator Lobo), menos se permite a duragdo das
experiéncias sensiveis em relagdo ao préprio mundo. O impacto da sanc¢do
negativa sofrida pela menina (a prépria morte e a morte da avd) aumenta
em intensidade o mundo narrado, mas a exemplaridade, que repousa na
manipulagdo enunciativa, ao reunir o dever ser obediente a exemplaridade

postulada, faz perder-se o sonho e engessa a emoc¢do. Do conto
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maravilhoso, pausa ilustrativa que ampara a consideragdo do texto como
“resultado da produgdo progressiva do sentido” (GREIMAS; COURTES, 2008,
p. 212), voltamos ao corpus selecionado para este trabalho nosso, que retine

literatura e midia.

Figuratividade e imagem do ator

Examinaremos um conto da literatura moderna brasileira com
vistas a apreender a imagem da mulher. Tal imagem, apreensivel no interior
desse conto, diz respeito a uma figuratividade cravada no corpo de um ator
do enunciado, uma personagem que, eleita como a protagonista daquilo
que é narrado, acaba por desvelar o corpo do enunciador, base de um estilo.
Trataremos, pois, da figura actorial. De outro lado, pelo modo de
particularizar a figura do enunciado, a enuncia¢do define-se como a imagem
“de quem diz”, que é decorrente da construcdo semantica e tensiva do
sentido. Assim, obtemos o corpo do enunciador, que diz respeito ao corpo
autoral.

Examinaremos também um texto de manifestacdo verbo-visual
como um anuncio. Acontece que, seja sincrético (verbo-visual, em nosso
corpus), seja verbal, como um conto, ambos os textos remetem a imagem
enunciativa, ou ao ethos, que é a voz, o corpo e o carater do enunciador,
conforme heranga que a retdrica aristotélica oferece aos estudos do
discurso (MAINGUENEAU, 2008). A remissdo ao ethos, processada por meio
do reconhecimento da conexdo entre a imagem do ator do enunciado e
aquela da enunciagdo, da-se por meio da descricdo que se faz dos modos

que um enunciador apresenta de valorizar temas, figuras e, entre eles, a
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figura do ator do enunciado. Tal valorizagdo concerne ao posicionamento
ideoldgico do enunciador como presencga cravada na polémica constitutiva
das relagdes sociais e interdiscursivas.

Nos temas e figuras imprimem-se valores — ou do Bem
(euforizagdo) ou do Mal (disforizagdo). Lembramos o tema da liberdade,
figurativizado como o gesto de andar ao ar livre, em espago aberto: um
modo peculiar de concretizar esse tema pode ser encaminhado para sua
disforizagdo (valor do Mal), o que ocorreria, por exemplo, da parte de um
sujeito que sofresse de aerofobia. Na semidtica, movimentos axioldgicos
como este, entendidos como timicos, estdo estabelecidos no que se
entende por quadrado semiético (GREIMAS; COURTES, 2008).Nesse
quadrado, representativo das relagdes profundas da geragao do sentido, sdo
pensadas as orientacGes para uma valoragdo axioldgica ou outra, cravadas
em universais semanticos, como vida e morte, natureza e cultura. Sio
valorizados como do Bem ou do Mal ou a vida, ou a morte, enquanto se
considera vida / morte como “primeira articulagdo de universo semantico
individual” (GREIMAS; COURTES, 2008, p. 321). A categoria cultura /
natureza, por sua vez, diz respeito ao universo semantico coletivo
(GREIMAS; COURTES, 2008, p. 321 ): a natureza como oposicdo ao artificial,
designa “o dado que estd ai ou o estado em que se situa o0 homem desde
seu nascimento: é nesse sentido que se falara de linguas naturais ou de
mundo natural” — dizem Greimas e Courtés (2008, p. 336), que enfatizam
ser a natureza sempre “culturalizada”.

Acontece que, da valoragdo axioldgica das categorias semanticas

gerais, como o0s universais considerados, decorre a valoragdo ideoldgica da
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figura do discurso. Desse modo, compde-se ideologicamente a
figuratividade ao receber um viés avaliativo e apreciativo imprimido pelo
narrador. Entre as figuras do discurso esta a do ator do enunciado, que pode
ser uma personagem, figurativizada como uma mulher, que emerge de um
género midiatico (anuncios publicados em jornais impressos) ou de um
género literario (um conto).

Enunciado e enunciacdo reclamam-se mutuamente no interior de
um discurso: uma dimensdo ndo vive sem a outra. O modo de tratar a
figuratividade de um discurso planta em seu interior o esbogo da imagem
do enunciador. Como nada é solto na constituicdo do discurso, temos um
sistema de valoragdo moral dos temas e figuras, o que funda o corpo do
enunciador como um modo recorrente e organizado de dizer, base de um
estilo. O julgamento feito a respeito dos temas e figuras atrela-se ao
investimento particularizante das préprias figuras. Para Greimas e Courtés
(2008, p. 212), esse investimento desdobra-se em “ao menos” dois
procedimentos de discursivizagdo: “a figuragdo, ou seja, a instalagdo das
figuras semiodticas” e a “iconiza¢do”. Como um segundo investimento, a
iconizagdo, que visa a revestir em maior densidade semantica as figuras,
transforma tais figuras em imagens do mundo e transforma os corpos dos
sujeitos também em imagens ou simulacros de presenca.

|n

Mediante o objetivo de descrever o corpo “autoral” colhido dos
modos reconheciveis de imprimir valores aos elementos do enunciado, a
iconizacdo preconizada pelo Diciondrio I citado (GREIMAS; COURTES, 2008),
adquire novas acepc¢bes. Dentre elas, desponta a funcdo desempenhada

pelaiconizagdo na encarnagdo do actante enunciador em ator, o que implica
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o modo de fazer vir a tona a personagem, o ator do enunciado. No caso em
pauta (anuncio publicitario e conto literario), olharemos como a enunciagdo
aprecia a personagem-mulher emergente do narrado.

O revestimento de valor axioldgico que, no discurso, inclui o viés
ideoldgico, acolhe “apreciagdes moralizantes” vindas da parte do narrador
(FIORIN, 1996)sobre a personagem. O modo de construir a figura da mulher
remete ao corpo do enunciador como uma presenga no mundo. Textos
verbais, da literatura e textos manifestados verbo-visualmente, como
anuncios publicitarios publicados em jornais, fundam, cada qual conforme
os arranjos internos, “imagens do mundo” vinculadas as visadas do
enunciador sobre o que “esta ai”.

|n

A “ilusdo referencial” enfatizada como produto da figurativizagao é
efeito de sentido. E, pois, coisa interna ou imanente ao texto. Por
conseguinte, ndo presa a um conceito de referente externo e aprioristico ao
discurso, a analise pode cotejar um conto literdrio com um anuncio
publicitario segundo determinada propriedade intrinseca do dizer (dizer /
enunciagdo) e do dito (dito / enunciado). Busca-se no interior dos textos a
verdade que, concebida como construgdo, logo como efeito de sentido, é
pensada como veridicgdo. A verdade relativa a figura da mulher instalada
no enunciado como personagem depende das coer¢des semanticas e
tensivas que a delineiam mediante certa iconicidade, que extrapola o plano
da expressao.

De acordo com o contrato enunciativo de confianga — contrato

entre, grosso modo, autor e leitor — um crer-verdadeiro instala-se entre

aquele (o autor, destinador de valores) e este (o leitor, o destinatario com
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quem os valores serdo partilhados). Ambos sdo sujeitos da comunicagdo:
aquele procura persuadir o outro para a verdade arquitetada no discurso;
este procede a interpretagdo do que parece ser verdade no dizer do outro.
Assim despontado, o contrato de veridicgdo — que trata a verdade como algo
em construgdo nas relagdes estabelecidas entre o que parece e o que é —

|Il

remete a um “equilibrio, mais ou menos estavel”, relativo ao “entendimento
tacito entre dois cumplices mais ou menos conscientes”, conforme Greimas
e Courtés (2008, p. 530).

De acordo com a heranga vinda de Saussure (1970), somos
orientados para o cardter imanente da linguagem. Logo, somos postos
diante da impossibilidade de recorrer tanto a um referente externo
aprioristico, quanto a uma verdade alheia as estratégias enunciativas.
Diante disso, realidade e verdade deslocam-se de um exterior “em si” para
serem consideradas no circuito persuasivo-interpretativo estabelecido
entre enunciador e enunciatario. Ndo é estranho, pois, afirmar que fazer
parecer alguma coisa verdadeira é gesto préprio da persuasdo, e é gesto
constitutivo tanto da literatura como de outros discursos. Numa leitura
discursiva e interdiscursiva, favorecida pelo olhar semiético, a literatura é
considerada na vizinhanga dos discursos que ndo sao da arte.

Para estas reflexdes, a ilusao referencial apresenta como um efeito
de sentido a realidade, emparelhado a outro efeito: o de verdade. Desse
modo, respalda-se a constituicdo do corpo do ator-mulher a ser examinado
nos distintos modos de figurativizacdo advindos dos circuitos midiatico e
literario. Se o texto se vincula a um género discursivo, como personagem

instalada em géneros distintos que circulam em diferentes esferas da
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comunicagdo, a figura da mulher devera apresentar-se particularizada
iconicamente pelo tratamento ético e estético nela imprimido pela
enunciacdo. Esse fato remetera a distintas presengas: tanto para a
personagem-mulher, quanto para o enunciador que a convoca e a
discursiviza por meio do narrador, instancia enunciativa necessdria a
qualquer discurso, como prevé Fiorin (1996).

O confronto entre anuncios publicitarios que circularam em jornais
do interior do Estado de S3o Paulo na década de 1930 e um conto da
literatura moderna brasileira, criado em torno dessa década, favorecera a
investigacdo sobre como e por que a figura discursiva da mulher consegue
efetivar aspiragdes e ideais, individuais, porque sociais. Constatados
diferentes modos de conhecimento de mundo aventados pelos enunciados,
sdo oferecidas condi¢Oes para chegarmos a problematizacdo da cronologia
histérica como determinante ou ndo da construgdo do sentido.

O periodo entre as décadas de 1930 e 1940, ao qual pertencem os
exemplares colhidos para nossa leitura, devera confirmar-se como um
contexto que é ou ndo é um envelope do texto. Como envelope do texto,
confirmaria a fungdo exercida por uma influéncia externa da relagdo
determinante / determinado. Num contexto considerado conforme o que
existe de antemao, logo, vindo de um exterior concebido como separado do
que é interior e imanente ao texto, o exterior determinaria o sentido interno
ao texto. Tal perspectiva favorece a hipdtese de que, como a cronologia é a
mesma (1930-1940), os corpos femininos tendem a ser, se ndo idénticos,
muito parecidos. O corpo feminino, para a personagem em destaque, seria

feito mais por meio de semelhangas do que diferengas entre os atores
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cotejados. Paralelamente, o ideal de presencga seria cristalizado como
homogéneo, nos anuncios e no conto, devido ao fato de serem textos
igualmente criados entre as décadas de 1930 e 1940. Se assim fosse,
entretanto, perderiamos o postulado de que o signo é arena de conflitos
sociais, como previsto pelos estudos de Bakhtin e do Circulo (1988).

Ainda, se nossa filiagdo a uma linguistica estrutural é clara, é
inevitavel constatar que, a partir da tradi¢do que remonta a Saussure (1970)
e a seu herdeiro, Hjelmslev (2003), estamos a mercé de uma realidade
processada no encontro das linguas naturais com o mundo natural. Estamos
a mercé de uma realidade segundo a qual as linguas, ao nomearem o
mundo, reapresentam-no classificado e inteligivel ao préprio homem — um
mundo “enformado pelo homem e instituido por ele em significagdo”
(GREIMAS; COURTES, 2008, p. 415). A partir dai, o referente cronolégico,
entendido como fundo datado de instalacdo do discurso, deixa de ter
relevancia para a analise. Interessard o tempo da enunciagdo que,
juntamente com a pessoa e o espago, constituem as coordenadas da
constitui¢do da sintaxe discursiva, conforme previsto por Fiorin (1996). E do
“eu”, “aqui” e “agora” que partem as relagdes com o “ele”, o “alhures”, o
“entdo”.

A mulher-personagem — concebida como um ator do enunciado,
com um corpo projetado no interior do discurso por um enunciador que,
mediante o modo de tratar o feminino, revela um posicionamento social
proprio — remetera ao corpo autoral (o enunciador dos anuncios e o
enunciador do conto). Juntamente com o posicionamento do enunciador —

este, que é respaldado para enunciar-se, pelo olhar apreciativo do narrador
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sobre os elementos narrados — devera emergir um modo sensivel de tratar
a mulher no tempo-espaco da percepgdo. Eis ai um segundo principio de
analise, que encontra apoio nos desdobramentos contemporaneos da
semiodtica, reunidos no que se entende por uma “gramatica tensiva”
(ZILBERBERG, 2011). Esses desdobramentos apontam para certa vizinhanga
da teoria semidtica com a fenomenologia (MERLEAU-PONTY, 1999).

Postos em exame, os enunciados deverdo oferecer indicagdes dos
mecanismos de persuasado e de estetizagdo que fundam o corpo do ator da
enunciagdo, concomitantemente a constru¢do da personagem, ator do
enunciado. O ator da enunciagcdo se apresentard como uma pessoa
discursiva inclinada a dever convencer o leitor para algum fim precisa e
utilitariamente definido, como costuma ocorrer na esfera publicitdria da
comunicagdo; ou se apresentara como uma pessoa discursiva direcionada
menos para dever e mais para querer fazer o leitor fruir a estética, que nédo

estard circunscrita ao principio do Belo. Ai entrara o conto.

A imagem da mulher e o discurso publicitario veiculado pelo jornal
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A T\ ESTAMOGA ESIK
| DONA DA
SUA CASA

TAO
| raci/

Fonte: Jornal “A Noticia” (193 -]%). (CAMPOS, 2009, p. 119).

Figura 1: Antincio publicitario de 6rgao financiador de casa prépria.

Fonte: Jornal “A Noticia” (1936). (CAMPQOS, 2009, p. 118)

Figura 2: Anuncio publicitario de éleo para carros.

1 A figura data da década de 1930, mas o ano preciso é desconhecido. Transcrevemos
aqui a notacdo empregada pela historiadora para marcar essa impreciséo.
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A nogdo de ilusdo referencial cai bem para o exame de um anuncio
figurativo, que traz a luz a imagem de uma mulher, reconhecivel no mundo
natural. A figura feminina, iconizada com investimentos prdprios vindos da
parte da enunciagdo, remete a ideais de presenca pautados na historicidade
do préprio texto. E uma historicidade determinada n3o pela data que ancora
o narrado, mas pelas vozes discursivas que estabelecem a prépria Histéria e
dialogicamente atravessam o discurso publicitario considerado. O contexto,
gue ndo é um envelope do texto, é esgarcado ao longo dos procedimentos
de construgdo do sentido. Diluem-se os limites entre o imanente (o interno)
e o transcendente (o externo) ao préprio texto.

No modo de fazer valer os valores éticos e estéticos para dar corpo
a protagonista, desponta o corpo feminino ndo s6 como figura fotografada
ou desenhada no plano da expressdao, mas como imagem de um ator que
desempenha papéis narrativos, conforme prevé a semidtica. Esses papéis,
como o destinador de valores, que sdo morais e estéticos, recriam na
imanéncia a transcendéncia. Uma mulher alardeia a necessidade de
consumir determinado dleo para o motor de carro; outra, a necessidade de
adquirir a casa propria por meio de determinada agéncia financiadora. Cada
uma dessas mulheres desempenha um papel narrativo, o de um sujeito
manipulador, destinador de valores, que manipula o leitor para que este
passe a querer o que é propagandeado. A enuncia¢do utiliza os atores do
enunciado para manipular o leitor.

No enunciado da Figura 2, a mulher do anuncio de dleo para carros olha
direto para o leitor, sujeito pressuposto como participante da prdpria

enunciagdo. Devido ao olhar frontal e cimplice da mulher para o leitor, este
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é instalado no interior do texto como expectativa a ser garantida — de
adesdo a persuasdo desencadeada. Emparelham-se a personagem
motorista e o produtor do anuncio (a enunciagdo) para fazer crer no
universo discursivizado como utopia necessaria: o desejo de ser risonho
(como ela) e de ser quem pode afirmar (como ela), eloquentemente, o que
esta expresso por meio de signos graficos avantajados: “Dirijo tranquila...”.

A enunciacdo se utiliza dessa mulher para desencadear a
manipulagado sobre o leitor, a fim de “vender” o que é propagandeado. O
criador do anuncio, juntamente com a marca do d6leo para carro, é
concebido como um enunciador Unico, ja que é entendido como efeito de
identidade. Nesse anuncio, o enunciador manipula o enunciatdrio-leitor
para que este queira e deva ndo sé comprar o 6leo especifico, mas também
gueira e deva — no caso da mulher leitora — ser semelhante aquela heroina
bem sucedida. O valor do sucesso é almejado para que possamos entrar em
conjungdo com ele. As figuras do conversivel e das vestes de luxo aliam no
discurso o gosto de luxo ao bom gosto. Ndo a é toa que a figura se apresenta
no acabamento iconico que junta, as representacGes de alto poder
aquisitivo (o carro conversivel, as luvas, a écharpe ao vento, fundantes da
homogeneidade tematica que euforiza o alto poder de compra) — outra
representacdo: o ideal de presenca articulado a determinado segmento
social. Paralelamente a ideologizacdo figurativa, temos a aspectualizagdo da
pessoa discursiva. Em recuperagdo do conceito linguistico de aspecto,
vinculado a categoria de pessoa, nés nos deparamos com um corpo
perfectivo, porque terminado, acabado, sem brechas para a prdpria

incompletude.
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Esse ideal é recorrente entre o anuncio da mulher ao volante e
aquele da casa propria. No ultimo, a figura da mulher é instrumentalizada
pela enunciagdo para manipular a leitora para que esta queira e deva
comprar a casa propria via entidade financiadora propagandeada?. O tema
da liberdade assim se afunila nos papéis tematicos vinculados ao percurso
que afirma a premissa tematica querer é poder, desdobrada nestas: basta
querer ser igual aquelas mulheres do anuncio, no desfrute das coisas boas
davida, que o poder vird; basta querer dirigir tranquila um carro conversivel,
que o poder para fazer isso vira; basta querer passar do estatuto de mulher
que pensa apenas no namorado, para mulher que pensa em ser dona de
casa propria, que o poder para fazer isso vira. Eis confirmado o viés
ideoldgico dos anuncios. Como diz Bakhtin (Voloshinov, 1988, p. 32): “O
dominio do ideoldgico coincide com o dominio dos signos: sdo mutuamente
correspondentes. Ali onde o signo se encontra, encontra-se também o
ideoldgico. Tudo que é ideoldgico possui um valor semidtico.” A iconizagao
do ator do enunciado tem respaldo ideoldgico. No mesmo estudo
bakhtiniano (Voloshinov, 1988, p. 32), vemos que “a prépria consciéncia sé
pode surgir e se afirmar como realidade mediante a encarnagdo material em
signos”. O anuncio, como um texto, é um signo. A mulher contida nele é um
sigho que, com os outros elementos, compde o texto como unidade de

sentido. A iconizacdo do ator do enunciado estad articulada ao ator da

2 A historiadora articula tais anincios a um “momento feminista” das décadas
consideradas da Histéria do Brasil, no viés trazido pela imprensa paulista das décadas
consideradas. Sobre a reprodugdo das imagens, afirma: “a propaganda (apenas parcialmente
reproduzida porque parte dela esta ilegivel) também remete ao ‘momento feminista’ daquelas
décadas. Ao que parece, trata-se de um anuncio de financiamento de casa propria destinado
especificamente as mulheres, provavelmente de algum banco local” (CAMPOS, 2009, 119).
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enunciagao: um enunciador sincrético é definido por meio da unido
indissoltvel entre o verbal e o visual. A voz do enunciador dos antincios
emparelha-se a voz do jornal, e a outras convocadas do interdiscurso, para
serem afirmadas ou negadas. Nega-se o ideal de presenga da mulher
submissa para se afirmar a mulher que traga seus projetos proprios de vida,
vinculados ao poder aquisitivo. Como vozes em dialogo, os discursos que
permeiam o anuncio sdo recuperados na imanéncia do proprio texto.
Como modo de se constituir o ator da enuncia¢do, conforme um
sujeito responsivo ao mundo, logo responsdvel pelo posicionamento
definido diante das coisas desse mundo (BAKHTIN, 2003), priorizam-se
determinados tratamentos éticos e estéticos concedidos a figura de mulher.
Essa personagem, de quem o texto publicitario fala ndo gratuita nem
aleatoriamente, aparece no ja referido trabalho de cunho historiografico —
que discorre sobre “Mulheres e criangas na imprensa paulista (1920 -1940)
— Educagdo e histdria”. Nesse trabalho, do qual extraimos os anuncios
reproduzidos, bem como as referéncias aquilo que é “propagandeado”, ja
gue ndo ha registro do logotipo empresarial no interior da superficie visual

dos anuncios, a autora afirma que:

[...] as representagbGes construidas especialmente pelos
veiculos impressos, do sertdo e alhures, idealizavam
mulheres vibrantes, ativas e cheias de energia, colaborando
para o verdadeiro ataque sofrido pelas representagGes
femininas ligadas as mulheres patriarcais brasileiras, tidas

como inuteis (CAMPQOS, 2009, p. 118).
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“0O signo se op&e ao signo”, disse Bakhtin (1988, p. 33) —o que, para
os estudos discursivos, é formulado assim: um discurso se confronta sempre
com outro. A historiadora da Educagdo, na obra referida, examina jornais do
interior do Estado de S3o Paulo (da regido da Araraquarense), dos anos 1920
aos 1940, e, ao investigar a representagdo da mulher ai veiculada,
complementa (CAMPQOS, 2009, p. 118): “Certamente as mulheres
verdadeiramente ativas [...] projetadas pelos cronistas de entdo constituiam
parte do grupo social composto também por eles, homens ilustrados de seu
tempo”.

O trabalho da historiadora faz valer o interdiscurso ao examinar os
procedimentos de construgdo da propria Histéria, e faz isso ainda ao ter
conclamado que “a construgdo dessa nova condigdo ‘feminista’ de muitas
mulheres esteve relacionada a maior visibilidade obtida por elas ao longo
dos séculos XIX e XX” (CAMPQS, 2009, p. 117). O grau de maior visibilidade
decerto foi colhido das fontes histdricas, que sdo discursos. A autora alerta
também para o fato de que tal notoriedade se atrela a transformacgao “de
uma economia de produgdo praticamente doméstica” para uma “economia
de mercado” (CAMPOS, 2009, p. 117). Tal consciéncia sé pode ter sido
encarnada nas fontes histdricas, isto €, nos discursos da prépria Historia.

Da cena veiculada no enunciado publicitdrio, propugna-se a
presenca utdpica do capital, como mediadora natural da realizagdo dos
sonhos, embora a necessidade dos bens materiais disponiveis para comprar
isto ou aquilo seja ocultada, como acontece também nos anuncios da
contemporaneidade. Nada mais compativel a uma economia de mercado do

que o discurso publicitario. Esse discurso apresenta um sonho como o que
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tem condicdo de ser vivido “em si”. Para isso mantém em segredo um fato:
trata-se de um sonho “vendido”. O territdrio da venalidade dos objetos de
desejo (o conforto, figurativizado no dleo para o motor de carro da marca X,
no financiamento da casa proépria) delineia o corpo autoral dos anuncios no
modo da perfectividade, em equivaléncia com o corpo da mulher
protagonista.

Desse modo, a mulher dos anuncios: reproduz determinados ideais
de presenca, internalizados como naturais e universais; ganha a constitui¢ao
semantica de seu corpo por meio da visada utilitdria do enunciador sobre o
mundo e sobre ela mesma; perde para si um principio sensibilidade
decorrente de um “acabamento estético”. Para a nogao de “acabamento
estético”, encontramos apoio no que postula Bakhtin (1997)para a
constituicdo do herdi-personagem no ambiente estético de um romance. O
pensador russo sugere o inacabamento tanto do corpo que enuncia (autor)
como do corpo da personagem (herdi), como um movimento do proéprio
corpo para fora de si mesmo. Esse gesto instala o sujeito num nao lugar
(exotopia), necessario para que a estética se instale em sua densidade
maxima.

Falamos em densidade estética, pois partimos do principio de que
a estesia, como principio do que é estético, esta em todo discurso: um
anuncio publicitdrio tem sua estética. O mesmo se da para a ética, entendida
como fundo discursivo de que emerge o ethos, a imagem de “quem diz”,
firmada na valoracdo axioldgica e ideoldgica dos valores. Os andncios na sua
totalidade (discurso publicitario) apresentam cada qual uma ética e uma

estética, que é ressonancia da totalidade genérica (do estilo do género
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discursivo). E um estilo esbogado conforme a direcionalidade de uma
persuasao com alvo preciso: dever fazer o leitor crer em algo, para fazer o
leitor adquirir o que é veiculado a moda da publicidade. Amparam o estilo
do género formulagGes conceituais como esta: é preciso “vender’” — sejam
as coisas mais concretas como determinado dleo para motor de carro, sejam
coisas menos concretas como o sonho da casa propria financiado por X.

No plano da expressdo, cotejado na relagdo com o plano do
conteudo, firma-se nos anudncios, numa remissdao a estética classica, a
linearidade dominante, juntamente com a perspectiva de um mundo
idealizado em harmonia de composicdo — entendida, a linearidade como
sequéncia de unidades justapostas, mas ndao misturadas. Para isso temos
uma visualidade em que os contornos dos corpos sao preservados. Faz-se
presente uma natureza tratada de modo equilibrado. Trazendo para exame

|ll

em especial “a arte (classica) do Cinquecento e a arte (barroca) do Seicento”,
Wolfflin (2000, p. 17), voltado para a histéria da arte, afirma: “O estilo linear
é um estilo da discriminagdo visualizada plasticamente. O contorno nitido e
firme dos corpos suscita no espectador uma sensacdo de seguranga tdo
forte, que ele acredita poder toca-los com os dedos” (Wolfflin, 2000, p. 28).
O classico esta para o linear, assim como o pictérico para o barroco — no
primeiro desses polos instala-se plasticamente a totalidade de anuncios ora
posta a luz. Vale neles o estado e a permanéncia nesse estado — idealizado
— de cada uma das mulheres contempladas. Afastam-se elas de qualquer
movimento, que desencadearia um vir-a-ser. Ndo tém “olhos pictéricos”,

gue iconizariam os corpos na ordem de um inacabamento aspectual, tais

mulheres instrumentalizadas para vender determinado produto.
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Wolfflin (2000, p. 36), ao expor o que é o contrario do classico e
linear, fala entdo em “olhos pictdricos”. Apds lembrar que é comum
entender o pictérico como o que da impressdao de movimento, mesmo
estando em repouso, acrescenta que “a nogdo de movimento também
pertence a esséncia da visdo pictérica: os olhos pictéricos apreendem tudo
como algo vibrante, e ndo permitem que nada se cristalize em linhas e
superficies determinadas.” Pela negacdo feita do seu oposto, que é “a
esséncia da visdo pictdrica”, podemos entender o que poderiamos nomear
como certo realismo e naturalismo de tais anuncios.

Na iconizagdo da mulher protagonista, o discurso dos anuncios
privilegia a visdo linear, que concerne a apreensao dos objetos “em suas
contingéncias fixas”, como diz Wolfflin (2000, p. 28). Essa fixidez esta na
figuratividade manifestada no plano da expressdo e na figuratividade
cravada no plano do conteldo: tanto na semantica axiolégico-ideoldgica,
como na tensividade. A referéncia feita por Wolfflin as artes plasticas, ndo
escapa, portanto, uma iconizagdo instalada no plano da expressdo e no
plano do conteldo — para a encarnagdo corpo do sujeito. Ndo alheia a tal
iconizagdo, estd a aspectualizagao perfectiva do corpo do sujeito.

Zilberberg (1992), responsavel pelos desdobramentos tensivos da
semiodtica — apds realcar que “para o estilo classico o termo dominante é o
estado e o termo recessivo o devir”, isto é o Vvir-a-ser, a
transformacionalidade (o devenir), sugere que “podemos integrar essa
estrutura ao espacgo cognitivo”. Assinala que podemos entender que o
“bem-estar, se ndo a felicidade do observador na presenca de uma obra

classica consiste em ‘apreender’, depois em ‘contemplar’ um devir através
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de um estado” (1992, p. 104). Pensando no leitor dos anuncios, como
categoria vinculada a enunciagdo (no ato de leitura, temos também um ator
da enunciagdo), o “bem-estar” referido constitui o olhar que caracteriza o
género publicitario. Esse olhar, nos anuncios, é o instituido no encontro
desejado com o ideal de presenga comprometido com a estabilidade das
coisas do mundo. Essa inclinagdo para a observagdo do mundo é definida na
plasticidade das superficies visuais de um texto e outro. Segue ai, a
organizagdo cromatica regular e a distribuicdo também regular, tanto dos
corpos no espago, quanto do segmento verbal e do visual sincretizados na
superficie dos anuncios, a harmonizagdo entre os planos estabelecidos para
a visdo do leitor observador. Tais planos sdo projetados em horizontalidade
e verticalidade que, justapostas, parecem tudo mostrar e nada esconder.
Assim, privilegiam-se os contornos do mundo representado. Fica
confirmada a percepgdo que ilumina o estado e faz permanecer em segredo
aquilo que se transforma. Assim se compde a voz que, pertencente ao
género da publicidade, pode dialogar com outros géneros — a partir da

constituicdo de uma figura do ator do enunciado.

A imagem da mulher num conto modernista brasileiro

De acordo com os veios tedricos e analiticos esbogados, adotamos
o principio de examinar as figuras actoriais, discursivamente constituidas
(ator da enunciagdo e ator do enunciado), com vistas a investigar como tais
figuras sdo dotadas de investimentos particularizantes. Desse modo
procuramos descrever os mecanismos de construcdo do sentido, que dizem

respeito a encarnagdo semidtica dos corpos. Os investimentos
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particularizantes das figuras actoriais remetem a estilos — “de época” e de
“género” — como pdde ser detectado nos anuncios publicitdrios da década
de 1930. Mas um modo diferente de operar com a imagem da mulher, posta
no enunciado, despontara da esfera literaria.

Tanto nos textos midiaticos referidos, como num conto literario, a
mulher, iluminada pela analise, devera, ao fim, encerrar um corpo disposto
no discurso ndo apenas por meio da delegacdo de vozes entre enunciador,
narrador e interlocutor — elementos da sintaxe discursiva — conforme prevé
Fiorin (1996). Tanto no andincio como no conto serd considerado o narrador,
que pode dar voz ao interlocutor-mulher, esta que, desse modo, pode tomar
para si o turno da fala. Mas num dos géneros a mulher criara condi¢des para
escapar a esse controle de delega¢do de vozes e despontara como fator de
desestabilizagao do discurso.

Nos anuncios, temos um narrador implicito, que ndo assume a
trama narrada, também implicita, como sua. No anuncio de d6leo para
carros, temos a motorista feliz, que afirma: “Dirijo tranquila” — numa
delegacdo de vozes feita pelo narrador, para que a mulher tenha sua fala
instalada em discurso direto. No anuncio da casa propria, a mulher ndo
chega a assumir um turno de fala. Apenas o narrador exple seus
pensamentos sem assumir-se totalmente como um “eu” que fala. Irrompem
lampejos de subjetividade do narrador em recursos como o uso do ponto de
exclamacdo, em “E isso é tdo facil!”. A ilusdo de objetividade, criada como
efeito de sentido, no que diz respeito a enunciacdo (narrador nao explicito),
junta-se, no enunciado, a caracteristica de “auséncia” do olhar da mulher,

voltado para um lugar distante do perimetro da superficie trabalhada verbo-
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visualmente. Mas ambas as mulheres sdo instrumentos para que a
enunciagdo realize sua performance persuasiva: dever convencer o leitor
para que este “compre” o produto ou a ideia relativa ao produto. Num conto
literdrio ndo caberd essa meta persuasiva precisa e cravada na
disponibilidade dos bens materiais. Pela natureza nova da linguagem, que
também podemos entender como logos, do qual decorre o ethos, num
conto literario a densidade concentrada de estesia torna incompativel a
meta discursiva da publicidade. Disso decorre que o tratamento figurativo
do corpo da mulher serd outro.

Segue o conto referido, que é de autoria de Mario de Andrade
(1893-1945) e que, intitulado “Atras da Catedral de Rudo”, faz parte do
volume Contos Novos, publicado postumamente. Esse conto, que teve seus
primeiros esbocos feitos em 1927, alcancou a versdo definitiva em 1944,
conforme notas inseridas na edicdo consultada (ANDRADE, 1997, p. 71).

O conto apresenta o que seria considerado uma figura
protagonista, porque nuclear da trama narrada:Mademoiselle, a preceptora
das jovens Lucia e Alba, meninas ricas, moradoras do bairro de Higiendpolis,
da cidade de S3o Paulo de entdo. Assim se inicia a narrativa: “As vezes até
mesmo com pessoas presentes, lhe acontecia receber aquela sensagdo
‘afrosa’, como diriam as meninas na meia-lingua franco-brasileira que se

=

davam agora por divertimento” (p. 54). Esse tempo de “entdo”, antecedido

|ll

pela expressado adverbial “as vezes”, oferece as indicagGes de sua instalagdo
como ndo concomitante em relacdo ao “agora” do ato de Mario de Andrade
enunciar-se, por meio do narrador. Isso aparece ja no primeiro uso feito do

verbo no Pretérito Imperfeito do Indicativo: “Ihe acontecia”. Esse tempo
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verbal diz respeito a uma concomitancia em relagao a um marco referencial
pretérito — o tempo do “Era uma vez” (FIORIN, 1996). A referéncia temporal
pretérita para os fatos narrados confirma que acontecia alguma coisa num
tempo ndo concomitante ao agora do ato de enunciar: tudo se apresenta

8 "

num passado, concomitante somente aquele tempo de “entdo”. Acontecia,
naqueles tempos, a Mademoiselle, aquela sensacdo “afrosa”. E um tempo
deslocado do agora relativo ao momento presente da enunciagao.

Entretanto, tal organizag¢do temporal pretérita é desestabilizada no
segundo uso do mesmo tempo verbal, sucedido por um advérbio de tempo
que presentifica o narrado. O narrador relata a “sensagdo ‘afrosa’, como
diriam as meninas na meia-lingua franco-brasileira que se davam agora por
divertimento”. “Agora” desmancha a expectativa em relagdo ao momento
de referéncia pretérito adotado (o tempo de “entdo”). Esse advérbio de
tempo articula-se a temporalidade enunciativa, cravada no presente do ato
de enunciar. Logo, esse advérbio tem a fungcdo de refundar uma
temporalidade idéntica ao momento da enunciagdo, como prevé Fiorin
(1996).

O uso de “agora”, responsavel pela desestabilizagdo da organizagdo
temporal da narrativa, abre um precedente para outras desestabilizagdes,
como a do proprio corpo de Mademoiselle, a quarentona francesa radicada
no Brasil, afeita a se dispor num ambiente de limiar: entre dois idiomas
(francés e portugués); entre dois espagos - Rudo, na Franga, catedral de
Rudo, e cidade de Sdo Paulo, igreja de Santa Cecilia (nome de um bairro
proximo a Higiendpolis). A catedral de Rudo, deslocada de 1a para c3, faz

ambas as igrejas interessarem pelo “derriere” que elas contém: a parte de
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trds, que evoca os “baixos corporais” de Mademoiselle, maltratados: “Nos
seus quarenta e trés anos de idade, Mademoiselle estava tomada por um
vendaval de mal de sexo” (ANDRADE, 1997, p. 59).

A nocdo de “baixos corporais”, que vem de Bakhtin (1987), tratados
na metafora do “vendaval de mal de sexo”, remete a “vendaval” e aos tragos
semanticos ndo sé de vento forte e tempestade, mas também de grande
desordem, agitacdo e sentimento devastador. O vendaval metaforizado leva
a interrogarmos o corpo feminino tratado enunciativamente como o que
permite tangenciar a propria sexualidade desejante, enquanto se apresenta
aspectualmente de modo inacabado. Mas porque é inacabado, o corpo
feminino atinge o maximo de densidade ou de “acabamento estético”,
como previa Bakhtin (1997).

A desestabilizagdo temporal entre o pretérito e o presente,
apontada na oposi¢ao neutralizada — justamente entre passado e presente,
quando o “agora” enunciativo invadiu o tempo de “entdo” — compde um
mundo feito de contingéncias e uma consciéncia de mundo feita de
ambiguidades. Foram desfeitas expectativas de encadeamento temporal
num sistema pretérito. Engendrou-se semanticamente o imprevisivel. A
imprevisibilidade se sistematiza: torna-se um modo recorrente de dizer ao
longo do conto, o que robustece Mademoiselle no corpo precario,
imperfectivo.

Somos remetidos ao corpo enunciativo inclinado a entregar-se ao
imprevisto, tal qual a “pobre e afortunada” Mademoiselle — paradoxo
justificado pelo investimento particularizante imprimido a figura da mulher

— por meio de uma figura retérica, o paradoxo. Mas é um paradoxo bem-
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vindo para as apreciagdes moralizantes do narrador. A figura da
“quarentona” — encarnada pelo narrador como a que se permite arrebatar
na entrega aos acontecimentos triviais, mundanos, transformados em
delirantes e tragicos, acontecimentos vividos no devaneio das fantasias
sexuais — é axiologizada pelo narrador como do Bem. E acolhida eticamente
pelo narrador a figura paradoxal da quarentona ridicula e sonhadora. Nas
apreciagcdes moralizantes que faz dessa mulher, tdo “mal resolvida” como
diria 0 senso comum, define-se o posicionamento ideoldgico do narrador.
Transgride, Mademoiselle — é dela, como de Chapeuzinho Vermelho do
conto maravilhoso, o papel tematico de quem escolhe o caminho tortuoso
para viver nesta vida. Mas a fun¢do desempenhada no interior do conto de
Madrio de Andrade pelos papéis tematicos é outra, pois o ideal de presenca
também é outro: é a imperfectividade aspectual da pessoa.

E com Mademoiselle que o narrador se identifica, a fim de firmar
um ponto de vista sobre o mundo. Ela que, contrariamente a um corpo
perfectivo, dilacera-se no impacto provocado pelas emog¢des do mundo; ela
gue, muitas vezes, confunde passado com presente e se deixa arrebatar

pelos vividos de sua juventude:

[...] desde a infancia Mademoiselle cantava uma cangao
antiga em que Lisette indo em busca da primeira
“paquerette”3 da primavera, topa com um cavaleiro na

“lisiere du bois”4. Esta claro que o cavaleiro tomava Lisette

3 Margarida.
4 Fronteira do bosque. A traducdo para o portugués dos segmentos em francés foi
reproduzida das notas da edicéo consultada (ANDRADE, 1997, p. 143-144).
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na garupa e sucedida ser um principe “trali-lan-lere, trali-lan-

”

la”. Mademoiselle ja tinha trinta anos feitos no Brasil,

quando naquela vida mesquinha de ligGes e pao incerto,
principiou se inquietando com a “paquerette” que ela estava
desleixando de colher na primavera (ANDRADE, 1997, p. 55-
56).

Da cangdo com um segmento de tendéncia onomatopaica (trali-
lan-lére, trali-lan-1a”) emerge a “paquerette”, a margarida, que
Mademoiselle deixara de colher na primavera — com a carga de expansao
metafdrica que a figura da flor traz consigo. Mademoiselle deixara de colher
as delicias da primavera — e, pela homogeneidade de leitura trazida pelo
narrado, insinuam-se tais delicias como as de um erotismo, silenciado e
eloquente. Como sujeito obsessivo, com Mademoiselle, seu ndo poder
alimenta seu querer. A enuncia¢do acolhe a figura feminina frustrada e
esperancgosa. Acolhe a figura feminina que habita uma zona de limar, jamais
de limites ou de contornos bem definidos no delinear de seu corpo. O
principe da can¢do antiga que Mademoiselle cantava aparece num lugar
também de limiar: “la lisiere du bois”. O espago ndo estd circunscrito a uma
compartimentacdo dentro dos limites, por isso privilegia-se o limiar quando
se fala de Mademoiselle. E semelhante o que acontece com o tempo,
concebido como duragdo entre passado, presente e futuro.

Por meio de tais mecanismos da construcao do sentido, acentua-se
a intensidade do sentir. A intensidade da emogao é aumentada na mistura
promovida entre o que é da ordem do fendmeno do mundo e o que é da
percepcdo favorecida pelo olhar que prima pela sexualidade pulsante e

334
Linguagem & Ensino, Pelotas, v.21, n. esp., | VIl SENALE| p. 305-358, 2018



autocensurada. Mademoiselle quer, mas ndo pode e nem deve — ser
satisfeita — conforme a perspectiva dela mesma sobre os fatos do mundo.

A passagem que segue é sugestiva, no relato feito pelo narrador
dos equivocos de Mademoiselle. Nas figuras que concretizam as confusGes
da “heroina” tematizam-se, juntamente com a inevitdvel soliddo humana, a
soliddo da mulher madura, sexualmente desejosa, e os interditos culturais
relativos ao “mal do sexo” para a “quarentona”. Toma corpo, na
figurativizagdo actorial do enunciado, a mulher contraditéria na existéncia
intima, e definida “exteriormente” como cravada numa classe social pobre,
gue encerra o problema do imigrante ndo abastado. O narrador acolhe para
si o perfil devaneador e inadequado da professora, solto em relagdo a
“acabamentos exteriores”, e assim o faz, para constituir-se como corpo
autoral afeito a experiéncia do pensamento.

O narrador, cumplice da voz autoral, fala do encontro das duas
meninas, mais D. Lucia, com uma Mademoiselle bastante desconcertada,

em Paris:

[...] E eram muitas as confusGes.

Das melhores fora aquela quando se encontraram todas em
Paris, porque Mademoiselle, cheia de apreensdes,
emprestara um dinheiro e partira na esperanga de dizer o
ultimo adeus a mae cardiaca. Mademoiselle chegou
agitadissima no palacete, foi sentando esbaforida, “oh, mes
enfants”’, esquecida até das alegrias do encontro. E que

estava no hol do seu hotelzinho quando entrou um homem

5 “Oh, minhas criangas!”.
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de cartola, cavanhaque, fraque, Oculos escuros, o
cavanhaque era “pointu, pointu! Je me suis dit: Ce
personnage vient tuer quelqu’un. Il monta au salon, pas une
minute ne s’était passée, nous entendimes les cing coups du
pistolet. Dans le ventre ! »6 E se auxiliou desvairada do gesto
homicida : « Poum » poum ! et poum!....”” Olhou Dona Lucia,
olhou as meninas, assustadas, indecisa. E numa das
reconsideragdes leais, de quando se enganava [...]. “Jai

manqué un poum: ¢a fait cing”® (ANDRADE, 1997, p. 56).

E recorrente na voz de Mademoiselle que, ao se apropriar de seu
turno de fala torna-se um interlocutor com voz delegada pelo narrador,
apresentar-se como um corpo descoberto, diante das prescricdes e
interdi¢cOes sociais. Entendemos que um ator incorpora um tema para se
desenvolver conforme seus papéis tematicos: o tema da soliddo humana,
ou da inevitabilidade da soliddo humana, oferecido pelo narrador do conto,
narrativiza o destino do homem no mundo de modo peculiar, porque
esteticamente. Isso acontece porque o aspecto imperfectivo permeia o
corpo que vem a luz. Mademoiselle é imperfectiva até no modo de assimilar
o tema. Ela ndo consegue incorporar-se ao tema da soliddo tratado de modo
linear: quarentona, logo, desprezada; pobre, portanto, com poucas
condic¢Oes para se realizar na vida; logo, recolhida na resignacao. Se fizesse

tais movimentos, Mademoiselle incorporar-se-ia de modo biogréfico ao

6 “Pontudo, pontudo! Eu disse a mim mesma: esse personagem vem matar alguém.

Ele subiu até o saldo, e em menos de um minuto, ouvimos os cinco tiros de pistola. Na barriga!”
7 “Pum! pum! pum! e pum!”
8 “Eu esqueci um pum: sdo cinco”.
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tema, como previsto numa légica implicativa, aliada daquilo que poderia
figurar na biografia dela: uma biografia hipoteticamente levantada a partir
do conto. Se se comportasse dessa maneira, Mademoiselle firmaria seu
destino humano como linearmente estabelecido numa relagdo de causa-
efeito. Um destino em que as coisas sdo previsiveis. Ndo. Com
Mademoiselle, o acaso toma o lugar privilegiado na vida, o que faz vir a tona
o corpo do sujeito afeito a prépria vulnerabilidade — sua, do outro, do
mundo.

A heroina salta das coer¢des tematicas e figurativas oferecidas
como interpretacdo generalizada do mundo e como leitura rasa do conto —
e cria um mundo novo, nas vozes do siléncio que permeiam o corpo
estetizado. Das figuras dos devaneios de Mademoiselle — que indicam a
inadequacdo de seu corpo a um parametro de percepc¢do, que preservaria
os contornos das coisas do mundo, mantidos por um sujeito talhado na
observagdo racional delas — destacam-se os borrGes entre o que teria
acontecido de fato no interior daquela ficgdo e o que seria imaginagao que
escapa ao proprio ato de narrar. Em relagdo ao cavalheiro, cujo cavanhaque
ndo gratuitamente tem o atributo de “pontudo”, hiperbolizado devido a
repeticdo, temos o corpo de Mademoiselle, soberano diante do prdprio
narrador, que ndo consegue conter os devaneios de sua criatura. Assim,
processa-se o corpo estetizado, aliado a um principio de carnavalizagdo, na
acepgao bakhtiniana do termo.

Com apoio em Bakhtin (1981, p. 92), constatamos para
Mademoiselle um corpo caracterizado por um “fermento carnavalesco”,

aliado a um “clima de alegre relatividade”. Ao expor seu estudo sobre o
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género coOmico-sério, que desponta na literatura da Antiguidade, o tedrico
russo descreve a cosmovisao carnavalesca, ndo alijada da encarnagdo do
corpo da heroina de Mario de Andrade e bem acolhida na encarnagdo do
corpo autoral do nosso literato. Da citagdo que segue, nds nos apropriamos
do que diz Bakhtin sobre géneros da literatura para pensarmos no corpo —
da personagem cravado num enunciado como o “ele” “de quem se fala” e
do enunciador — ambos e simultaneamente reconheciveis segundo
ressonancias da “cosmovisdo carnavalesca”, na acepg¢do apresentada por

Bakhtin.

A cosmovisdo carnavalesca é dotada de uma poderosa forga
vivificante e transformadora e de uma vitalidade
indestrutivel. Por isto, aqueles géneros que guardam até
mesmo a relagdo mais distante com as tradi¢cdes do comico-
sério conservam, mesmo em nossos dias, o fermento
carnavalesco que os distingue acentuadamente entre outros
géneros. Tais géneros sempre apresentam uma marca
especial pela qual podemos identificd-los. Um ouvido
sensivel sempre adivinha as repercussdées, mesmo as mais
distantes, da cosmovisdo carnavalesca (BAKHTIN, 1981, p.

92).

O ator encarnado pode apresentar uma “cosmovisdo
carnavalesca”. Mademoiselle semantiza-se como corpo na
imperfectividade, tanto no “acabamento estético” quanto nos resquicios de

tal visdo carnavalesca. Desse modo vem a luz a diferenca do corpo da
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“velhota” agitada, em relagdo aquele, placido, das duas mulheres do
anuncio de publicidade. Ha outra diferenga: as mulheres do anuncio
apoiam-se numa “fala falada”, e Mademoiselle, numa “fala falante”. Aquela
fala cristaliza-se no ambito das “expressdes ja adquiridas”, de expressoes de
“um sentido direto”, como diz Merleau-Ponty (1991, p. 47). E a fala que,
institucionalizada, é acolhida pelo jornal que veicula os anuncios e pelo
narrador dos mesmos anuncios. Enquanto isso, configura-se a mulher como
a estereotipia da estereotipia, com papéis compativeis com o ideal de justa
medida (nem falta, nem excesso). Ela é o “modelo” da justa medida. Esse
ideal impede desestabilizagGes nos processos de actorializagdo,
temporalizagdo e espacializagdo. Assim desponta, do enunciado, o corpo

feminino, perfectivo, o que vai ao encontro da voz que o enuncia.

Notas finais sobre a estética e o corpo discursivo

Para as notas finais, separamos dois tdpicos: primeiro uma
retomada do que foi exposto tedrica e analiticamente; por ultimo, uma
breve reflexdo sobre a conexdo teoria e prdtica escolar. Indo ao primeiro
tépico, notamos que, enquanto os anuncios propdem para o corpo feminino
uma quase anulagdo da experiéncia do pensamento (ja que tudo esta
programado e imposto), a mulher da ficcdo de Mario de Andrade afasta-se
de tais coer¢bes. Ao proceder assim, a personagem do conto afasta-se da
fala ordinaria e institucionalizada e se confirma como um sujeito da fala
falante. Merleau-Ponty (1991, p. 39-88), em estudo intitulado “A linguagem
indireta e as vozes do siléncio”, ao definir a fala falante, discorre a respeito

de um movimento (que nomeariamos discursivo), inclinado a: confirmar
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uma linguagem indireta; libertar o sentido cativo na coisa; ser obliquo e
auténomo; gozar de uma vida interior, da qual se beneficia o sujeito; poder
convocar o corpo; apresentar-se em fase de estabelecimento da prdpria
expressdo; afastar-se das expressdes ja adquiridas, do sentido direto, da
palavra instituida; privilegiar lacunas ou o siléncio falante. O corpo da
“heroina”, instituido por uma linguagem de alta densidade estética, torna-
se mais convocado sensivelmente do que aquele das mulheres do anuncio.
Mademoiselle é o sujeito tecido entre lacunas do que seria dito linearmente.
As lacunas de um “siléncio falante” constituem condi¢Ges de
engendramento do que Bakhtin conclama como “acabamento estético”,
assentado, por sua vez, num principio de imperfeicdo que sustenta o
inesperado do proéprio sentido estético, de acordo com o que previu
Greimas (2002). Trazidos, tais principios, para a iconicidade do corpo do
ator, ratificam-se as mulheres enunciadas em géneros utilitarios como os da
publicidade conforme identidades tratadas na intencionalidade discursiva
da cena publicitaria enquanto, da estética literaria, surge o corpo feminino
na plenitude decorrente da angustiada e gloriosa — incompletude.
Cumplice da “fala falante” merleaupontyana é o corpo de
Mademoiselle, que se mantém dilacerado no tempo e no espago da
percep¢do, ao longo da organiza¢do narrativa do conto. Isso favorece a
bivocalidade constituinte do discurso da mulher que mistura o sério ao
comico, como lembra Bakhtin (1981, p. 93), para que se constitua a
“atualidade viva” de seu corpo no movimento do devaneio, ndo sob o peso

e a estaticidade de um “passado absoluto”:
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E ria numa de suas risadas atuais, completamente falsas,
corando com volupia nas faces palidas, sem “rouge”, a que a
camada vasta do pd-de-arroz ndo disfargava mais o desgaste.
Era o jeito que tinha de ndo dar nenhuma importancia ao que
as trés pressentiam ser importantissimo. Afinal pdde
continuar, entre confusa e misteriosa, dando de ombros:

- Il y a des jours ol je sens a tout moment qu’un...
« personnage » me frole 1°

E acentuava o « personnage », que repetia sempre num nojo

despeitado (ANDRADE, 1997, p. 54)

As risadas, como expectativa da organizacdo temporal pretérita,
instituem o narrado num tempo anterior ao momento de referéncia
presente. Tais risadas teriam outro atributo, risadas “daqueles tempos”,
para que a voz do narrador mantivesse um mundo previsivel e ordenado.

|"

Ressurge o uso de “atual”, que tanto significa o que vigora na época
presente, quanto o que se encontra em ato. A voz do narrador, que instala
de inicio os fatos nos tempos pretéritos, acaba por se imiscuir com a voz de
Mademoiselle, diluindo os contornos dos corpos: da enunciagdo (do préprio
narrador) e do enunciado (Mademoiselle). Na diluicdo dos contornos,
adensa-se o principio estético. Quanto mais o sujeito da enunciagdo e do
enunciado permanecem entregues ao inacabamento do tempo, da pessoa
e do espago, mais emerge o corpo nao circunscrito aos fatos narrados, ou a

lenda narrada, como seria um romance de aventura, conforme sugeriu

Bakhtin (1981). Emerge um corpo que se baseia na experiéncia do proprio

o “Ha dias em que sinto a todo momento que um ‘personagem’ ro¢a em mim”.
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pensamento, o que beneficia o tema e as figuras que, relativos a uma
“fantasia livre” (BAKHTIN, 1981, p. 93), apresentam uma iconicidade
renovada.

De outro lado, quando o olhar do observador, que ampara o relato
do narrador, detém-se na figura de D. Lucia, a mde das duas meninas, e
mesmo detém-se nas proprias figuras das duas meninas, sdo engendrados
prioritariamente mecanismos de avaliacdo moral desenvolvida em relagdo
ao ator do enunciado. O narrador “é responsavel pelo conjunto de
avaliagdes” (FIORIN, 1996, p. 65) que supdem, da parte da enunciagdo,
valoragdo moral daquilo que se processa no enunciado. O narrador
interpreta os atos de D. Lucia e das meninas.

Como constituinte da instancia enunciativa, o narrador do conto
tematiza a relagdo assimétrica de poder entre as pessoas, o que se desdobra
tematicamente nos mecanismos de pressdo exercidos pelos poderosos
sobre os menos privilegiados. Mais que isso, porém, é tematizada a relagdo
assimétrica de poder entre os que se presumem assentados em verdades
irreversiveis e aqueles que, tal qual Mademoiselle, tém o corpo entregue
aos afetos do mundo, no modo da sensibilidade e da imprevisibilidade
dominantes. Ao focalizar D. Lucia, o narrador, que se explicitara por meio do
uso do pronome “néds”, chama “viciosa” a caridade da dama (p. 55) e, ao
falar do conhecimento de mundo que as meninas detinham, assim se

expressa:

Seria injusto afirmar que sabiam tudo e mesmo ignoravam
coisas primarias, faceis de saber, mas que nunca as

surpreenderam naquele aprendizado da malicia, feito ao léu
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do acaso. Mas isso elas compensavam por um saber em
excesso de coisas imaginosas e irrealizaveis, que ficariamos
bem estomagados de saber, nds, usadores do mundo

(ANDRADE, 1997, p. 55).

Incita a voz do narrador o viés avaliador sobre o mundo, quando
ele observa estas personagens — D. Lucia e suas duas filhas. Ao contrdrio, ao
fazer vir a luz o corpo da “heroina”, o procedimento do narrador é outro:
fica na penumbra o viés que julga como do Bem e do Mal os atores narrados
— viés confirmado nesta outra alusdao a mae das meninas: “Dona Lucia
achava graca em Mademoiselle. Quer dizer, talvez nem achasse gragca mais,
toda entregue altivamente ao seu drama e a representacdo discreta da
infelicidade” (p. 56). Altiva e melodramatica: ao sugerir esse modo de
presenca para Dona Lucia, o narrador permite que tome a frente da cena
narrada seu olhar judicativo sobre a mulher.

O “drama” de Dona Lucia — sugerido com alguma definicdo de sua
origem, no relato que segue, sobre as meninas, que “tinham ido com o pai
a Europa, um pai longinquo, surgindo raro na familia e quase sem as
enxergar” (ANDRADE, 1997, p. 56) — é ironizado pelo narrador. Para isso, é
mantido o olhar de julgamento sobre a senhora: “Dona Lucia é que resolveu
ficar eternamente infeliz e ficou” (p. 57). Apds o relato das muitas viagens
feitas pelas meninas, o narrador novamente faz vir a tona o corpo de

Mademoiselle, na recepcdo feita as recém-chegadas:

Mademoiselle fora das primeiras pessoas que visitaram as
recém-chegadas. Tivera um surto inadequado de ldgrimas
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que até divertira as meninas. Se abragara muito com elas,
solugando “mes PAUVRES enfants!”19 Dona Lucia até ndo
conseguiu guardar o gesto de impaciéncia, e a professora
envelhecida ficara muito reta na cadeira, envergonhada do
arroubo anacrénico, aproveitando o esfor¢co das outras
visitas no reerguer da conversa, pra consertar a polvadeira
livida do rosto que as lagrimas listravam (ANDRADE, 1997, p.
57).

A cena do rosto carregado de pd-de-arroz, enfatizando a superficie

|ll

facial “que as lagrimas listravam”, ao conceder as lagrimas o poder de fazer
riscos na face da “professora envelhecida”, aumenta aquilo que Bakhtin
chama de “fusdo do sublime e do vulgar, do sério e do comico” (BAKHTIN,
1981, p. 93). Bakhtin (1981, p. 93 ), ao comentar o romance polifénico de
Dostoiévski, afirma: “Os herdis dostoievskianos nada excluem de sua vida,
exceto uma coisa: o comportamento socialmente bem educado do herdi
plenamente personificado do romance biografico e familiar” (p. 88).
Mademoiselle confirma essa exclusdo.

Como temos visto, a figura feminina, concebida como ator do
enunciado, remete a distintos modos de dizer, que dizem respeito a estilos
diferentes. O estilo, que é “0 homem”, desde Buffon (1753; 1992), numa
estilistica discursiva é também corpo, voz, tom de voz e carater. Entendido
como efeito de identidade produzido no interior dos préprios textos, o
corpo, que é o estilo, firma-se como: (a) responsivo as coergdes da esfera da

comunicagdo e aos ideais histdricos e sociais; (b) delineado conforme o

10 “Minhas POBRES criangas!”
344
Linguagem & Ensino, Pelotas, v.21, n. esp., | VIl SENALE| p. 305-358, 2018



tratamento ético e estético imprimido a mulher que habita as cenas
enunciadas. Em ressonancia com o feminino posto em destaque nos
enunciados, temos, na enunciagdo, um corpo ou perfectivo ou imperfectivo.
Para isso, vém a tona indicagOes enunciativas espalhadas no enunciado, as
quais, quanto ao tempo-espac¢o da percepgao, sdo apresentadas conforme
o que faz ver os contornos das coisas do mundo, para que se processem
corpos e mundos ou “acabados” ou, no caso dos contornos borrados, com
brechas da precariedade. A figura feminina confirma-se nos enunciados
como um processo de condensagao da figuratividade, o que diz respeito aos
distintos modos de apresentacdo do corpo: cravado no préprio enunciado,
de acordo com o ato de dizer, o qual se apresentard mais em processo,
inacabado, portanto, ou menos. Sdo os simulacros que se confirmaram
circulantes entre midia e literatura.

Nos discursos, podemos reconhecer a configuracdo do corpo
autoral se examinarmos o tratamento conferido a um ator do enunciado: o
“ele” que, como personagem, é processado pouco a pouco numa narrativa;
o ele “de quem se fala” e que, como criatura, reflete e refrata quereres e
saberes do enunciador. O tratamento concedido ao ator do enunciado
antecipa um estilo. O modo de forjar a criatura reverbera o ponto de vista
do enunciador sobre o mundo. Escolhemos apresentar esse movimento na
figura discursiva da mulher.

Procuramos a imagem da mulher delineada nos textos, como
estratégia de persuasdo do enunciador em relacdo ao leitor e como
indicagdes dos modos de sentir o mundo desse mesmo enunciador. O modo

de construir, no discurso, o ator mulher remete ao ethos do enunciador,

345
Linguagem & Ensino, Pelotas, v.21, n. esp., | VIl SENALE| p. 305-358, 2018



respaldo para determinado estilo. O ethos, como a imagem do enunciador
(do orador) apreensivel a partir daquilo que é enunciado ou dito (o logos) e
emparelhado as disposi¢cOes passionais do auditério (o pathos) é nogdo
herdada da retdrica de Aristoteles (384-322 a.C.). A partir dai confirma-se o
estilo como um modo recorrente de dizer que funda uma voz, um tom de
voz, um carater, um estilo. Dos anuncios vai-se ao estilo do género; do

conto, vai-se ao estilo autoral.

Notas finais sobre a conexao entre a teoria e a pratica escolar

Indo para a conexdo da teoria com a pratica escolar, emergem algumas
perguntas: Sera possivel trazer a teoria do interior dos patios das
universidades e fazé-la apropriada a um discurso de divulgagdo ampla do
conhecimento, orientado para a pratica escolar, exercida no dia a dia das
aulas da educagdo basica? Entendemos que podemos encontrar algumas
respostas a essas interrogacdes a partir do assentimento do agente escolar
em se langar na tentativa de descricdo da identidade do enunciador; o
consentimento do agente escolar (professor, aluno e outros) em examinar,
no interior dos textos, como se processa o corpo de um sujeito singular e
Unico, mas singular porque é plural, e Unico porque é duplo: esse sujeito que
é visto como imagem de quem diz colhida pelo leitor.

Na atividade ensino / aprendizagem, um modo pratico de
depreender o ethos do enunciador no interior dos discursos é examinar
como o sujeito que enuncia dé indicagOes, no interior daquilo que ele
mesmo diz, das interpretacdes que ele faz do mundo. Para “falar” nos seus

discursos, o enunciador ordena o mundo num viés jamais idéntico a ordem
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das coisas que preexistem ao proprio discurso. A respeito do tema da
feminilidade, sobre o qual nos detivemos, os angulos de visdo sobre a figura
da mulher demonstraram dar encaminhamento peculiar ao corpo do ator
do enunciado e ao corpo do ator da enunciagao.

A enunciagdo e o enunciado estdo entrelagados necessariamente.
O corpo do enunciador se processa no modo de criar o corpo do ator do
enunciado. A fim de depreender o ethos discursivo, um passo sugerido para
a metodologia de ensino é examinar como determinado tema concretiza-se
no corpo de um personagem. Assim, podemos comegar o garimpo em
relagdo a construgdo de identidades enunciativas no interior dos discursos:
essas identidades que, concebidas como diferentes estilos, remetem ao
corpo autoral.

Outro passo é partir do principio de que ocontexto ndo é um
envelope do texto, para o que contribui olhar para as vizinhangas entre o
quadro de pensamento de Bakhtin e aquele da Analise do Discurso (AD) de
linha francesa. O olhar de Bakhtin sobre as questdes da linguagem nao se
opse aos desenvolvimentos feitos pela Andlise de Discurso francesa, no veio
trazido a luz por Dominique Maingueneau (2005). O analista francés postula
o primado do interdiscurso sobre o discurso, o que converge para o
pensamento de Bakhtin e do circulo de estudiosos do qual o russo faz parte,
estes que propdem para o signo a propriedade de ser ideoldgico. O conceito
de signo como arena de conflitos sociais, conforme prevé Baktin,
compreende a polémica constitutiva do sujeito e do discurso conforme

prevé a AD.
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O contexto, entendido como interdiscurso pode ser comprovado
na pratica escolar no exame feito de géneros do “discurso da vida”, distintos
daqueles do “discurso da arte” (VOLOSHINOV, 1976)!!. L4, ancorar-se-ia a
fala falada; ca, a fala falante, respeitadas as especificidades de origem das
proposicdes. Para tanto, pode ser trazida no cotidiano do ensino de lingua
portuguesa (ndo desvinculado do trabalho com a literatura e com outros
discursos) a comparacdo entre um texto literdrio (o conto de Mario de
Andrade que privilegiamos é um exemplo) e antncios publicitarios da época.
A preocupagdo serd manter em pauta de andlise uma invariante, uma
constante, que pode ser tematica (o tema da feminilidade) e o modo como
o tema é orientado na constru¢do do ator do enunciado, a mulher —tal como
a figura de anuncios e de um conto.

Também consideramos funcional o olhar voltado para a
lateralidade do ensino da lingua portuguesa com o ensino da Historia.
Apenas esbocamos este movimento, ao considerar a obra “Mulheres e
criangas na imprensa paulista” (1920 — 1940). Mas a interdisciplinaridade
pode avancar no exame das necessidades e das possibilidades para a
composicao da figura da mulher que, como corpo discursivo, convoca
determinado tempo e espaco da percepgdo juntamente com sua
historicidade: uma mulher crivada diferentemente pela linguagem, feita
discursos: o discurso historiografico; o literario; o publicitario; outros.

Colhemos daqueles jornais da década de 1930 exemplares de

anuncios publicitarios, que tematizaram a feminilidade e a concretizaram na

1 Consultamos a obra referida na tradugdo feita por Faraco e Tezza com finalidade
didatica, conforme consta das Referéncias Bibliograficas.
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figura da mulher-modelo. Examinar como o ator-mulher, personagem de
anuncios de décadas afins com a produgdo de uma obra de arte, faz
dialogarem estilos de géneros e favorece a emergéncia de estilos autorais
pode ser um exercicio favoravel ao reconhecimento do didlogo entre
discursos, entre os proprios géneros e os estilos. Seria um exercicio a ser
desenvolvido em sala de aula e como pesquisa extraclasse — com
exemplares de outros géneros discursivos postos em didlogo.
Paralelamente, na problematizagdo do contexto como interdiscurso, o
aluno debaterd como e por que a histdria do Brasil instala-se nos discursos
literario, publicitario e outros, enquanto cada discurso reconstréi o mundo
sob um angulo de visdo. Cada angulo, atrelado as fungdes da linguagem,
como a utilitdria, de um anuncio, como a poética, exercida em sua
densidade maxima num conto literario, remete ao corpo do sujeito que
enuncia. Procurar esse corpo favorece a acuidade de leitura e producdo de
texto.

Por outro lado, constitui um desafio que aguca o desejo de ler o
gue estd aparente nos textos, e o que estd aquém das aparéncias (no plano
do conteudo deles), considerar o plano da expressdo e as fungdes das
unidades que o compdem, seja num texto visual, como uma pintura, seja
num texto sincrético, como anuncios publicitdrios. Entre os textos
sincréticos, também podem ser analisados outros que, entre as linguagens
de manifestacdo, podem juntar ao verbal, como a expressdao melddica, a
gestual, entre outras. Nos anuncios, o monocromatismo do preto e branco,
ao lado da centralidade das figuras femininas privilegiadas em posicao

frontal, fez o contexto falar a partir do interior do texto: um sistema de
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aspiragdes fincadas no privilégio da estabilidade da percepgcdo e da
configuragdao da ordem social. Dai despontou o tema da feminilidade que,
pelo modo de ser tratado, remeteu ao ethos do enunciador no texto verbo-
visual, considerado um todo de sentido, por isso dito sincrético. O close-up
do rosto da mulher, que afirma “Dirijo tranquila” orientou o olhar do
espectador, no destaque da figura, contrastante com a claridade da luz do
fundo. Da imagem da mulher disposta no extremo direito do quadro, para
onde converge o olhar do observador, fica fortalecida a programacao da
persuasao. O narrador implicito e a mulher firmam-se ambos dedicados a
vender o produto, como pede o estilo do género.

N3o é impossivel levar grupos de alunos a descrever como anuncios
publicitdrios operam com determinado tema. Nos casos descritos aqui,
ambos os anuncios demonstraram operar com o tema da feminilidade,
iluminado pelo viés utilitarista: desse modo, o enunciado projeta uma
finalidade certeira para a persuasdo. Essa finalidade, se nao for cumprida,
inviabiliza todo o discurso. Na publicidade é estabelecido, entre enunciador
e enunciatario, um objeto de desejo que deve ser partilhado entre ambos.
O empenho para partilhar os valores veiculados fez unir o ator da
enunciagdo e o ator do enunciado (a mulher-modelo) num Unico corpo, o
que impediu que surgisse um lugar fora de..., um lugar de soleira da porta,
ou de exotopia, o que favoreceria o acabamento estético bakhtiniano. Assim
podem ser cotejadas as linguagens artisticas e aquelas ndo artisticas: o
discurso literdrio, por exemplo, comparado com o discurso da publicidade.

Pode alcangar um bom rendimento examinar com os alunos como

e por que se processa o arremate estético do discurso, tdo menos estético,
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guanto mais dependente for da adesdo do leitor, levado a fazer alguma coisa
— adquirir um produto ou “comprar” uma ideia, como estad proposto no
anuncio. Mas essa adesdo, vinculada a venalidade do sonho, faz com que o
sonho ampare a venda e o consumo do produto apresentado. Ndo é o sonho
livre, préprio a experiéncia do pensamento, como ocorre a desajeitada
Mademoiselle. No caso do texto de arte literaria, o sonho se fortalece na
imperfeicdo — do corpo do autor e do herdi — isso pode animar, no sentido
de motivar a classe que quer entender o mundo, via estudos formalizados
na escola.

Pode contribuir com a aprendizagem a ser desenvolvida descrever
como, no discurso publicitario, a mulher torna-se mero expediente de uma
enunciagdo altamente persuasiva para a finalidade utilitaria, o que faz
decrescer a estesia, como principio de sensibilidade (anestesia é falta de
sensibilidade), embora possamos falar da estética da publicidade.

Interessa a pratica escolar procurar descrever como é deflagrada a
polémica, velada embora, entre uma imagem e outra de mulher —
depreendidas cada qual de duas totalidades distintas: o estilo do género
“anlncio publicitario”; o estilo autoral, de um literato, projetado numa
unidade examinada — optamos por examinar um conto.

A interrogacdo é um bom comeco para a investigacdo dos
mecanismos de construcdo do sentido que levam a configuracdo do corpo:
do ator do enunciado e, concomitantemente, do ator da enunciagdo. Como
dialogam a mulher dos antincios com a heroina do conto? Esse é o exemplar

de procedimento que elegemos. Mas havera outros, para que se persiga o
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didlogo entre discursos, géneros, estilos, a partir do tratamento concedido
a um tema, que se transforma na concretude de um corpo de ator.

O aluno notara que ha uma polémica entre as protagonistas do
conto de Mario de Andrade e as dos anuncios. Lembrado de que a polémica
é constitutiva de qualquer discurso e de qualquer sujeito, a pergunta sera:
Onde a polémica é mais intensa, porque mais concentrada e impactante —
entre atores da midia e da literatura? O anuncio do financiamento da casa
propria se definird como o que deflagra mais intensamente a polémica
constitutiva entre Mademoiselle e a mulher que esta: Pensando na vida?
Pensando no namorado? NAO! Esta moga estd pensando em ser dona da sua
casa — e isso é tdo fdcil!

Mediante um narrador mais presentificado em relagdo ao do
primeiro anuncio (presentificado por meio do uso do demonstrativo “esta”

= o

e do emprego do advérbio modalizador “tdo”, em “tdo faci

|Il

, além do uso
da exclamagdo ja notificado) — temos uma cena enunciativa que parece
assinalar um julgamento assumido inteiramente pela enunciagdo. Isso estd
calcado na ilusdo de transparéncia do que é dito: ndo ha pressupostos, ndo
ha subentendidos. Mas é efeito de sentido, a tal transparéncia: ela ajuda a
construir, em ambos os textos publicitarios, a prioridade a distensdo entre
sujeito e mundo.

Paraisso, o enunciador agiu sobre o enunciatario por meio da figura
feminina, nova, para a época, porque independente para financiar a casa
propria ou para ser a motorista de um carro préoprio. Um mundo teleguiado
pela programacdo do existir — eis 0 que se apresenta como o que ha, de

modo tdo diferente do ambiente semantico construido por Mario de
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Andrade. O modo de construir mundos no interior dos textos é um ponto de
partida para interrogar estilos na pratica escolar e, com eles, os corpos dos
sujeitos trazidos para a cena dos discursos.

A diferenga que pode alcangar maior rendimento no trabalho
escolar pode estar no cotejo entre a mulher ajustada a enunciagdo de Mdario
de Andrade e aquela ajustada a enuncia¢do da propaganda. Discutir como e
por que sdo firmados distintos modos de construir a imagem da mulher é
instigante para o didlogo professor-aluno. Mais instigante ainda sera, na
pausa para verificar a oposicdo acabamento vs. inacabamento do corpo:
como o aspecto (perfectivo ou imperfectivo, que estd nos verbos) pode
ajudar a olhar para o ethos de um anuncio e de um conto; enquanto aquele
privilegia o primeiro termo aspectual, o ethos do escritor modernista
privilegiou o segundo, como vimos.

Nos anuncios, embora a mulher esteja no centro da superficie
visual, seu papel de cidada daquele universo ou de cidada no mundo esta
secundarizado pela finalidade persuasiva de vender o produto — o 6leo para
o carro, o financiamento da casa prépria. E um corpo feminino acabado, ja
que é mero instrumento para vender o produto. A mulher dos anuncios é
construida segundo uma linha das evidéncias que bem definem seu corpo
plastico (visivel no plano da expressao) e ético (apreensivel pelo modo como
a enunciacgdo trata a feminilidade) — numa nogéo de iconicidade alargada.
Um tragado seguro, distante do inexprimivel, aliado das exigéncias da
clareza, ampara o desejo de manutencdo do estado das coisas e
manutencdo da suposta ordem do mundo — nos anuncios — o que pode ser

garimpado analiticamente em géneros discursivos afins.
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Pode movimentar a pratica escolar verificar como se compde a
nega¢do de uma estética por outra — para o que concorre o cotejo da
literatura com outros discursos. Examinar como a presenca dos atores migra
de um discurso a outro leva a p6r em pratica o principio relativo ao primado
do interdiscurso. A presenga da mulher do anuncio é negada no interior do
conto de Mario de Andrade e vice-versa. Fica confirmado que o outro nao
pode ser pensado como uma espécie de capa que eu visto. O outro me
constitui como identidade — isso pode emergir do exame da relagdo do
corpo do ator da enunciagdo com o corpo do ator do enunciado; dos corpos
diferenciados no cotejo entre um discurso e outro. O sentido é diferencial,
sabemos desde Saussure.

Mademoiselle permite ser reconhecida nas entrelinhas do anuncio
e as mulheres do anuncio permitem ser reconhecidas no interior do conto —
cada uma como a negacdo do seu contrdrio. Esse principio da diferenca
constituinte da identidade estimula a curiosidade do estudante. Outra
diferenca, que volta a tona e que estd na base das especificidades da
literatura diante de outros discursos, funciona como desafio que também
alarga a curiosidade pelo conhecimento a respeito da linguagem. Entre os
textos da publicidade e o conto literdrio, a diferenga que se sobrep&e a todas
as outras, é a estesia do logos: no anuncio, a estesia, como principio de
sensibilidade do ator da enunciagdo, como recriacdo impalpavel do sentido
do mundo pelo logos, é minimizada. A mulher dos anincios ndo se
apresenta segundo a emocdo vivida pela linguagem verbo-visual. Essa
emocdo é |a atenuada diante da racionalidade do objetivo da venda — que

mantém em segredo o lado financeiro, motivo desencadeado pelo lucro do
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anunciante. Estd 1a a racionalidade do lucro, mas ndao parece estar,
conforme as coergdes do género “anuncio”. Desvendar esse “segredo” no
discurso publicitario é caminho aberto para investigacGes sobre a linguagem
num ambito interdiscursivo.

A mulher dos anuncios e a heroina do conto estdo, portanto,
cravadas cada qual num polo oposto da categoria acabamento vs.
inacabamento dos corpos. Entendamos categoria como uma oposi¢do que
se fundamenta numa semelhanga: claro vs. escuro (semelhanga —
luminosidade). Pensemos na categoria acabamento vs. inacabamento,
cravada na feicdo aspectual que a enunciagdo procura atribuir aos corpos
discursivos. Essa categoria, contemplada em relagdo a figura da mulher e a
configuragdo do corpo autoral, que incluiu aqui a imagem acabada de uma
mulher secundarizada no discurso dos anuncios, pode ocorrer também na
definicdo de outros corpos, em outros discursos.

Podemos dar um passo a frente, ainda, no reconhecimento do
pathos relativo ao auditério, ou ao leitor. A partir dai vém outras
interrogacGes a serem enfrentadas com os alunos: Quais sdo as
disponibilidades emocionais desencadeadas pelo ethos que emerge dos
discursos como a imagem do enunciador (orador, como queria Aristoteles)?
Quais sdo as paixdes favorecidas pelo género, como o anuncio e o conto?
Estaria 14 a paixdo da falta, como a insatisfacdo por ndo ter o produto
propagandeado? Além dessa paixdo, haveria outra, como a serenidade
ostentada pelas mulheres? E no conto? Seria ele propicio a favorecer que
tipo de paixdo no leitor? O leitor do conto se identificaria com a angustia de

qguem enfrenta a experiéncia do proprio pensamento? As paixdes seriam
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descritas também como efeito de sentido — um sentido construido no
interior dos textos, no tratamento concedido a determinado tema —como a
feminilidade, que foi o recorte aqui apresentado. Entre uma interrogacao e
outra, podem ser examinados os encontros e os desencontros entre éticas
e estéticas. A pratica escolar seria beneficiada se o agente (professor e
aluno) enfrentasse o principio de que a constituicdo de seus préprios corpos
mais se robustece pelas interrogacdes e menos se fortalece na clareza das

respostas.
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