O infografico: a palavra e a imagem em texto da
divulgacao cientifica midiatica

Juliana Alles de Camargo de Souza
Maria Eduarda Giering
Universidade do Vale do Rio dos Sinos

Resumno: Este trabalho objetiva analisar a configuracdo textual e discursiva de um
infogrifico extraido de um corpus de infogrdficos publicados em revistas de divulgacdo
cientifica mididtica. Como pressupostos tedricos bdsicos, aspectos fundamentais dos
estudos da Semiolinguistica sobre a mdquina mididtica (Charaudeau, 2006) sdio
articulados ds nogdes de priticas sociodiscursivas, de discurso e de texto, propostos pela
Linguistica Textual (Adam, 2008). O texto em foco é observado a partir da concepgio de
que, como divulgacio cientifica mididtica, apresenta caracterizacdo discursiva propria de
popularizacio da ciéncia. Assim, tem ontologia prdpria, que ndo se confunde com o
discurso da ciéncia. O infogrifico em estudo evidencia uma organizacdo textual e
discursiva orientada pela acio de fazer-compreender, que é constituida pelas sequéncias
descritiva, narrativa e explicativa. A partir desse seu quadro configuracional, o
infogrifico representa um interessante e adequado material de leitura que oportuniza o
acesso ao conhecimento cientifico.

Palavras-chave: Infogrifico; configuracio textual-discursiva; fazer-compreender’;
divulgagdo cientifica.

PRIMEIRAS PALAVRAS

A divulgacao cientifica na atualidade originou abordagens
novas que abrem um campo importante para os estudos da
Linguistica. Assim, este trabalho, etapa de uma tese de doutorado
em curso, visa esclarecer o que se entende por divulgagdo
cientifica (DC) midiatica e analisar discursiva e textualmente um
infografico pertencente ao corpus de pesquisa de tese de

1 Considera-se o fim discursivo fazer-compreender como aquele que caracteriza
os textos ndo somente por fazer-saber, ou seja, por informar o leitor, mas, mais
especificamente, pela intencdo do produtor de modificar a percepcdo do leitor
sobre determinado tema, implicando uma organizacdo explicativa, conforme
Coltier (1986, p. 4). O fazer-compreender (faire comprendre) difere do fim
instrucional, pois ndo remete a uma cronologia de atos a serem executados, mas
remete a uma resolugdo de um problema da ordem do saber.
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doutorado. O infogréfico, designado por alguns como um produto
da era da informatica, j& se confirmou, em estudos da
Comunicacdo (Sojo, 2002; Sancho, 2000) como resultado da
evolugdo de formas expressivo-comunicacionais antigas gravadas
em paredes de cavernas, rochas, papiros, entre outros materiais.

Este artigo objetiva elucidar o que se entende por
divulgacdo cientifica, na primeira se¢do. Na segunda, trata de
esclarecer, em sintese, o que é o texto denominado de infografico
e o situa no campo da popularizagdo da ciéncia. Na terceira
secdo, apresenta a maquina midiatica, mediante os pressupostos
da Semiolinguistica de Charaudeau (2006), conceito essencial
para a compreensdo dos aspectos subsequentes da andlise, os
quais se articulam a aspectos relevantes dos niveis ou planos de
analise do discurso e do texto, conforme a Linguistica Textual de
Adam (2008).

DIVULGACAO CIENTIFICA: AFINAL DO QUE SE TRATA?

A concepcdo de ciéncia como detentora de autoridade
evidencia um discurso cientifico que “compartilha a percepcao
de que a autoridade normalmente atribuida a linguagem da
ciéncia e a de seus discursos tem historicamente ofuscado a
consciéncia geral do carater retérico, comunicativo e simbélico
do conhecimento cientifico” (Oliveira, 2008, p. 2). Esse discurso
motivou investigacbes em campos diversos, e de forma
interdisciplinar, em vista da crescente necessidade de
entendimento dos rdpidos e impactantes avangos do campo
cientifico na vida contempordnea. Hernando (s.d., p. 100)
defende que o desenvolvimento econémico e industrial depende,
de forma crucial, de uma ciéncia e uma tecnologia eficazes. Por
isso, declara urgente o desenvolvimento de politicas que
ampliem a compreensdo publica do conhecimento. O autor alega,
ainda, que a influéncia da ciéncia e da tecnologia nas estratégias
industriais podem promover a qualidade e a longevidade da
vida das pessoas, bem como transformar economias nacionais,
atuar nas demografias dos paises, superar as distancias pela
comunicagdo por satélite, por exemplo, e facilitar deslocamentos
e acessos. O presidente da Associagdo Espanhola de Periodismo
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Cientifico também relata a batalha de duas frentes da DC: por
um lado, deve extrair sua substincia do campo cerrado da
ciéncia; por outro, deve chegar a interessar o publico e, se
possivel, entusiasmar o leitor com seus resultados. Dessa forma,
percebe-se que a atividade cientifica desencadeou e alimenta
diuturnamente uma transformag¢do marcada e marcante na vida
cotidiana de individuos e sociedades.

Myers (2003, p. 265) tece uma critica a visdo sacralizadora
da ciéncia. Ao escolher o termo popularizagio, enfatiza que a
Anédlise do Discurso, quando focaliza a DC, define-a com
negativas. O articulista explicita que a popularizagdo inclui
textos sobre ciéncia, os quais ndo se enderecam apenas a
especialistas; distingue com clareza que o discurso cientifico, este
sim, circula entre os pares de uma area de conhecimento bastante
especifica. Myers (2003) também aborda os intimeros interesses
de pesquisa que o campo tem suscitado, entre os quais destaca: i)
pesquisas sobre a relacdo entre ciéncia e sociedade; ii) estudos
sobre praticas de jornalistas e efeitos da midia na pratica da
popularizagdo; iii) aspectos histéricos que situam facetas
culturais da atividade cientifica, entre outros recortes. Especiais
contribui¢des desse autor sdo o destaque dado aos trabalhos que
vém estabelecendo as fronteiras da atividade de popularizacdo
da ciéncia, e a enumeragdo dos pressupostos que sustentam a
visdo canodnica (para ele, inadequada) da ciéncia. Estes sado: i) os
cientistas e as instituigdes cientificas sdo as autoridades que tém
a palavra final sobre o que ¢é a ciéncia; ii) a esfera publica é, em
topicos cientificos, uma tabula rasa de ignorancia, sobre a qual
cientistas escrevem o conhecimento; iii) o conhecimento viaja em
uma sé direcdo: da ciéncia para a sociedade; iv) o objetivo da
ciéncia é informagdo contida numa série de declaracdes/
afirmacdes escritas; v) no curso de um discurso ao outro, esta
informagdo ndo apenas muda sua forma textual, mas é
simplificada, de forma distorcida, vulgarizada, no sentido
pejorativo que a palavra francesa denota - vulgarisation (Myers,
2003, p. 266, tradugao adaptada das articulistas).

Diante dessa visdao que deriva de um pensamento
dominante advindo de dentro do circulo de autoridade das
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instituigdes cientificas, Myers (2003) exemplifica as diferencas
linguisticas necessarias nas variadas situagdes de comunicagdo
da ciéncia. No entanto, questiona esses pressupostos a partir dos
estudos dos textos da popularizagdo cientifica e atesta a
competicdo de discursos e préticas que originam certos géneros
em dadas esferas de atividade. Com base nessa concepgdo, o
autor da margem a que se posicione a divulgacdo cientifica com
origem dentro do campo cientifico, mas com uma vocagdo
especifica, direcionada de um produtor a um outro publico
singular e com uma func¢do social ndo menor do que a que
desempenha o cientista na comunicagdo de suas pesquisas a seus
pares. De igual maneira, Myers (2003, p. 267) lembra que a
ignorancia sobre determinados assuntos também acomete um
cientista que sabe tudo sobre a drea em que pesquisa, mas nada
de outra com a qual néo trabalha.

Em outro estudo sobre o que chama de vulgarizagio, Jacobi
(2007) reafirma o esoterismo da ciéncia dos pares, que mascara
uma argumentagio de autoridade, corroborando a visdo
canodnica da ciéncia evocada por Myers (2003). O francés propde
uma abordagem semiética do discurso de vulgarizacao cientifica
e assinala, neste que considera um vaivém no intertexto, um
novo paradigma da exposicao, da difusdo, da vulgarizagdo e da
popularizagdo, com meios sinérgicos orientados para estratégias
de luta dentro do préprio campo da ciéncia.

Segundo Jacobi (1999), os discursos cientificos constituem
um conjunto fluido, dentro do qual se distinguem trés polos: i)
discursos cientificos primarios, nos quais os pesquisadores
escrevem para outros pesquisadores; ii) discursos de vocacdo
didatica, como os de manuais de ensino cientifico; iii) e o polo
final, em que se situa a educacdo cientifica ndo formal, chamada
de vulgarizagdo, imprensa, ou documentos de cultura cientifica.
No primeiro polo, escritos classificados pelo autor como
esotéricos tém usos especificos e se destinam a um publico
restrito, em vista de difundir o conhecimento em situacdes de
extrema especializacdo, entre os pares. Manuais sdo tratados que
se reservam a especialistas, também, e possuem usos limitados,
j& que se classificam em bibliotecas especificas.
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Conclusivamente, o que Jacobi (1999) nomeia como
discursos de wvulgarizacio cientifica sdo textos e atividades
destinados a uma circulagdo mais ampla e ndo predeterminada.
Assim, a vulgarizacdo, para ele, é constituida pelos discursos
cientificos publicados na imprensa e na midia em geral, ou os
utilizados pelas midias mais ou menos populares como
exposi¢des ou museus.

Dados esses pressupostos, é possivel reconhecer o carater
aqui delimitado para a DC: esta “ndo se confunde com o
funcionamento do discurso do campo cientifico” (Zamboni, 2001,
p. 81). A DC tem sua génese nesse campo, onde adquiriu uma
feicdo prépria, com um enunciador responsavel por uma agdo
especifica de formulagdo textual e discursiva.

DA DIVULGACAO CIENT{FICA MIDIATICA AO INFOGRAFICO

Primeiramente, define-se o infografico. Para isso, convida-
se Sancho (2000, s. p.), que diz:

[...] se puede decir con cierta seguridad que la infografia de
prensa es una aportaciéon informativa, elaborada en el
periédico escrito, realizada con elementos icénicos y
tipograficos, que permite o facilita la comprensién de los
acontecimientos, acciones o cosas de actualidad o algunos de
sus aspectos mds significativos y acompafia o sustituye al
texto informativo.

Ha caracteristicas que definem o infografico com maior
precisao, a saber, é uma textualizagdo multimodal ou sincrética,
em palavra e imagem que: i) da significado a uma informacéo
plena e independente; ii) proporciona compreender um evento
ocorrido; iii) tem elementos iconicos precisos e forma tipografica
informativa; iv) sintetiza e complementa a informagdo verbal; v)
proporciona certa sensacgdo estética, ndo imprescindivel; vi) ndo
contém erratas ou incoeréncias. Ainda, segundo Sancho (2000, s.
p-), hé dois principios fundantes da infografia: é uma elaboragao
atil a comunicagdo de informagdes no jornalismo impresso e se
caracteriza também pela visualidade.
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Sojo (2002) revela que poucos autores utilizam uma
fundamentagdo sélida para comprovar se o infografico é um
género. Diante desse problema, o autor caracteriza o infografico
por intermédio de quatro aspectos: i) tem uma estrutura definida
claramente; ii) tem uma finalidade; iii) possui marcas formais
que sdo recorrentes em diversos exemplares; iv) assume sentido
por si mesmo. Na descri¢do do infografico, o autor ainda salienta
que o corpo de texto mostra informagéao visual relevante, seguida
de informacgdo tipografica ou escrita explicativa, normalmente
colocada em etiquetas ou legendas. Estas podem estar
numeradas ou ndo, ou organizadas de forma a guiar a leitura da
mensagem, fato a que Sojo (2002) denomina de iconico-verbal. Ha
necessidade de essa informagdo ser o mais concisa possivel,
afinal é essa a qualidade fundamental de um infografico. Outro
aspecto interessante da composicao desse texto, ja constatado na
pesquisa em curso, é a indicacdo das fontes ou consultorias das
quais foram obtidas as informagdes apresentadas no infogréfico.
Uma das utilidades da infografia é o alto grau de significacao,
informacdo e de funcionalidade, denominavel de grau de
otimizacio. No que concerne a funcdo de fazer-saber e fazer-
compreender ciéncia, é possivel reconhecer a proximidade das
questdes abordadas nesse texto com o cotidiano, ou com as
experiéncias do leitor. Tal particularidade revela que os temas
abordados pelas infografias que divulgam a ciéncia na midia
cumprem o papel apontado pelos teéricos citados que estudam a
popularizagdo da ciéncia e a elegem uma forma discursivo-
textual especifica de aproximagdo com o puiblico mais amplo.

A MAQUINA MIDIATICA

Convoca-se Charaudeau (2006), de inicio, para apoiar um
fundamento essencial do trabalho em curso. Assim, insere-se a
disting¢do, por ele elaborada, dos diferentes lugares de construcao
do sentido da maquina midiatica. Ele o faz, para “melhor definir
a pertinéncia dos diferentes estudos a respeito das midias e
pensar melhor uma possivel articulacdo entre eles” (Charaudeau,
2006, p. 23). A justificativa dessa insercao se faz a medida que se
procede a analise do texto escolhido para este artigo.
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Os trés lugares da maquina midiatica

Producio Produto Recepgdo
Lugar das condigdes Lugar de construgao Lugar das condi¢des
de produgao do produto de interpretagdo
[Externo-Externo] [Externo-Interno] [Interno] [Interno-Externo]  [Externo-Externo]
Priticas de Priticas de Organizagdo Alvo Priblico
organizacao realizacdo do estrutural imaginado  como instancia
socioprofissionais produto semiodiscursiva pela de consumo
segundo hipétese  instancia do produto
sobre a cointen-  midiatica
cionalidade

Representacoes  Representacoes

por discursos de  por discursosde  Enunciador- “efeitos “efeitos
justificativa da justificativa da  destinatario supostos”  produzidos”
intencionalidade intencionalidade
dos “efeitos dos “efeitos “efeitos
econdmicos” visados” possiveis”
, A t S
) 7 | | |
\. ./ (intencionalidade e co- |
\ influéncia / | construgao do sentido) J
reciproca |
3 7 |
\ / |
\ / |
A
\/ _ __ Retorno de imagens ]

Quadro 1: Os trés lugares da maquina mididtica
Fonte: Charaudeau, 2006, p. 23

Esse esquema referencial pressupde o quadro com base no
funcionamento do ato de comunicacdo preconizado por
Charaudeau (2004). O ato de comunicacdo, para ele, consiste
numa troca linguistica que se concretiza entre duas instancias: a
de producdo e a de comunicacado, balizadas pelo principio de
intencionalidade instaurado entre elas. Ressalte-se que o modelo
semiolinguistico prevé um espago situacional onde as
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identidades se explicitam e um tema se instaura com uma
finalidade particular de comunicagao.

Conforme se vé no Quadro 1, o semiolinguista efetiva a
triparticdo de lugares de pertinéncia da chamada mdaquina da
midia: primeiro, o lugar das condi¢des de producao (instancia de
enunciacdo); segundo, o das condicdes de interpretacdo
(instdncia de recepgdo) e, terceiro, o lugar de construcdo do
discurso (o texto como produto acabado). No lugar de
enunciacao, ja que se trata da maquina midiatica, representa-se o
produtor de informacdo  (praticas de  organizagdo
socioprofissionais, préticas de realizacdo do produto); por
consequéncia, no lugar da recepcdo, é representado o
consumidor (alvo imaginado pela instancia midiatica e o ptblico
que consome o produto); finalmente, o produto midiético
propriamente dito se coloca no lugar da construcdo do discurso
(organizacdo estrutural semiodiscursiva, que se apoia em
hipéteses de cointencionalidade).

A abordagem semiolinguistica oportuniza que se situe o
infografico, mais uma vez, como um texto produzido em uma
situagdo especifica gerada em praticas sociais que se refletem em
textos da DC, com enfoque midiatico. Assumir essa perspectiva
evoca a sugestdao de Jacobi (2007), de uma abordagem semiética
do discurso de vulgarizagdo cientifica. Isso se deve ao fato de que
esse autor singulariza o discurso DC e o conceitua como
movimento intertextual dentro do campo mais amplo da ciéncia.
Em vista de a midia se constituir como uma maquina em que
lugares se instituem pela acdo e pela empresa que realiza,
verifica-se conexdo com as palavras de Jacobi (1999, p. 13),
dizendo que ha uma ruptura necessaria entre uma légica da
investigagdo, propria da ciéncia ou pesquisa, especificamente, e a
da exposigdo, ou seja, da escritura, em vista da difusao (DC).

O TEXTO E SUA CONFIGURACAO TEXTUAL-DISCURSIVA: DIALOGANDO
COM ADAM

Os estudos de Adam (2001, 2008) podem esclarecer como
se discursiviza e se textualiza o cendrio infografado como o que se
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exemplifica nesta andlise, a partir de um exemplar do corpus ja
mencionado.

Adam (2008) propde o discurso como agdo em texto.
Associa-se, desta maneira, a concepcdo do caréter indissocidvel
entre a agdo e o texto; por conseguinte, postula que uma agdo
linguageira efetivada por meio de um texto, evidencia “a eficacia
da acao sociodiscursiva realizada” (Adam, 2008, p. 61). A partir
disso, e nessa inclusdo da Linguistica Textual (LT) no campo da
Anédlise do Discurso, define o papel daquela no detalhamento
teérico-descritivo dos encadeamentos de enunciados elementares
no ambito desta unidade complexa que é um texto. A “rede de
determinagdes” (Weinrich, 1973, p. 174), o texto, tem unidades
que se concretizam mediante as operacoes de textualizacdo (em
que aparecem a segmentacdo, tipografica ou oralizada e as
operagdes de ligacdo, em que se constroem unidades semanticas
e de processos de continuidade identificadores dos segmentos
textuais).

Na categorizacdo que determina para a analise textual,
quando delimita a unidade minima passivel de andlise - a
proposigdo-enunciado -, Adam (2008) cita as origens légicas da
proposicdo, na Filosofia, e remete & nocdo ainda imprecisa de
enunciado. Explicita a proposi¢do-enunciado como “uma
unidade textual de base, efetivamente realizada e produzida
num ato de enunciagdo” (Adam, 2008, p. 106). Essa unidade
possibilita marcar a natureza de um produto de enunciagdo e
acrescentar a esta uma feicdo sintatico-semantica. Tal concepgdo
considera aspectos mais concretos que a ideia tradicional de
proposicdo envolve, ja que, para os légicos, segundo Adam
(2008), ela é virtual?.

2 Desta forma, Adam (2008, p. 105) situa a unidade textual elementar, a
proposicao-enunciado: “Divergimos quanto as nogdes de proposicao e de
enunciado. A primeira vem da filosofia da linguagem e tem suas origens na
légica formal [...]”. O linguista ressalta que, embora muitos gramaticos utilizem o
termo proposicdo, falta-lhe a precisao gramatical necessaria. Recorre a Gardes-
Tamine (2004, p. 54) e diz que o sentido do termo ‘permanece ligado ao seu
emprego em logica’.
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No Quadro 2, sobre os niveis ou planos da andlise do
discurso e os niveis ou planos da andlise textual, Adam (2008)
delineia um esquema basico de sua teoria. Neste, elucida o
recorte auxiliar da analise a que se procede no seguimento deste
artigo.

O quadro mencionado apresenta: i) a formacdo
sociodiscursiva, que se pode situar na midia e em suas praticas,
semelhantemente ao que se anotou sobre a maquina midiética do
ponto de vista da semiolinguistica; ii) uma acdo visada e os
objetivos que se realizam na interagdo entre e nos grupos sociais;
iif) uma zona interdiscursiva, marcada no esquema pelas
palavras Lingua(s) e Género(s), os quais se concretizam em forma
de texto; iv) o texto, que tem niveis ou planos analiséveis,
enumerados como: textura, estrutura composicional, semantica,
enunciacdo e atos de discurso. Esses planos, segundo Adam
(2008) se constroem na direcdo de um ato de valor ilocucionario
dos enunciados escritos ou oralizados (fim discursivo).

Eis o esquema no Quadro 2, e mais alguns detalhes
essenciais. Os niveis ou planos de anédlise de discurso
apresentados no Quadro 2 revelam aspectos relevantes para o
entendimento deste estudo. Primeiro, a formacgao sociodiscursiva
(N3) que considera as Préticas Sociais e uma forma de contexto
como um Lugar onde a interagdo se faz (N2), com vistas a uma
finalidade ou visada (N1). Na passagem desse nivel discursivo,
conforme a esquematizacdo, nasce(m) o(s) género(s) que, ao se
textualizar(em), desdobra(m)-se em niveis ou planos analisaveis,
a saber: (N4) a textura, com as proposi¢oes enunciados/ periodos;
(N5) a estrutura composicional, que envolve as sequéncias e os
planos de textos; (N6) a semantica, a qual engloba as
representagdes discursivas; (N7) a enunciagdo, com a
responsabilidade enunciativa e os aspectos da coesdo; (N8) os
atos de discurso (atos ilocutérios) e a orientagdo argumentativa.
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NIVEIS OU PLANOS DA ANALISE DE DISCURSO
FORMACAO <——» INTERACAO <+——>» ACAO
SOCIODIS- SOCIAL (VISADA,
CURSIVA (N2) OBJETIVOS)

(N3) (N1)
INTERDISCURSO
Lingua(s)
Género(s) \
TEXTO ¢
Textura Estrutura Seméntica Enunciagio Atos de discurso
(proposicdes composicional (Representagdo (Responsabili- (ilocucionario)
enunciadas & (sequéncias e discursiva) dade enunciativa) & Orientagio
periodos) (planos de textos) (N6) & Coesio argumentativa
(N4) (N5) polifonica (N8)
(N7)
NIVEIS OU PLANOS DA ANALISE TEXTUAL

Quadro 2: Niveis ou planos da analise de discurso
Fonte: Adam, Jean-Michel. 2008, p. 61

Os niveis ou planos de andlise de discurso apresentados
no Quadro 2 revelam aspectos relevantes para o entendimento
deste estudo. Primeiro, a formacdo sociodiscursiva (N3) que
considera as Praticas Sociais e uma forma de contexto como um
Lugar onde a interagdo se faz (N2), com vistas a uma finalidade
ou visada (N1). Na passagem desse nivel discursivo, conforme a
esquematizagdo, nasce(m) o(s) género(s) que, ao se
textualizar(em), desdobra(m)-se em niveis ou planos analisaveis,
a saber: (N4) a textura, com as proposi¢des enunciados/ periodos;
(N5) a estrutura composicional, que envolve as sequéncias e os
planos de textos; (N6) a semantica, a qual engloba as
representacdes discursivas; (N7) a enunciagdo, com a
responsabilidade enunciativa e os aspectos da coesao; (N8) os
atos de discurso (atos ilocutérios) e a orientagdo argumentativa.
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Como este trabalho tem limites de tempo e espaco, e o foco
se restringe a caminhos de analise do infografico, focalizar-se-do,
preferencialmente, o0s aspectos relativos a estrutura
composicional do infografico. Acredita-se que este aporte possa
alinhar-se ao que estd registrado nas se¢Ges anteriores, sobre
uma singularidade configuracional do infografico no ambito da
divulgagao cientifica.

Destaca-se, primeiro, do texto de Adam (2008, p. 284), que:

Compreender um texto consiste também em poder responder
a uma pergunta pragmatica: por que, para realizar qual
objetivo, com que propodsito argumentativo esse texto foi
produzido? Compreender a a¢do de linguagem engajada,
derivando um macroato de discurso de uma série mais ou
menos hierarquizada de atos, é uma outra maneira de
resumir um texto e, portanto, interpreti-lo na sua

globalidade.

A seguir, insere-se o texto para andlise, intitulado “Como
funciona o vibrador do celular?”. Desse modo, é possivel
identificar o fazer-compreender como um objetivo, finalidade ou
visada® do infografico.

3 Este termo também ¢é utilizado por Charaudeau (2004, p. 23), que o define como
“[...] uma intencionalidade de psico-sécio-discursiva que determina a expectativa
(enjeu) do ato de linguagem do sujeito falante e, por conseguinte, da prépria troca
linguageira”.
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Figura 1: Como funciona o vibrador do celular?
Fonte: Bianchin e Padua (2008, p. 53)
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Em seguida, enumeram-se, com fundamento na leitura do
infografico, os outros atos que se subordinam a esse fim
discursivo e remetem a estrutura composicional desse texto.
Partindo da totalidade ou do global, identificam-se o descrever, o
narrar e o explicar como englobante desses dois atos.

Postas essas linhas de andlise, chama-se a atencdo para a
acdo de descrever como integrante da acdo maior, um fim
ilocutério de explicar como funciona o vibracall do celular. Sob o
ponto de vista de sequéncia - vista no Quadro 2, nivel 5 (N5) -,
retoma-se que esta constitui uma estrutura de uma rede
relacional hierdrquica, é uma grandeza analisavel, com partes
ligadas entre si e ao todo que a constituem. A sequéncia é
também uma entidade que possui relativa autonomia, com uma
organizacdo interna propria estabelecida, portanto, numa rede
de dependéncia-interdependéncia com o conjunto de que faz
parte (Adam, 2008, p. 204).

Ainda cumpre anotar que as asser¢des que correspondem
as sequéncias (descritivas, narrativas, argumentativas e
explicativas) factuais ou ficcionais constroem representacdes
esquematicas do mundo com uma finalidade acional, mais do
que uma simples partilha de crengas.

Adam (2008) funda-se em Grize (1990), o qual propde um
locutor A, que constré6i uma representacdo discursiva a ser
comunicada a B, que efetua uma reconstrucdo dessa
esquematizacdo. O légico enfatiza trés fatores em jogo na
comunicagdo verbal. Primeiro, os signos verbais, ao serem
utilizados, vém carregados de sentido, que é pré-construido e
que tem natureza cultural. Segundo, ao ouvir ou ler, a
comunicac¢do depende do motivo ou da finalidade para a qual se
realizam essas agOes, portanto, hd efeitos disso na construcao e
reconstru¢do da esquematizacdo. Terceiro, a situacdo de
comunicagdo, constituinte do “quadro teérico da situagdo
concreta”, caracteriza-se como “as circunstadncias materiais nas
quais um discurso é produzido” (Grize, 1990, p. 32). Para Grize
(1990), a esquematizacdo ficticia ou ndo de um aspecto da
realidade é um ato semiético: é dar-se a ver. Assim, a abordagem
do l6gico francés cita imagens que, junto a determinadas marcas,
auxiliam na reconstrugdo de um quadro esquematico.
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A sequéncia descritiva identificada no infografico em foco
tem lugar primordial no desenho, que aponta, com
nominalizacbes, as partes ou os elementos que compdem o
celular. No texto, a sequéncia descritiva confirma ndo comportar
uma ordem de agrupamento de proposi¢cdes-enunciado em
macroproposicoes ligadas entre si, pois constitui uma “fragil
caracterizagdo sequencial” (Adam, 2008, p. 215). Embora possa
descrever pessoas, tempo, animais e plantas, aqui focaliza um
objeto tecnolégico da vida contemporanea: um aparelho celular.
Mostra o que se pode nomear como a anatomia do celular. H3,
além do desenho dessa morfologia do aparelho de telefone
celular, alguns trechos tipograficos de marca descritiva: i)
palavras indicativas como antena, bateria, chip, wvibracall,
etiquetando o desenho global do aparelho; ii) palavras
denominativas de partes da peca do vibracall; iii) palavras
indicativas de fatos como o sinal (no alto, a direita), que gera o
movimento do ima.

Ainda no aspecto descritivo, em nivel de composigdo
textual, independentemente dos objetos do discurso e da
extensdo da descri¢ao, ha um conjunto de operagdes de base que
se desenrolam e se ordenam em um plano de texto. Tal conjunto
se fundamenta em quatro macrooperacdes descritivas de base: i)
operacoes de tematizagdo (pré-tematizagdo ou ancoragem; pos-
tematizagdo ou ancoragem diferida; retematizacdo ou
reformulagdo); ii) operagoes de aspectualizagio (fragmentacdo,
qualificacdo); iii) operagdes de relagio (contiguidade, analogia); iv)
operagoes de expansdo por subtematizagdo.

Tais eventos descritivos podem se exemplificar, no texto
em andlise, da seguinte forma. O celular em figura corresponde
ao tema-titulo, que constitui a ancoragem; ao se focar o desenho
e os eventos relativos ao wvibracall, é possivel - neste recorte
visivel - perceber uma ancoragem diferida, pois se (re)especifica
o foco (é uma parte, em especifico, dentro do celular). A seguir,
nas operagdes de aspectualizacdo, como ja apontado, ha
fragmentacao, nessas duas escalas, nos aspectos nomeados dessa
anatomia ou morfologia do celular, postos em imagem e

Z

nominalizag¢des. Significa: o celular é um aparelho que tem os
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seguintes elementos: antena, chip, wvibracall. Quanto a
qualificacdo, também evidenciada pelo desenho, pelas cores e
formas, mostra-se em adjetivac¢des, por exemplo: “O vibracall tem
uma parte superior mais fina [...]”; “[...] transmissdo de energia
intermitente”, entre outros. A contiguidade/analogia aparece na
ilustragdo, que faz sair do desenho completo do aparelho, a
partir do local onde se situa, um vibracall que, metonimicamente,
passa a tematizar uma nova descricdo, interna a anterior. A
contiguidade é evidenciada pela possibilidade de haver “entre o
objeto de discurso e outros objetos suscetiveis de se tornarem o
centro, tematizagdo” (Adam, 2008, p. 221).

Sobre esta esquematizagdo descritiva, ainda é cabivel falar-
se que é perceptual e epistémica. Perceptual, pelo uso de formas,
cores e imagens; epistémica, porque remete a um estado de saber
do descritor. No texto em andlise, inclusive, registram-se as
devidas atribui¢des de consultoria no canto inferior esquerdo,
procedimento usual dos idealizadores da infografia, de acordo
com o que se anota na Secao 3 deste artigo, sobre a caracterizagdo
contextualizadora do infogréfico.

Em vista da composicdo de sequéncias que se conjugam
neste infogréfico, segue, agora, um breve olhar para a sequéncia
narrativa (o percurso que é narrado em infogréficos), verificada
no exemplar de texto analisado.

Emprestando-se de Adam (2008) o esquema da sequéncia
narrativa, tecem-se as consideragdes pertinentes a esta andlise
(ver Quadro 3).

O esquema narrativo do infografico, em sintese, pode ser
reconhecido da seguinte forma: uma forma resumo, evidenciada
pelo nome de secdo da revista “vibra que eu te escuto” (Pn0);
uma situagdo inicial, reconhecida na pergunta que motiva todos
0s processos, e na propria caracterizagdo descritiva, que situa ou
ancora cognitivamente a leitura. O “antes” Pnl caracteriza-se
pela evidéncia, no dia a dia, do celular que vibra (e que causa as
perguntas: Por qué? Como?)

A proposi¢do narrativa 2 (Pn2) pode ser sinalizada no
momento desencadeador do processo de vibracdo, expresso na
Legenda 1: “Quando a antena interna do celular capta o sinal da
radiofrequéncia que traz a chamada [...]”. Assinala-se, aqui, que
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ocorre um desequilibrio. O né desencadeador, portanto, é essa
reagdo primeira ao sinal da chamada.

Trama narrativa

Entrada-Prefécio | Encerramento ou
ou Resumo Pn0 < » Avaliagdo Final
= “vibra que eu te l (Moralidade) PnQ
escuto” (ndo ha)
Sequéncia
Situacdo Inicial . Situacdo Final
Pnl - Pergunta o Pn5
ANTES DEPOIS DO
PROCESSO
N6 Desenlace
(Desencadeador) ——1—» (Resolucao)
Pn2 =“... a antena Pn4 =“... 0 ima se move
interna ... capta o em direcdo a bobina ...”
sinal”. “...transmissao de
energia intermitente”.
INICIO FIM
v
Re-acao ou
Avaliacao

Pn3 = “chip modulador libera a passagem de
. . . ” CURSO
energia da bateria para a peca do vibracall”.
Quadro 3: Estrutura narrativa
Fonte: Adaptado, para andlise, de Adam (2008, p. 228)

O esquema narrativo se marca, entao, pelo desdobramento
de outros eventos, quando, o “chip modulador libera a passagem
de energia da bateria para a peca do vibracall” (Legenda 1, 2.°
periodo) (Pn3).
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O Desenlace ou Resolugdo pode ser identificado pela acdao
do vibracall. Acionado, faz a bobina gerar um campo elétrico que
atrai o imd o qual se move na direcao daquela, originando o
movimento vibratério que se repete em centésimos de segundo
(Pn4).

A situagdo final (Pn5) se assinala mediante uma resolugéo
(talvez, quando se efetiva o atender ao telefone, mas - sublinha-
se — algo posterior ao ruido vibratério, identificado, no Quadro 3,
por “depois”).

Também é importante observar-se que, se a narrativa pode
ser a exposicdo de fatos reais ou imaginarios, que remete a duas
realidades distintas, a eventos e agdes, isso € ratificado pelo texto
analisado. O evento ocorre como efeito de causas, sem a
interferéncia, com intencées, de um agente; a agdo pressupde um
agente (Adam, 2008, p. 224). Dito isso, note-se a a¢do motivada
pelo uso do celular por alguém (agente), e o evento,
desencadeado pelo sinal, captado por uma antena.
Nominalizado e indicado com tragos representando ondas, junto
a antena interna do celular, o sinal se desenha no canto superior
direito do infografico e efetua a mudanca (funcionamento do
vibracall do celular).

Finalmente, constata-se, junto a grande finalidade para
que o texto se orienta e desencadeada pela pergunta: “Como
funciona o vibrador do celular?”, a esquematizacdo que se
concretiza num processo hierarquicamente englobante da
descrigdo e da narragdo: a explicagdo.

Na investigacdo do esquema explicativo, é possivel
reconhecer explicito no titulo do infografico um dos dois
operadores da estrutura explicativa elaborada por Grize (1990), o
como (que faz par com por qué?). Adam (2001, 2008), ao assumir
que fundamenta seus estudos no trabalho de Grize (1990),
organiza a sequéncia explicativa desta forma:
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ESQUEMA DA SEQUENCIA EXPLICATIVA

P. explicativa 0 Esquematizacao inicial
Por que p? P. explicativa 1 Problema (questao)
Porque p P. explicativa 2 Explicacao (resposta)
P. explicativa 3 Ratificacdo (avaliagao)

Quadro 4: Esquema da sequéncia explicativa
Fonte: Adam (2008, p. 244)

O esquema assim se revela na organizagdo composicional
do infografico, explicativamente. Uma esquematizagdo/situacao
inicial se pode identificar no titulo da secdo ou pagina “Vibra
que eu te escuto”, pois se percebe um fato corriqueiro, cotidiano.
A partir deste, a pergunta constitui um objeto a ser explicado: o
vibracall de celular. Segundo Coltier (1986), o processo
explicativo nasce em situagdes que colocam em jogo um
problema da ordem do saber e que envolvem um agente
(individuo ou grupo) que comunica a resolucdo do problema a
outro(s). No texto em foco, esse agente quer explicar como ocorre
o funcionamento do wvibracall no telefone celular. Observe-se o
fato de que a descrigdo se constitui como um esquema inicial.
Isso se confirma quando se busca o estudo de Adam (2008) sobre
o processo descritivo. Diz ele: o “conjunto (explicativo)
geralmente é precedido por uma descricdo que corresponde a
uma esquematizacdo inicial destinada a introduzir o objeto
problemaético (Adam, 2008, p. 244).

Na sequéncia, a questdo/problema (Pe0) é expressa no
titulo do infogréafico e em manchete desta parte da pagina da
revista: “Como funciona o vibrador do celular?” (Pel).
Imediatamente, a proposicdo explicativa 2 (Pe2) se desenvolve
como resposta a pergunta operacionalizada pelo Como?, de
forma orientada, por figuras e boxes numerados e transformados
em guias do leitor.
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CONSIDERACOES FINAIS

Os objetivos propostos e trabalhados neste estudo abriram
caminho para novas pesquisas de aprofundamento e ampliacao
das descobertas realizadas mediante a observacio da
configuracdo textual e discursiva do infografico. Um primeiro
argumento comprovador disso é ter identificado, nos percursos
sequenciais da formula¢do do infogréfico, a estreita ligacdo com
a comunicacdo de um conhecimento cientifico. Tal conhecimento
infografado, com base em informagdes nascidas no mundo dos
saberes da ciéncia, assume uma feicdo caracteristica de
organizacdo de discurso e texto, pois é gerada e inscrita numa
situagdo de comunicacdo singular ou especifica. O ato
comunicativo se instaura numa situagdo midiatica, sujeita a todas
as influéncias que a maquina da midia imprime a essa acdo
expressiva scripto-visual.

Nessa medida, conforme o que explica Luiz Iria (apud
Caixeta, 2009, s.p.), “engana-se quem pensa que o texto perde sua
importancia dentro de um infografico”. Iria ressalva que a
informacdo imediata é gerada pela sincronia entre o texto e a
imagem. O autor também alerta que o cuidado maior na tarefa de
um criador de infogréficos é evitar o excesso no aspecto decorativo,
prejudicial ao principio de que nada pode ser mais importante do
que a informacdo. Esta deve ser organizada em uma sequéncia
continua, com comego, meio e fim. O infografista ressalta que é
relevante o destaque de uma imagem principal, indicativa de um
ponto de inicio de leitura, capaz de despertar emogdo e valorizar ou
embelezar o infogréfico. O autor ainda avisa que é preciso prever
espaco equilibrado para os textos, de modo a evitar que fiquem
confinados ou que invadam imagens. Esses textos ou legendas
também ndo devem ser longos e cansativos.

Assim, ratificam-se esses principios, mediante esta andlise,
que busca explicitar o quanto o complexo infografico é capaz de
otimizar a informagcéo, ja que sua elaboracao se articula segundo
esquemas descritivo-narrativo-explicativos. De igual modo,
corroboram-se as posi¢des de Jacobi (1999, p. 13), que sublinha a
ruptura necessaria entre uma logica da investigacdo,
caracteristica da ciéncia, especificamente, e a da exposi¢do, ou
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melhor, da escritura na divulgacéo cientifica da popularizacdo. O
texto multimodal focalizado incorpora essas qualidades e serve,
de forma especial, a tarefa necessaria e sempre urgente da
divulgagao cientifica.

Ainda no balanco final deste estudo, ressalva-se o carater
peculiar do infogréfico como texto, portanto, com origem no
universo cientifico que lhe da fontes e lhe propde questdes a
serem resolvidas e explicadas a um publico amplo. Na analise da
discursivizacdo e da textualizacdo, encontra-se que a formacéo
sociodiscursiva, o universo cientifico que se descortina nestes
tempos de ciéncia e tecnologia impactantes na vida cotidiana das
pessoas, cria todas as condicGes para que revistas como esta, e
inGimeras outras similares, corram pelas mdos de diversos
leitores. A acdo de fazer-compreender, englobante e constituida
de outras microagdes que a sustentam (descrever, narrar,
explicar), faz uso de operagdes cognitivas geradas como
estratégias de comunicacdo, aliadas as imagens, com suas
formas, cores e tragos.

E relevante anotar que também se constatam a
interatividade textualizada no infografico, por meio i) da forma
ancorada descritivamente em palavra e imagem; ii) da narrativa,
que mostra uma transformacdo em um percurso; e, finalmente,
iii) na resolugdo de um problema da ordem do saber que se faz
explicagdo. O infografico é um complexo textual discursivo que
se expoe diante de um amplo auditério e que, por consequéncia,
com vistas ao fazer-compreender, pode provocar, sem duavida,
com eficiéncia e eficacia, uma mudanga de percepcdo da ciéncia,
mediante o entendimento vivo e otimizado que oportuniza.
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Title: The infographic: word and image in a science text in media context

Abstract: This paper aims at analyzing the textual and discursive configuration of an
infographic extracted from a corpus of infographics published in scientific media journals.
As the main theoretical basis, some central aspects of the studies in Semiolinguistics
concerning the mediatic machinery (Charaudeau, 2006) are articulated to the main
assumptions of sociodiscursive, discursive and textual practices proposed by Textual
Linguistics (Adam, 2008). The text under analysis is observed from the perspective that
as it is considered a scientific text in the media context it presents discursive
characteristics typical of the scientific popularization. Thus, it has its own ontology which
cannot be confused with the scientific discourse. The target infographic shows evidence of
a discursive and textual organization guided by the action of make-comprehend, which is
constituted by descriptive, narrative and explanatory sequences. From this arrangement,
the infographic text can be considered an interesting and suitable reading material which
promotes access to scientific knowledge.

Key words: Infographic; discursive textual arrangement; make-comprehend; scientific
disclosure.
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