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RESUMO

O trabalho representa um fragmento de estudo de caso, aplicado no Bairro Simdes Lopes/Pelotas e possui
cardter quantitativo de caracterizacdo estrutural que indica uma nova centralidade urbana comercialmente
autdbnoma com relagdo ao centro comercial de Pelotas. Esta pesquisa objetiva levantar as concentragdes
comerciais existentes no tecido urbano pelotense, com destaque para as novas centralidades que se
desenvolvem principalmente nos bairros, identificando suas caracteristicas, periodo de formacao, local de
instalagdo e atividade comercial desenvolvida no estabelecimento, em uma andlise individual. Assim,
estudamos em qual medida a distribuicao do comércio se encontra fragmentada, constituindo um novo centro
de comércio e servi¢cos com autonomia no bairro em que se encontra instalado, em comparagdo a drea central.
Palavras-chave: Centralidade Urbana. Expansdo. Comércio. Servigo.

1 INTRODUCAO

A composi¢do do aparelho comercial e sua organizacdo resultam de um intenso
processo de formacdo do espaco onde intervém diversas dindmicas de ordem global e
local. Apesar de se admitir que as forcas de ordem global que afetam o comércio varejista
manifestam a sua presenca em qualquer escala, a sua expressao espacial, que diz respeito
ao ambiente comercial edificado, s6 poderd ser compreendida de maneira adequada a partir
da andlise dos condicionantes locais e do poder de mediacdo dos lugares. Dessa forma, os
espacos locais, surgem apoiados na pequena empresa € em capitais da regido.

A malha comercial destaca-se no cendrio econdmico pelotense e constitui o
processo tradicional de ocupagdo urbana centro-periferia. Pelotas apresenta atualmente
uma dinamica urbana centripeta, que tende a concentrar em seu tecido mais antigo grande
parte de suas atividades comerciais, entretanto, essa realidade tem sido transformada pela
expansao horizontal da drea urbana.

A questao de pesquisa parte do principio empirico de que o tecido comercial tem se
ampliado, acompanhando a expansdo horizontal da zona urbana do municipio de Pelotas.
Esse fato ocorre, tanto pela saturacdo do centro tradicional, quanto para acompanhar o
deslocamento residencial que tem por conseqiiéncia o desenvolvimento das dareas

periféricas da cidade.
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Vieira (197, p. 177-8) contextualiza a afirmagdo sobre os bairros, marcando os

alicerces da constru¢do das centralidades constituidas nesses bairros.

A evolugdo urbana de Pelotas mostrou como aconteceu a formagdo dos grandes
bairros dessa cidade. Em linhas bastante gerais, os bairros definem a primeira
imagem de estrutura da cidade, facilmente identificidvel e reconhecida. Do
nicleo original se formaram os demais bairros da cidade. Crescendo um pouco

N

aqui, outro ali, a cidade foi incorporando a sua estrutura inicial outros
loteamentos, constru¢des, pequenos ntcleos. Com o passar dos anos foram
consolidando-se os bairros.

No contexto atual, facilmente se reconhecem concentracdes significativas de
comércio nos bairros Areal, Trés Vendas e Laranjal. No mesmo sentido, um alargamento
da drea comercial em dire¢cdo a Zona Norte do centro e uma importante centralidade no
“Bairro-cidade”: Fragata. H4 caréncia de andlise evolutiva e da composi¢do do espago
comercial, bem como, da distribuicdo dos estabelecimentos pelos diferentes ramos de
atividades, o que poderia fornecer uma imagem da capacidade do aparelho comercial,
compondo uma radiografia do comércio urbano.

A formacdo de novas centralidades € um fendmeno ja constatado em outras cidades
grandes e médias e com estudos ja avancados na literatura sobre a cidade. Vilaga (2001)
demonstra o abandono das classes de alta renda e a formagao de novas centralidades em
Sao Paulo, Porto Alegre, Rio de Janeiro e Belo Horizonte. Vieira (2002), ao estudar a
requalificacdo do centro de Sdo Paulo demonstra o movimento do comércio e dos servigos
registrados ao longo do tempo e do espago. Balsas (1999) também analisa o fendmeno em
Portugal e na Inglaterra, mostrando estratégias utilizadas, na Inglaterra e nos Estados
Unidos, com a finalidade de recuperar as areas abandonadas. Também Cachinho (1992,
2001), e Fernandes (1995, 1997) analisam o fendmeno em Portugal, entre outros.

Esta pesquisa objetiva levantar as concentracdes comerciais existentes no tecido
urbano pelotense, com destaque para as novas centralidades que se desenvolvem
principalmente nos bairros, identificando suas caracteristicas, periodo de formacao, local
de instalacdo e atividade comercial desenvolvida no estabelecimento, em uma andlise
individual. Desta forma, visamos estudar em qual medida a distribuicdo do comércio se
encontra equilibrada, em escala compativel com a demanda local, ou encontra-se
fragmentada, constituindo um novo centro de comércio e servicos com autonomia no

bairro em que se encontra instalada, em comparagdo a area central.



Anais do VII SEUR e | Coloquio Internacional Sobre Educacao do Campo e Ensino de Geografia 33
Eixo 2 — Economia, Territério, Comércio e Consumo

2 METODOLOGIA

Por intermédio do projeto foi construida uma metodologia de pesquisa prépria, para
o levantamento quantitativo e posterior analise dos dados para contextualizacdo. A
pesquisa orientou-se em varios eixos, que seguem:

1) Revisao bibliogréafica e embasamento tedrico com leituras de autores e trabalhos
dentro da temdtica do urbanismo comercial, localizagdo urbana e sobre o comércio
varejista. Os estudos histéricos na drea propiciaram a elaboracdo de trabalhos e
publicacdes do Laboratério de Estudos Urbanos, Regionais e Ensino de Geografia
(LeurEnGeo) em Encontros e Semindrios, a exemplo do “Semindrio de Estudos Urbanos e
Regionais” (SEUR-ICH-UFPEL), promovido pelo LeurEnGeo, que executou o presente
projeto. Também foram apresentados no XVIII e XIX Congresso de Iniciacdo Cientifica
(CIC), promovido pela UFPel e nos Encontros Estaduais de Geografia (EEG), organizados
pela Associacdo de Gedgrafos Brasileiros (AGB-RS). Estes estudos enriqueceram o
trabalho na medida em que explicam o porqué das transformacdes da paisagem constituida
e seu significado no processo histérico gerado pela dinamica do comércio na esfera urbana.

2) Definiu-se a drea para a aplicacdo da metodologia de pesquisa: o Bairro Simoes
Lopes, delimitada pela Rua Frederico Bastos ao Oeste, Avenida Duque de Caxias e Praca

XX de Setembro ao Norte, BR-392 ao Sul e Avenida Brasil ao Leste (Fig. 1).
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Figura 1. Delimitag@o das quadras do Bairro Simdes Lopes- Pelotas
Fonte: www.pelotas.com.br/politica_urbana_ambiental/planejamento_urbano
-Imagem adaptada pelo autor - 07/2010.
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3) Para o levantamento das informacdes quantitativas/qualitativas, como
instrumento de pesquisa, montou-se um banco de dados organizado com base no
cadastramento realizado pelo setor de alvards de funcionamento dos estabelecimentos
comerciais e prestadores de servicos, junto a Secretaria de Planejamento da Prefeitura
Municipal de Pelotas, a fim de caracterizar o tecido comercial urbano, sua composi¢do e
organizacdo, que da suporte a uma andlise que visa identificar o nimero de lojas, endereco,
sua distribuicdo e o ano de instalacio em determinada area, permitindo a constru¢do do

cendrio completo do comércio do bairro Simdes Lopes.

4) Por possui cardter quantitativo/qualitativo e consistir na composicdo de um
banco de dados com base no cadastro fornecido pelo setor de alvards de funcionamento,
produziu-se também, a organiza¢do de uma classificacdo prépria dos ramos de atividades.
Esta formulacdo embasou-se em categorizacOes existentes para casos hacionais e
internacionais e comparagdo com a classificacdo de atividades da Prefeitura Municipal de
Pelotas, presente no Plano Diretor da cidade, definiu-se uma metodologia classificatéria
ramificada, que fez uso, principalmente, da ‘“Classificacdo Nacional das Atividades
Econdmicas” — CNAE 2.1 (subclasses) /2011, de responsabilidade do IBGE, mais
precisamente da “Comissdo Nacional de Classificagao” — CONCLA (Fig 2).
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Divisao 45-

COMERQIO E ATACADO, EXCETO VEICULOS
REPAI}ACAO DE AUTOMOTORES E
VEICULOS MOTOCICLETAS

AUTOMOTORES

Grupos:
Grupos: 3 -
Grupos: 471. COMERCIO VAREIJISTA NAO-

ESPECIALIZADO

451. COMERCIO DE

VEICULOS MATERIAS-PRIMAS AGRICOLAS E 472. COMERCIO VAREJISTA DE
AUTOMOTORES ANIMAIS VIVOS PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E
453. COMERCIO DE 463. COMERCIO ATACADISTA FUMO

PECAS E ACESSORIOS  ESPECIALIZADO EM PRODUTOS 473. COMERCIO VAREJISTA DE

PARA VEICULOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO COMBUSTIVEIS PARA VEICULOS
AUTOMOTORES AUTOMOTORES

CNAE 2.1 - Subclasses (2011)

> Hierarquia — COMER’CIO (Topo da estrutura)
Seciao G- COMERCIO; REPARACAO DE VEICULOS AUTOMOTORES E MOTOCICLETAS

Divisao 46- COMERCIO POR

462. COMERCIO ATACADISTA DE

464. COMERCIO ATACADISTA DE
PRODUTOS DE CONSUMO NAO-
ALIMENTAR

465. COMERCIO ATACADISTA DE
EQUIPAMENTOS E PRODUTOS DE
TECNOLOGIAS DE INFORMACAO E
COMUNICACAO

466. COMERCIO ATACADISTA DE
MAQUINAS, APARELHOS E EQUI-
PAMENTOS, EXCETO DE TECNO-
LOGIAS DE INFORMACAO E
COMUNICACAO

467. COMERCIO ATACADISTA DE
MADEIRA, FERRAGENS,
FERRAMENTAS, MATERIAL
ELETRICO E MATERIAL DE
CONSTRUCAO

468. COMERCIO ATACADISTA
ESPECIALIZADO EM OUTROS
PRODUTOS

469. COMERCIO ATACADISTA NAO-
ESPECIALIZADO

Divisdao 47- COMERCIO VAREJISTA

474. COMERCIO VAREJISTA DE
MATERIAL DE CONSTRUCAO

475. COMERCIO VAREJISTA DE
EQUIPAMENTOS DE INFORMATICA E
COMUNICACAO; EQUIPAMENTOS E
ARTIGOS DE USO DOMESTICO

476. COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS
CULTURAIS, RECREATIVOS E
ESPORTIVOS

477. COMERCIO VAREJISTA DE
PRODUTOS FARMACEUTICOS,
PERFUMARIA E COSMETICOS E ARTIGOS
MEDICOS, OPTICOS E ORTOPEDICOS
(4771-7/04- Comércio Varejista de
Medicamentos veterinarios)

478. COMERCIO VAREJISTA DE
PRODUTOS NOVOS NAO ESPECIFICADOS
ANTERIORMENTE E DE PRODUTOS
USADOS (4781-4- comércio varejista de artigos
do vestudrio e acessorios)

479. COMERCIO AMBULANTE E OUTROS
TIPOS DE COMERCIO VAREJISTA (ndo ha
subclasses)

Figura 2. Classificacao por atividades comerciais, segundo a CNAE 2.1, IBGE/2009.
Organizado pela autora/2011.

Segundo a CNAE 2.1, o comércio de mercadorias organiza-se em trés divisoes:

“Comércio e Reparacdo de Veiculos Automotores”; “Comércio por Atacado, exceto
Veiculos Automotores e Motocicletas™; e, “Comércio Varejista” inseridas no segmento que

diz respeito ao comércio ou, secdo G: “Comércio; Reparagdo de Veiculos Automotores e
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Motocicletas”. Mas € na subdivisdo entre Atacado e Varejo que a proposta metodoldgica é
pautada para a andlise dos dados.

A partir desta classificacao que considera restritamente a por¢ao de comércio, e esta
subdividida em varejo, estruturou-se um segundo arranjo baseado nos cédigos dispostos,

que resultou em categorias de andlise dos ramos de atividades (Fig. 3).

ALIMENTOS Seciao G/ Divisao 47/ Grupo 472

CASA E CONSTRUCAO Secdo G/ Divisdo 47/ Grupo 474

VEICULOS/ MAQUINAS Secdo G/ Divisdo 45/ Grupos 451/ 453

VESTUARIO/CALCADOS/ARMARINHOS Secdo G/ Divisdo 47/ Grupo 478/ Classe 4781-4

FARMACIA Secdo G/ Divisao 47/ Grupo 477

DECORACAO Secdo G/ Divisdo 47/ Grupo 478

PET SHOP Secdo g/ Divisdo 47/ Grupo 477/ Classe 4771-7/
_ Subclasse 04

INFORMATICA/TELECOMUNICACAO Secdo G/ Divisdo 47/ Grupo 475

POSTO DE GASOLINA Secdo G/ Divisdo 47/ Grupo 473

BAZAR/PAPELARIA Secdo G/ Divisdo 47/ Grupo 471/ 475

PAPELARIA Secdo G/ Divisdo 47/ Grupo 476

FUNERARIA Secdo G/ Divisao 47/ Grupo 478

MERCADO/ BAR/ARMAZEM/PADARIA Secdo G/ Divisdo 47/ Grupo 471

OUTROS Secdo G/ Divisao 47/ Grupo 479

Figura 3. Classificacdo dos Estabelecimentos Comerciais de Varejo.
Fonte: CNAE 2.1, IBGE/2011. Organizado pela autora/ 2011.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

A composi¢ao da rede comercial € apresentada em tracos gerais e avaliada através
do nimero de pontos de comercializacdo. Embora possuam diferengas, em termos relativos
os dados interpretados, ndo se afastam da observacdo de outras dreas delimitadas que
constituem centralidades comerciais urbanas estudadas em outros casos. Esses estudos
foram tomados como suporte para andlise e comparacdo metodolégica, como no caso de
Castelo Branco (SALGUEIRO, 1996), da Amadora (SALGUEIRO e CACHINHO, 1994),
e Porto (FERNANDES, 1993).
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Antes de expor a pesquisa e seus resultados, € importante abordarmos a evolugdo
do termo comércio, sobre as ordens de sua origem e defini¢do.
O comércio permanece uma atividade econdmica essencialmente ligada as
cidades. Em nenhuma civilizacdo a vida wurbana se desenvolveu
independentemente do comércio. Além de indispensdvel a sua manutencio este

tornou-se ao longo dos tempos um dos seus principais motores de crescimento e
difusdo (CACHINHO, 1991, p. 12).

Na abordagem sobre espaco urbano, Villaga (2001, p. 18) ressalta a questdo

semantica dos espagos intra-urbano e regional,

A expressdo espaco urbano, bem como ‘“estrutura urbana”, “estruturacio

ELINNTS

urbana”, “reestruturag¢@o urbana” e outros congéneres, s6 pode se referir ao intra-
urbano. Tal expressio deveria ser, pois, desnecessdria, em face de sua
redundédncia. Porém, espagco urbano — e todas aquelas afins- estd hoje de tal
forma comprometida com o componente urbano do espago regional que houve
necessidade de criar uma expressdo para designar o espaco urbano; dai o
surgimento e uso do espago intra-urbano.

Assim, o que diz respeito ao espaco urbano, trata-se do processo de urbaniza¢do em
geral, na compreensao de espaco regional, nacional e global. Dessa forma, sugere-se a
expressao intra-urbano a respeito do espago interno das cidades. O espaco intra-urbano é
considerado principalmente, pelas condicdes de deslocamento do ser humano, seja
enquanto portador da mercadoria forgca de trabalho, como no deslocamento casa-trabalho,
deslocamento casa-compra (Villaga, 2001).

De acordo com Balsas (1999), o comércio é um dos setores econdmicos mais
dinamicos e com grandes impactos em se tratando do nivel da habitabilidade nos centros
urbanos. Novos formatos comerciais € modos de venda surgem a todo momento e
encontram-se em permanente desenvolvimento com a finalidade de induzir ao

consumismo.

5 ANALISE DOS DADOS

O setor tercidrio define-se pela incorporagdo de atividades que nao produzem nem
modificam objetos fisicos, produtos ou mercadorias, € que terminam no momento em que
sdo realizadas. A metodologia propde a divisdo entre 0 comércio e servigos que integram o

setor econdmico tercidrio, na area estudada (Fig. 4).
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REGISTROS DE ALVARAS DE
FUNCIONAMENTO (Bairro Simdes Lopes)

W COMERCIOS (419) [SERVICOS (1122)

Total: 1541

Figura 4. Grafico percentual do setor terciario: Comércio e Servicos no Bairro
Simoes Lopes.
Fonte: Dados dos alvards de funcionamento de Pelotas. Organizado pela autora/2011.

Esta compde a primeira classificagdo seletiva das atividades tercidrias, sendo que a
contabilizacdo dos dados obtidos engloba os registros com e sem estabelecimentos fixos,
ou seja, os cadastros licenciados para atividades que ndo possuem estabelecimento préprio
também estdo inseridos no total dos resultados, uma vez que a base estatistica € composta
pelos alvards de funcionamento emitidos por 6rgdo publico e cedidos para a pesquisa,
porém, com necessidade de ajustes perante a deficiéncia da fiscalizacdo de funcionamento
dos préprios estabelecimentos comerciais. Nesta andlise inicial, constata-se mais de % das
atividades compreendidas pelo comércio, num total de 1541 registros de alvards junto a
prefeitura de Pelotas.

Estes dados exemplificam-se no caso estudado do bairro Simdes Lopes. Com a
andlise dos dados obtidos, verificou-se a predominancia do comércio varejista sobre 0s
estabelecimentos comerciais existentes, sendo que somente 4% do total correspondem ao

comércio por atacado (Fig. 5).
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Proporcdao do Comeércio:
Varejo e Atacado

= VAREJO (401)

ATACADO (18)

Total: 419
estabelecimentos

Figura 5. Grafico Percentual do Comércio por Atacado e Varejo no Bairro
Simoes Lopes.
Fonte: Dados dos alvards de funcionamento de Pelotas e CNAE 2.1. Organizado pelo autor.

Este grafico mostra o percentual do comércio por varejo (401 estabelecimentos) e
atacado (18 estabelecimentos), totalizando 419 estabelecimentos que abrangem o cadastro
de comércio, segundo a fonte consultada.

Verificou-se também, a distribuicdo dos estabelecimentos por ramos de atividade,
classificacdo construida com base na relagdo de hierarquias da CNAE 2.1, ja abordada
anteriormente. A metodologia possibilitou o levantamento dos dados estatisticos por
atividade que desempenha cada estabelecimento.

A representacdo do comércio por varejo demonstra énfase aos estabelecimentos do
ramo de mercearia/armazém/bar, de abastecimento local com grande diversidade de
produtos comercializados ou, segundo a CNAE 2.1, comércio ndo-especializado.

A composicdo do comércio neste bairro € fortemente baseada nas categorias
mercearia/casa e construgcdo, seguida por alimentos e casa e construcdo. Quanto a
primeira, verifica-se o reflexo das necessidades basicas locais, tornando desnecessério o
deslocamento ao centro comercial e de servicos, ja o terceiro ramo de atividades relata a
apropriacdo da drea pesquisada para fins residenciais, aquecendo o setor da construgdo

(Fig. 6).
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Comercio Simoes Lopes

B MERCEARIA/ARMAZEM/BAR (141)

B ALIMENTOS (58)

B CASAE CONSTRUCAD (49)

B VESTUARIO/CALCADOS/ARMARINHOS (43)
BAZAR (41)

B VEICULOS/MAQUINAS (28)
INFORMATICA/TELECOMUNICACAO (16)

B FARMACIA [11)

m OUTROS (9)

® POSTO DE GASOLINA (3)

B PETSHOP (1)

B FUNERARIA (0)

0%

1%
43 3% 2% 0%

Figura 6. Grafico da classificacao do comércio de varejo no Bairro Simoes Lopes/
401 estabelecimentos.
Fonte: Dados dos alvards de funcionamento de Pelotas e CNAE 2.1. Organizado pela autora.

Para a representacdo comercial atacadista, as categorias foram modificadas de
acordo com as préprias atividades desempenhadas por esse setor em especifico, pois esse
tipo de comércio abrange somente 18 estabelecimentos existentes em todo o bairro Simdes
Lopes (Fig. 7).

Em destaque, o setor alimenticio predomina no comércio atacadista, seguidos pela
esfera de casa e construcao, e também, ferros e sucatas.

O bairro Simdes Lopes, por se localizar limitrofe ao centro de comércio e servicos
da cidade, mostrou as condi¢des necessdrias para a mudanca em sua estrutura funcional, o

que vem ocorrendo de maneira muito mais intensa nas dltimas décadas.
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Comeércio por Atacado- Simoes Lopes

n"de
esiabelecimentos
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Figura 7. Grafico da classificacdo do comércio por atacado no Bairro Simdes Lopes/
18 estabelecimentos.
Fonte: Dados dos alvards de funcionamento de Pelotas e CNAE 2.1. Organizado pelo autor.

Com relacdo ao ano em que os estabelecimentos entraram em funcionamento,
cadastrados no setor de alvards na Prefeitura Municipal de Pelotas, observou-se um
crescimento do nimero de atividades a partir da década de 60, tendo por dpice o periodo
entre 1991 até 1995, com variagdo acentuada nos anos seguintes, como demonstra 0s
indices do grafico (Fig. 8).

O desenvolvimento da malha comercial da cidade de Pelotas revela forte estrutura
herdada do passado na porcdo central histérica. Décadas posteriores confirmam a
renovacdo com destino as dreas periféricas que compde as extremidades deste centro e que
constituem a juventude desta estrutura comercial urbana mais recente. A data de registro
dos estabelecimentos no bairro, junto da Prefeitura Municipal de Pelotas, permite concluir
que apenas um nuimero residual de lojas, atualmente em funcionamento, teve sua abertura
ha mais de trinta e cinco anos. Em contrapartida, aproximadamente 65% dos pontos de

comércio podem ser considerados recentes ou jovens, uma vez que operam no local hi
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menos de vinte e cinco anos, pois estas ultimas décadas foram favordveis a expansdo da

generalidade dos ramos de atividade, datando deste periodo a abertura da maioria dos

estabelecimentos.
Registros Comerciais
em Intervalos de 5 anos
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Figura 8. Grifico de registros comerciais com alvaras, por intervalos de 5 anos, no Bairro Simdes
Lopes/ 419 estabelecimentos.
Fonte: Cadastro do Setor de Alvards da Prefeitura Municipal de Pelotas/2011. Organizado pelo autor.

Embora ndo se observe uma verdadeira segregacao funcional do espago, o centro de
comércio e de servigos € de ficil delimitacao, pois se refere ao principal eixo econdmico da
cidade, que tendo formato de mancha, isto €, drea em extensdo, ¢ dinamica e acompanha o
desenvolvimento da povoagado. A atividade comercial de Pelotas tem vivenciado, ao longo
das ultimas décadas, um processo de reorganizacdo espacial dos estabelecimentos
comerciais, denominado de descentralizacio das funcOes e geracdo de novos centros
comerciais urbanos, refletindo alteracdes registradas nos padrdes da geografia comercial

pelotense.
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6 CONCLUSAO

Ao analisar o sistema comercial da cidade de Pelotas, busca-se revelar os fatores
que influenciam o alargamento da centralidade comercial e assim, interferem diretamente
na reestruturagdo da sua organizagdo espacial. Esta caracterizacdo do aparelho comercial
da cidade tem por suporte ndo sé as transformacdes dos formatos comerciais, mas também
o perfil dos comerciantes e prestadores de servigos. Dessa forma, descreve-se a estrutura
do tecido comercial de Pelotas e levantam-se algumas hipoteses explicativas que permitem
interpretar o padrdo de organizagdo observado. Destarte, é possivel compreender as
dinamicas do comércio urbano, com vista a um estudo dedicado a fundamentar a hierarquia
de decisdes e prioridades pertinentes as intervencdes de ordem publica ou privada, no setor
comercial.

A composicdo do aparelho comercial da cidade, a sua estrutura econdmica e
organizacdo espacial sofreram, nas ultimas décadas, grandes transformagdes que sao
conseqiiéncias de um processo de modelagao produzido em escala global e local.

Assim, fica demonstrada a tendéncia observada amplamente em nivel internacional
que aponta para a producdo de uma cidade cada vez menos referida ao modelo centro-
periferia, tipico da cidade moderna e industrial, em uma ordem hierdrquica simples. Tal
modelo tende a ser substituido, cada vez mais pelos pardmetros apontados por uma
sociedade pés-industrial e pés-moderna, tipica do hiperconsumo, que acirra a proliferacao
de lugares e centralidades isoladas, justapostas no espaco, mas fragmentadas em seus
relacionamentos. Cabe, entdo, um estudo de toda composi¢do e organizacdo do comércio
da cidade, como indicador, com base em séries estatisticas histéricas, das alteragdes em
curso, a fim de que se possa pensar no espaco que estd sendo produzido e nele se possa

intervir.
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