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RESUMO

O presente artigo tem a intencdo de apresentar a pesquisa inovacdo tecnoldgica no municipio de Pelotas-
INOVAPEL. E discutido o conceito de inovagio e sua importancia para o desenvolvimento econdmico
atual, o conceito de territério, num esfor¢o de articular esta relacdo. Revela uma proposta tedrico-
metodolégica que contribui para o entendimento de como as empresas atuam na construgéo do territdrio.
Os estudos sdo recentes e serdo apresentados alguns dados sobre as empresas exportadoras.
Palavras-chaves: Territorio. Inovacdo. Desenvolvimento local.

1 INTRODUCAO

No final do século XX a economia internacional passou por vdrios ajustes
criando num novo cendrio para a sociedade. Estes ajustes estdo ligados as necessidades
do capital de se organizar para obter maiores taxas de lucratividade. Esta modificacoes
foram denominas por alguns autores de capitalismo global (MENDEZ, 1997)
capitalismo de acumulacgdo flexivel (HARVEY, 1989; BENKO, 1996), Mundializacdo
(CHESNALIS, 1996; Veltz,1996), cada autor diante da anélise de determinados aspectos
sobre a questdo vao cunhando termos para melhor designar o que estdo verificando.

Neste cendrio do capitalismo atual a internacionalizagdo da economia € a
flexibilidade na producdo e nas relagdes de trabalho bem como a inovagdo tecnoldgica
tem sido uma férmula importante para alcancar maiores niveis de lucratividade.O que
percebe-se entdo € uma transformacao da sociedade provocando mudangas espaciais
que devem ser analisadas. As evidéncias das novas realidades espaciais estdo na anélise
das aglomeracdes competitivas que podem cidades globais, cidades regides-globais,

tecnopolos.
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O que se verifica, portanto é que nessa nova etapa do capitalismo os territorios
parecem ser considerados importantes para desencadear a internacionalizacdo e
desenvolver a flexibilidade e para produzir inovacdes. E este tltimo aspecto que chama
atencdo pela importincia que ele necessita de uma organizacdo territorial para que ele
aconteca e também por sua intima relacio com a sociedade do conhecimento, da
informatizacdo e da tecnociéncia, aponto do professor Milton Santos cunhar o termo
meio técnico cientifico informacional para designar o novo momento em que vivemos.
Cabe ressaltar que a énfase em territério e ndo nos Estados-Nagdes pode estar ligado a
propria organizagdo do capitalismo atual que atua em redes e pontos, dando a impressao
que o cendrio é global, no entanto sao apenas alguns poucos territérios passam a ser
apropriados por esta dindmica.

A indagacdo que se impde € sobre a condicdo dos paises periféricos neste
cendrio, se de fato eles poderdo competir neste cendrio criando territérios inovadores
para gerar inovagdes € 0 quanto esta inser¢do € positiva para o conjunto da sociedade.
Documentos como o Manual de Oslo indicam a capacidade dos paises em
desenvolvimento de realizarem mais inovagdes incrementais, ou seja, sdo paises que
tem dificuldades em realizar inovacdes que possam de fato revolucionar o mercado.

O trabalho desenvolvido por Oliveira (2010) no municipio de Caxias do Sul
revela muito destas dificuldades. Mostra que as empresas € o proprio municipio estao
voltados para este tipo de prética, ou seja, desejam promover inovagdo tecnoldgica e
acreditam na mesma como uma saida para permanecerem competitivos, no entanto as
empresas que estdo se organizando para inovacdes tem feito isso com apoio das redes
internacionais e os demais grupos estdo muito incipientes nesse processo. Por outro lado
observa-se uma baixa relacdo com o territério para promocao da inova¢do, uma vez que
os grupos organizados para inovar ndo estdo articulados a grupos de pesquisa locais e
nacionais, salvo em situagdes pontuais.

No Brasil também se observa que os dados da pesquisa PINTEC apresentam um
pequeno nimero de empresas que inovam e muitas delas apenas com melhoramentos
nos produtos ou simplesmente formacdo de mao-de-obra. E igualmente os dados
revelados pelo estudo do IPEA com o pesquisadores mostram a existéncia de dois
mapas,o do Brasil industrial e o da industria que inova, apontando para as possibilidades

da formagdo de uma nova concentracao industrial das que inovam no sudeste.
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Isso tudo indica as dificuldades para a inser¢do do Brasil nesse cendrio,
necessitando de investigagdes para que de fato possamos fazer uma melhor avaliacao da
inovacdo no Brasil e até mesmo se este € a melhor alternativa para o pais.

Dentro deste contexto busca-se somar os estudos nesse tema, analisando a
questdo da inovacdo em Pelotas, mas especificamente no quadro de empresas
exportadoras de Pelotas.

Procura-se entender como o municipio tem lidado com a perspectiva da
inovagdo tecnoldgica. Para tanto é importante iniciar pelas empresas exportadoras, pois
elas que estdo operando no mercado internacional. A pesquisa INOVAPEL nasce com
objetivos de analisar as relacdes que as maiores empresas exportadoras de Pelotas tem
com o territério para promover inovagao.

Sdo metas construir uma avaliacao critica do conceito de inovagdo tecnoldgica e
a importancia do territdrio local e regional para que ela ocorra; caracterizar a percepgao
das empresas com relacdo a importancia da inovacdo e do territério para que ela
ocorra;caracterizar acdes existentes no municipio de Pelotas para inovagao tecnoldgica e

elaborar o perfil das empresas exportadoras de Pelotas.

2 TERRITORIO E INOVACAO TECNOLOGICA

2.1 Inovacio tecnologica

As inovagdes tecnoldgicas ndo sdao novidades na sociedade. Elas jad sdo
observadas no mundo e varios momentos, o que indica que este sistema nio sobrevive
sem elas. Vdrias invencdes que aumentam a produtividade, como a energia elétrica,
motor a explosdo, pneus de borracha, nitroglicerina, entre outros, vdo propiciar maior
desenvolvimento e competitividade da sociedade capitalista no inicio do século XX.
Mais tarde, com o petréleo, os carros modernos e a difusdo da energia elétrica, novos
saltos surgem.

Embora possam existir varios conceitos de inovagdo, neste trabalho, prefere-se
trabalhar com a definicao adotada pelo Manual de Oslo, pois ele serve tanto para paises
desenvolvidos quanto para paises em desenvolvimento. Ele trds uma idéia flexivel, que

pode servir para todos os setores da economia, bem como atingir tanto inddstrias de alta



Anais do VII SEUR e | Coléquio Internacional Sobre Educacdao do Campo e Ensino de 71
Geografia Eixo 2 — Economia, Territério, Comércio e Consumo

como as de baixa e média tecnologia. Tanto isso é verdade, que no documento, versao
de 2005, o conceito vem sozinho, e sem a palavra tecnologia, isso porque pode induzir a
interpretacdo de que, quando falamos dela, estamos falando em alta tecnologia. O

manual define inovacdo como:

Uma inovacdo é a implementacdo de um produto (bem ou servigo) novo ou
significativamente melhorado, ou um processo, ou um novo método de
marketing, ou um novo método organizacional nas préticas de negdcios, na
organizacdo do local de trabalho ou nas relacdes externas. (OCDE, 2005, p.
55).

O conceito sugere a criacdo de algo novo, e este estd direta ou indiretamente
ligado ao conhecimento. Uma empresa que estd constantemente treinando seus
funciondrios para atenderem melhor seus clientes, conforme suas demandas (vender
roupas para clientes ndo-videntes, por exemplo), € uma empresa inovadora.

O grande ambiente que revela o significado do conceito, simbolo de nossos
tempos, € o Vale do Silicio, local onde existe transformagao pesquisa em alta tecnologia
e alta tecnologia em produtos novos, que constituem ramos novos. Inovar nado significa
somente introduzir no mercado produtos de alta tecnologia, qualquer introdu¢do no
mercado, seja uma técnica de producdo, um bem, ou seja, servigco novo ou melhorado, é
uma inovagdo. Entretanto, passar a idéia que a inovagdo € criatividade nao € verdade;
criatividade € imaginar coisas novas “a realizacdo supde competéncia e meios: dominar
a tecnologia, conhecer o mercado, saber convencer”. (BENKO, 1996, p. 169).4

A inovagdo torna-se um principio para que as institui¢cdes sejam competitivas, e
cabe as nacdes proporcionarem as condi¢cdes para isso. Ser uma empresa inovadora
significa estar regularmente incorporando novidades no desenvolvimento de sua
atividade, € ser reativa em um mercado dindmico. A falta de novidade implica o atraso
na perda de mercado, resultando na diminui¢do do grau de competitividade.

Os avangos crescentes nas tecnologias — acrescidos das demandas por
qualidade e variedades — tém gerado a necessidade de as empresas modificarem seus
processos e seus produtos, para ndo perderem espago para as concorrentes.

Nestes processos de mudangas, as inovagdes — até bem pouco tempo — estavam

ligadas apenas ao dominio de tecnologias menos complexas, como operar maquinas, e

* A inovagdo, embora sendo um termo genérico que pode ser utilizado em varios sentidos,
hoje estd muito carregada de uma conotacdo de mercado; inovagado é gerar um produto ou
processo para o mercado a fim de auferir lucro.



Anais do VII SEUR e | Coléquio Internacional Sobre Educacdao do Campo e Ensino de 72
Geografia Eixo 2 — Economia, Territério, Comércio e Consumo

de habilidades mais simples, como ler, escrever e calcular. Com o crescente
desenvolvimento das tecnologias, da qualidade dos produtos e da gestdo da empresa,
passa-se a exigir maior qualifica¢do, entendida ndao s6 no dominio da escolaridade, mas
também como dominio de competéncias — como idiomas ou maior capacidade de
reflexdo. Os conhecimentos ticitos (aqueles inerentes a experiéncia e aos
conhecimentos do individuo ou do grupo) e codificaveis (aqueles que sdo expressos em
algum meio digital ou impresso e podem ser reproduzidos) passam a ser mais exigidos.
Nao € possivel a equipe de engenharia ndo dialogar com um profissional da fisica sobre
novos materiais para um determinado produto. Nesse contexto, ainda que a empresa
possua formas de obter o conhecimento codificado, é necessario conhecimento tacito do
grupo, para dominar a discussdo. Este processo de aprendizagem tem sido crucial para
que a empresa possa garantir inovacdo e competitividade e, conseqiientemente,
lucratividade.

Dessa forma percebe-se que uma inovagdo pode ocorrer no processo, nho
produto, radical ou incremental. Em relagdo ao processo, significa que uma organizacao
pode criar novidades que sejam implementadas para melhorar os processos
internamente, como uso do telefone para atendimento bancério; uma novidade no
produto cria algo inédito para o mercado, como o telefone celular; a incremental produz
melhorias no produto,” como foi a substituicio dos talheres de metais pelos de pldstico;
a radical é uma novidade absoluta, mudando os parametros existentes, como foi o
surgimento dos microprocessadores.Um conjunto de inovagdes pode causar uma
mudanca que afeta toda a sociedade; a criagdo do mundo digital € um exemplo. Ainda
sobre as novidades para o mercado, pode-se apontar que possui escalas de abrangéncia:
pode ser uma novidade para empresa, para o mercado interno (pais) ou externo
(mundo).

A inovacdo abrange todos os elos da empresa, da pesquisa ao marketing,
considerando, inclusive que o treinamento é abarcado pelo conceito, o que se pode
inferir que inovar € quase tudo, desde que a empresa esteja buscando se aperfeigoar, seja
produzindo ou adquirindo. E claro que quanto maior o impacto que causar
(considerando um evento de ordem radical) maior serd a lucratividade das empresas. A

pesquisa e o desenvolvimento experimental sdo os que t€ém maiores probabilidades de

® Segundo Schumpeter, melhorias em produtos nio sio consideradas uma mudanga, porque
ndo produz um boom para o crescimento econémico.
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criar novidade radical dentro da empresa, o que indica que eventos radicais é que dao
poder para os Estados e para as corporacdes. As aquisicoes sdo possibilidades de inovar
dentro da empresa ou do pais, contudo estdo ligadas a algo ja existente e, portanto, nao
podem gerar um poder absoluto. Com este coroldrio de atividades que podem ser
consideradas inovadoras, torna-se dificil caracterizar a empresa inovadora, € com isso 0
pais, dai a necessidade do Manual para normatizar as pesquisas de inova¢ao no mundo.

Assim, intensivamente, o desenvolvimento tecnolégico € incentivado e
patenteado, criando um sistema de objetos técnicosé, invadindo e artificializando a vida
cotidiana.

Quanto mais determinado lugar ou pessoa é inovador, mais se revela o grau de
mercantilizacio do pensamento. As patentes sdao ativos imateriais, abstracdes que
revelam a captura da subjetividade humana pelo capital para produzir. Elas representam
mais uma forma de apropria¢do do trabalhador pelo capitalista, que estd devidamente
regulado e colocado nas prateleiras para ser vendido.

Até ha pouco tempo, a inovagdo era pensada na prépria empresa, analisando-a
como uma unidade em si. No entanto, hoje, percebe-se que ela ndo estd apenas na
empresa, devendo ser construido um territério inovador para abarcar o processo.

Segundo Mendez:

Um territério inovador se define pela presenca de um sistema produtivo
vinculado a uma ou vérias atividades, na qual uma boa parte das empresas
existentes realiza esfor¢os no plano da inovacdo tecnoldgica, incorporando
melhoras nos diferentes processos e nos diferentes produtos de sua cadeia
produtiva. Essas inovacdes ndo sdo ocasionais e estdo incorporadas
freqiientemente na rotina do trabalho da empresa (2002 p. 70).

O ambiente inovador deve ter uma esfera de aprendizagem, para que ela possa
crescer mais. Empresas que se diferenciam tendem a destacar quando situadas em
territérios inovadores. Assim, o novo paradigma econdmico deixa de tratar o territrio
como um simples espago, receptdculo para identificd-lo como agente no processo

produtivo.

® Santos (1997) cria um esquema conceitual, o sistema de objeto e de agdes. Para o autor, sdo
processos que agem conjuntamente para produzirem o espago geografico “o espacgo
geogréfico é formado por um conjunto indissociavel, solidario e também contraditério, de
sistemas de objetos e sistemas de agbes, ndo considerados isoladamente, mas como o quadro
Unico no qual a histéria se da.” (Santos, 1997, p. 51). Os objetos apresentam-se como a
materialidade criada pelas acoes; as a¢cdes sdo os atos propriamente ditos, atos que tem sua
producgéo ligada ao sistema de ideias imperante na sociedade. Santos, sugere entdo que seja
levado em conta na analise.
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2.2 Territorio

Territério € um conceito poliss€mico, podendo ter cardter econdmico, cultural ou
politico. Haesbaert (2006) define que o territério, com uma vertente politica, seria uma
abordagem com a preocupacgdo explicita na relagdo espago e poder, o cultural teria uma
visao dos resultados da apropriagcdo e valorizacao simbdlicas do espago e o econdmico
seria uma abordagem que analisa o territério como fonte de recursos. Contudo, além
dele, muitos outros autores t€ém contribuido com o conceito: Raffestim (1993), Heidrich
(2009), Saquet (2009), Souza (2003), Santos (1999).

Esse conceito ganhou muita complexidade desde que comecou a ser visto para
além do resultado fisico do dominio do Estado-Nagdo. A partir disso, a discussio
tedrica do conceito possibilitou a identificagdo de territérios dentro e fora dos limites do
Estado-Nacdo. Hoje o conceito permite perceber areas continuas (territério zona) e
descontinuas (o territério-rede) carregadas de materialidade e imaterialidade (territérios
virtuais).

Diante de tantas possibilidades de conceitos, cabe esclarecer a concep¢do de
territério aqui adotada. Territdrio € o resultado das relacdes de poder expressos em uma
base material. Nao se pode conceber territério sem relagdes de poder, e também ¢é
necessario ocupar, ter posse, fazer uso e conceber a ocupagdo e o uso (HEIDRICH,
2000, p. 274). Territério € o produto das relacdes e intengdes humanas, que o organizam
e reorganizam conforme seus interesses; ele ndo € tUnico, assim como ndo o sdo as
relagdes humanas, ele € repleto de sobreposicdes, ou seja, existem territorios nos
territorios, pois cada grupo vai tecendo o seu préprio entorno.

Nesse contexto, o territorio foco de atenc¢do é aquele concebido como produto
dos grupos sociais hegemonicos, e € analisado aqui como ele € apropriado e organizado
como recurso por esses atores para atender seus interesses. Ele ndo € visto apenas no
aspecto econdmico, porque nao existe posse e dominio da economia como um ente
abstrato, pois a economia € resultado das a¢des humanas. Busca-se analisar como um
dado territério ja constituido se organiza para que possa continuar a obter lucratividade.
Este territdrio para ser organizado e gerido necessita de uma série de estratégia politicas,
cientificas e tecnoldgicas, num tempo e espago resultando em um conjunto de decisdes e

acOes para atingir uma finalidade. Este conjunto de decisdes e acdes terminam por se
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materializar no territério, dando-lhe uma concretude. Estes conjunto de acgdes e

materializagdes denominamos de territorio.

3 0 CASO DAS EMPRESAS EXPORTADORAS DO MUNICIPIO DE PELOTAS

Pelotas € um municipio do Rio Grande do Sul que teve um periodo de grande
desenvolvimento econdmico até a metade do século XX, apds vem entrando num
periodo de estagnacdo de sua economia. Segundo dados do IBGE em 2011, hoje a
populacdo do municipio vive dos postos de trabalho oriundos dos servigos (39%),
comércio (25%), administracdo publica (12%) e da industria da transformacao (14%).
Sua exportagdo estd ligada ao setor agropecudrio destacando-se bovinos vivos, arroz
Oleos vegetais, carnes, ceramica e soja.

As empresas exportadoras em 2010, sdo em numero de 29 estabelecimentos.
Segundo os dados da FIERGS, 2008, Somam 1868 empregados. Verificou-se que
apenas quatro delas (13,7%) exportam anualmente entre um e dez milhdes de ddlares
(conforme quadro 1). As demais exporta o valor at¢ um milhao de ddlares.

Os produtos exportados sdo: arroz, borra de 6leo de arroz, cera de arroz, goma
de oleo de arroz, automacao industrial, dosadores, carne,conserva de legumes, conserva
de frutas,: arroz beneficiado, modificador orgénico, arroz parboilizado, flocos de arroz,
compota de abacaxi em calda, compota de figo em calda, compota de pé€ssego em calda,
couro wet blue, silo agricola, radiador, colméia para radiador, cadeira de rodas, guincho

elétrico, peca p/ automovel.
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Quadro 1. Empresas exportadoras de Pelotas em 2010

FAIXA DE VALOR
CNPJ EMPRESA P ORTADY

ANGUS INTERNATIONAL - EXPORTACAO DE | Entre USS$ 10 milhdes e US$ 50
(7302549000180 ANIMAIS LTDA milhdes

JOSAPAR JOAQUIM OLIVEIRA SA .
87456562003148 o Entre US$ 1 e US$ 10 milhdes

IRGOVEL IND RIOGRANDENSE DE OLEOS "
§7442430000141 B Entre US$ 1 e US$ 10 milhdes

SAFRA - INDUSTRIA E COMERCIO .
07368068000177 T Entre US$ 1 e US$ 10 milhdes
74738568000140 JULIO CARLOS BENJAMIN BAUMGARTEN Entre US$ 1 e US$ 10 milhdes
92195692000199 E?S:ERATWA ARROZEIRA EXTREMO SUL | < (556 | milhio
01666640000106 FRIGORIFICO MIRAMAR LTDA Até US$ 1 milhdo
97191902000860 CONSERVAS ODERICH AS Até US$ 1 milhdo
§7453684000165 GUIDO EINHARDT Até US$ 1 milhdo
92215763000178 NELSON WENDT CIA LTDA Até US$ 1 milhdo
01970616000158 OUROFERTIL FERTILIZANTES LTDA Até US$ 1 milhdo

LEIVAS LEITE SA INDUSTRIAS QUIMICAS E ) —
92191659000190 o Até US$ 1 milhdo

EFEGE - ARMAZENAMENTO, TRANSPORTES ) —
94141256000162 S S ER ) Até US$ 1 milhdo
6280632000132 Z%‘;RACA TECNOLOGIA EM ALIMENTOS Até US$ 1 milhio

CEREALLE INDUSTRIA E COMERCIO DE ) "
73689242000108 CERTATE D Até US$ 1 milhdo

ICALDA INDUSTRIA DE CONSERVAS ) —
$8389176000128 INTIV oS DS Até US$ 1 milhdo
92198506000175 CURTUME SANTA FE AS Até US$ 1 milhdo

EURICOM BRASIL IMPORTACAO E ) —
093660990001 14 D BRI N Até US$ 1 milhdo
92190255000182 MAQUINAS VITORIA AS Até US$ 1 milhdo

EXPOENTE CORRETORA DE MERCADORIAS ) —
0118149000132 B ot R DR Até US$ 1 milhdo
05133523000120 ROVANI BACHINI JOUGLARD Até US$ 1 milhdo
01970616000581 OUROFERTIL FERTILIZANTES LTDA Até US$ 1 milhdo
$8134440000182 INDUSTRIA DE RADIADORES ELIMAN LTDA. | Até US$ 1 milhdo
94132024000148 FREEDOM VEICULOS ELETRICOS LTDA Até US$ 1 milhdo
2636965000109 (L:?SADIOTA IMPORTACAO E EXPORTACAO Até US$ 1 milhiio
92581891000135 SILENCIADORES GUARANY LTDA Até US$ 1 milhao

AMFTEK INDUSTRIA E COMERCIO DE ) —
10302401000150 MAQUINAS L TDA Até US$ 1 milhdo
91420745000165 ARGUS AGROINDUSTRIAL LTDA Até US$ 1 milhdo
05041 647000185 COMPANYTEC AUTOMACAO E CONTROLE | , 1™

LTDA

Fonte: SESEX, 2010
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Dentre as quatro empresas que exportam na escala de até dez mil ddlares, todas
sao agroindustrias.

As empresas sd@o na maioria agroinddstrias, entre elas encontramos
multinacionais como a Euricom. Também visualizamos empresas ligadas ao setor metal
mecanico e que produzem voltadas para as agroindistrias. A localizacdo destas
empresas estd em varios bairros da cidade, a saber: Distrito Industrial, drea portudria,
Fragata, Jardim Floresta, Trés Vendas e Vila Princesa. Estamos analisando a
propriedade industrial através do depdsito de patentes, observa-se nas empresas
exportadoras de Pelotas, um pequeno nimero de depdsito de patentes, contudo, cabe
observar que as maiores exportadoras t€m maiores indices de depdsitos. os depdsitos
sao de inovacdes incrementais como conjunto de caracol adaptado a carreta graneleira e

aperfeicoamentos em secador para granulados vegetais.

4 CONCLUSAO

A inovacao tecnoldgica é hoje um importante viés da sociedade capitalista, pois
permite aumento de produtividade. As possibilidades tecnoldgicas colocam cada vez
mais desafio para os homens e para o mundo capitalista, cada vez mais objetos técnicos
devem ser criados para sustentar esta sociedade. Pelotas ndo estd fora desta discussao,
ao possuir empresas que competem no mercado internacional deve se adaptar a estas
regras, € ja podemos ver a comprovagdo disso ao verificar que a empresa ja tem a
preocupacio com depoésito de patentes.

A discussdo desta pesquisa é como estas empresas estdo fazendo e se ndo estdo
de que forma desejam promover inovag¢ao tecnoldgica. E, em especial, saber como
Pelotas, sendo entendida como um territério de posse e dominio dos pelotenses pode se

beneficiar desse movimento.
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