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RESUMO

O presente trabalho tem por objetivo identificar e analisar as novas centralidades na Regido
Metropolitana de Porto Alegre (RMPA) através da presenga de grandes superficies de consumo e da
expansdo do setor tercidrio na economia. Ao mesmo tempo, pretende-se estudar a fragmentacdo do
espaco da regido metropolitana a partir da dindmica do consumo e sua influéncia. A desconcentragdo
metropolitana é um processo recente na extensdo do espaco metropolizado, sendo um processo
socioespacial muito mais complexo e veloz que as delimitagcdes administrativas da Regido
Metropolitana. Atualmente as metrépoles tendem a caracterizar-se pela multicentralidade, isto é, pela
presenca de diferentes centros. Na RMPA, algumas cidades estdo se tornando centros de servigos e
gerando novos fluxos neste espaco. A pesquisa visa a identificagdo de pontos de centralidade como
shopping centers, hipermercados e outras grandes superficies comerciais. O consumo presente nestes
espacos e sua influéncia na formacdo de novas centralidades atraem novos empreendimentos e
investimentos (especialmente imobilidrio) em torno destas dreas que propiciam uma maior dindmica
de servicos e consequentemente de consumo.
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ABSTRACT

This work aims to identify and analyze new centralities in the Metropolitan Region of Porto Alegre
(RMPA, Brazil) through the presence of large facilities of consumption provided by the emphasis of
the tertiary sector in the economy. Also we study the space fragmentation of the metropolitan area
from the dynamics of consumption and its influence. The metropolitan deconcentration is a recent
process in the extension of the metropolitan space; being a more complex sociospatial process much
more fast that the administrative boundaries of the metropolitan area. Presently the metropolis tend to
characterize themselves by multicentrality, that is, by the presence of different centers. At the RMPA,
some cities are becoming service centers and generating new flows within this space. This research
seeks to identify points of centrality like shopping malls, hypermarkets and other big stores. The
consumption in these spaces and their influence in the formation of new centers attract new
developments, particularly in the real estate market to this areas. They provide a new dynamic of the
services and, consequently to the consumption.

Keywords: Centrality, Consumption, Services, Metropolitan Region of Porto Alegre (Brazil).
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INTRODUCAO

A Regido Metropolitana de Porto Alegre (RMPA) € uma das mais importantes concentracdes
urbano-industriais do Brasil. Constituida por 34 municipios, possui uma édrea de 10.234 Km? (3,63%
da é4rea do estado) e pouco mais de quatro milhdes de habitantes (37,7% da populacio estadual). O
Produto Interno de Bruto (PIB) alcanca de 118,6 bilhdes de reais (FEE, 2012), sendo 72,79%
proveniente do setor tercidrio. O consumo total urbano das familias equivale a aproximadamente 70%

da economia da RMPA.

Seguindo as tendéncias das metrdpoles mundiais, a nova organizacdo econdémica da Regido
Metropolitana faz com que o setor de servicos atenda as necessidades do capitalismo atual e, ao
mesmo tempo, transforma as zonas urbanas em novos centros de consumo especializados desta nova
dindmica econdmica. Com isto, uma nova configura¢do urbana toma forma: a multicentralidade; sua
que com sua confluéncia de atividades, fluxos de pessoas, investimentos e complexidade de funcdes
atua de maneira que o consumo desenvolva uma nova hierarquia no espaco metropolizado,

valorizando setores e segregando outros na metrépole.

Figura 1 — A Regiao Metropolitana de Porto Alegre

REGIAO METROPOLITANA DE PORTO ALEGRE (R.M.P.A.)

1- Porto Alegre 11- Eldorade do Sul 21- Nova Santa Rita 31- Sapucaia do Sul
2- Alvorada 12 - Estdncia Velha 22- Novo Hamburgo 32- Taquara

3- Ararica 13- Esteio 23- Parobé 33- Triunfo

4- Arroio dos Ratos 14- Glorinha 24- Portdo 34- Viam3o

5- Cachoeirinha 15- Gravatai 25- Rolante

6- Campo Bom 16- Guaiba 26- Santo Antdnio da Patrulha

7- Canoas 17- Igrejinha 27- SSo Jerdnimo

8- Capela de Santana 18- Ivoti 28- Sdo Leopoldo

9- Charqueadas 19- Montenegro 29- Sio Sebastifo do Cai

10- Dois Irm3os 20- Nova Hartz 30- Sapiranga

Fonte: elaborado por Anderson Miiller Flores (2015).



1 CARACTERIZACAO ECONOMICA DA RMPA

Hoje em dia a economia da Regido Metropolitana ¢ fortemente baseada nos servigos. No ano
de 2000 o setor tercidrio da economia ultrapassou o setor industrial na composi¢do do PIB da Regido
Metropolitana de Porto Alegre, j& demostrando mudangas em seu perfil econdmico. A anexacdo de
novos municipios durante a década de 2000, principalmente da regido carbonifera e Santo Antdnio da
Patrulha (Litoral). Posteriormente, o crescimento da construgdo civil e o “boom” imobilidrio, elevaram
o poder aquisitivo dos setores menos qualificados da forca de trabalho e o setor de servigos tornou-se
dominante na economia da RMPA, passando de quase 50% do PIB em 2000 para 67,37% em 2010
(FEE, 2012).

Em 2001, doze dos 31 municipios apresentavam o setor industrial como atividade econdmica
mais importante na composicdo de seu PIB. J4 em 2010 apenas seis municipios metropolitanos
apresentam a industria como atividade principal, especialmente os que possuem grandes estruturas
industriais em seu territério (Triunfo, Gravatai, Guaiba e Charqueadas). Glorinha foi o unico
municipio da RMPA que modificou sua economia de servigos para a industria no periodo 2001-2010.
Os grandes espacos da produgdo fabril se localizam préximos as grandes estruturas vidrias como a
BR-290 e BR-116. Muitos municipios acompanharam a onda de crescimento do setor terciario no pais,
sendo que a maior transformagdo ocorreu nos municipios do Vale do Sinos, ao norte da RMPA, uma
vez que a matriz coureiro-cal¢adista nos anos 1990 e 2000 perdeu espago para o calgado mais barato

proveniente da China.

Figura 2 — Setores economicos predominantes nos municipios da RMPA

A PREDOMINANCIA DOS SETORES DA ECONOMIA NOS MUNICIPIOS DA (R.M.P.A.)
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Elaborado por Anderson Miiller Flores (2015).



Mesmo perdendo espaco para o setor tercidrio, a inddstria ainda é um grande propulsor nao sé
da economia da Regido Metropolitana, mas também do estado. Porém, o avanco do setor de servicos
na economia como um todo remete ao que Jiménez & Utrilla (1992) comentam sobre as relagdes entre
0s servicos e o territdrio, ao atribuirem que o crescimento e a pluralidade dos servigos se deve ao novo
modelo estrutural do sistema capitalista. A inovagao tecnoldgica, o turismo e os mais variados tipos de
atendimento as necessidades humanas passam a compor e a expandir as atividades do setor tercidrio. A
“desindustrializa¢do” da metrépole e o crescente aglomerado urbano, somados a nova dindmica do
capital, transformam a economia e justificam, entdo, a retracdo da participacdo da inddstria e a
ascensdo das atividades comerciais e dos servicos propriamente ditos como maior componente do
produto interno bruto da RMPA.

Nao ha crescimento de atividades de servi¢o (informacionais) sem crescimento das
atividades industriais (LOJKINE, 2002). E como a RMPA ainda € uma importante

concentragdo industrial, consequentemente os servi¢os se desenvolvem refor¢ando a
condi¢do metropolitana de Porto Alegre (SOARES, et. al.; p. 108, 2015).

2 AMETROPOLIZACAO E O SETOR DE SERVICOS

O processo de metropolizagdo brasileiro ocorreu juntamente com as politicas de
industrializag¢do no pais, no periodo desenvolvimentista, entre os anos 1930 até meados dos anos 1970.
Apés a longa crise e reestruturagdo econdomica das décadas de 1980 e 1990, tivemos o novo modelo
econdmico baseado no neoliberalismo. Neste periodo observa-se a desindustrializacdo da metrépole e
a busca de novos espacos industriais no interior da regido metropolitana e até fora desta. Coube, entio,
a Porto Alegre e outros municipios apostarem na nova matriz econdmica baseada na tecnologia e no
setor de servigos.

A reestruturagdo econdmica e as novas tecnologias de informacdo e comunicacio

incidem tanto nos processos de produgdo do espaco, como nas formas espaciais
existentes e resultantes. (SOARES, 2015).

O termo metropolizagdo deriva-se da metropole concentrar infraestrutura, pessoas,
informacao, centralidades, capital, gestdo econdmica e politica e a territorializacdo de diferentes
praticas socioespaciais. Agregando entdo uma complexidade no espago metropolitano, criam-se
espacos desiguais com diferentes desempenhos no papel das cidades e da regifdo; porém isto € tema
para se falar um pouco mais adiante no desenvolvimento de centralidades. Contudo, esta
multiplicidade de relacdes e fungdes estd em parte calcada na concentragdo de servigos que
desenvolvem intimeras atividades e “abastecem” as necessidades deste espaco através do novo cendrio

econdmico produzido pelo neoliberalismo e pela flexibilizacdo econdmica.



O setor tercidrio mostra crescente relevancia na economia brasileira, ao evoluir junto
com o aumento da renda e o desenvolvimento econdmico e social verificados nos
ultimos anos, bem como ao constituir setor fundamental de expansdo das atividades
empresariais (Relatério sobre a Importancia do setor Tercidrio. MDIC. Brasil, 2014).

Por mais que a Regido metropolitana de Porto Alegre tenha se desindustrializado, com as
novas praticas econdmicas um rol de atividades o setor tercidrio se apresenta como fator substancial de
desenvolvimento econdmico, ganhando destaque do produto interno bruto da regido. Dentro do setor
tercidrio estdo o comércio e inimeras atividades que atendem as necessidades humanas, como servigos
de sadde, administragdo publica, educacdo, bancos, telecomunicagdes, transporte, entre outras
inimeras atividades de prestacdo de servigos as empresas, que sdo primordiais no complexo

funcionamento da metrépole e de seu entorno.

3 O CONSUMO E A SUA DINAMICA

O consumo na verdade € um dispéndio para atender as necessidades basicas e econdmicas do
homem. No consumo chamado “moderno”, a rapidez das novas relacdes sociais de producdo e o atual
fluxo de informacgdes alteram e, até mesmo aumentam, as necessidades dos habitantes urbanos e
metropolitanos. Através do consumo o setor tercidrio se torna presente com suas atividades para

ocupar um papel econdmico que a inddstria ocupou em periodos anteriores.

A condicdo humana se diversifica pela natureza e volume dos bens de consumo e
prestacdes de servicos dos quais os grupos humanos se beneficiam... Torna-se,
portanto, necessdrio orientar a curiosidade para as modalidades do consumo, para o
conhecimento de suas motivagdes. Quanto mais diversificado e complexo o
consumo, num grupo determinado, mais ostensivamente se revelam os matizes entre
classes sociais ou grupos geograficos de consumo (cidades, zonas rurais).
(GEORGE, 1965, p. 7)

Ao longo dos tltimos 25 anos observamos diversas mudangas no consumo das familias.
Atualmente, mesmo os extratos inferiores da pirdmide social e residentes das periferias metropolitanas
tem acesso aos grandes equipamentos de consumo como shoppings centers € hipermercados. A
localiza¢do mais periférica destes equipamentos ndo somente atende a populagdo mais periférica, mas
também serve como um estimulo ao consumo das familias, além de atrair novos empreendimentos
imobilidrios que utilizam da proximidade destes equipamentos como fator de valoriza¢do. Hoje em
dia, estas estruturas “‘sdo capazes de criar a sua propria centralidade e se antecedem a cidade” ou a

aglomeracdo (PINTAUDI: 2014, 149).

Portanto, ao tratar do consumo, objeto do presente trabalho, verificamos que o consumo total

das familias urbanas se divide em mais de vinte subgrupos, entre eles alimentacdo no domicilio e fora



deste, bebidas, manuten¢do do lar, eletrodomésticos, vestudrio, transporte e mobilidade urbana,

cuidados pessoais, saiude, educagdo e recreacdo e cultura.

Contudo, ao consumirem, as familias ndo se ddo conta de que o espago também se torna
mercadoria e que o grande capital comercial (circuito superior) realoca e escolhe um territério para
concentrar sua atividade, hierarquizando e segregando espacos dentro de uma mesma cidade e até

mesmo da regido metropolitana.

Na prépria Regido Metropolitana de Porto Alegre, contamos com familias que possuem
rendimentos e “status social” diferente uma das outras. E com isto, seu fator predominante é a renda
que pode ser realocada no consumo, ji que possuem um padrdo de vida mais elevado. O IBGE
classifica as classes sociais através do rendimento médio das familias brasileiras e separa em: Al, A2,
B1, B2, C1, C2, D e E. Na tabela e no grifico, logo abaixo, podemos notar a divisdo no constituinte

total das familias na populag@o e o seu impacto no consumo na economia.

Figura 3 - Participacao das Classes Socioeconémicas na populacio da RMPA

PARTICIPACRO DAS CLASSES SOCIOECONOMICAS NA REGIAO METROPOLITANA DE PORTO ALEGRE
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Elaborado por: Anderson Miiller Flores (2015). Fonte: IPC Marketing e IBGE (2012).

A partir dos dados de consumo per capita e de propor¢do das classes sociais na populagdo da
RMPA (Figura 3) nota-se que mais da metade dos domicilios da regido pertencem as classes C1 e B2.
Porém, o consumo praticamente estd na mao das classes mais abastadas (classes Al, A2 e B1) que

com menos de 20% de participagdo no total de familias sdo responsdveis por quase metade do



consumo na regido metropolitana. Com relagdo aos municipios, ainda é na metrépole de Porto Alegre

que se concentra a maior parte do consumo como pode ser verificar na tabela 1.

Tabelal — RMPA: principais municipios por participacio no PIB e no consumo (2010)

Municipio PIB (%) Consumo (%)
Porto Alegre 38,85 45,40
Canoas 14,94 7,39
Gravatai 6,39 5,39
Novo Hamburgo 4,87 5,55
Sao Leopoldo 3,72 4,79
Total 68,77 68,52
Demais municipios 31,23 31,48
RMPA/RS 43,87 42,05

Fonte: FEE e IPC Marketing. Organizacdo Anderson Miiller Flores (2014).

Pela mesma tabela 1 observamos ainda a concentra¢do do PIB e do consumo nos maiores
municipios da RMPA, bem como a elevada participagdo da mesma no total do estado (lembramos que

a RMPA participa com 37,7% da populacdo estadual).

Nas figuras 4 e 5 podemos notar esta diferenciacdo também entre os municipios da regido
metropolitana. O primeiro mapa demonstra o consumo per capita dos municipios da RMPA e o
segundo a classe socioecondmica predominante na populagdio dos municipios da RMPA
conjuntamente com a localizacdo de grandes espagos de consumo (shopping centers, atacados,

hipermercados varejistas e lojas de materiais de construcao e de artigos do lar).

Figura 4 — Consumo per capita nos municipios da  Figura 5 — Participacao das Classes Socioecondmicas
RMPA nos municipios da RMPA
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Elaborado por Anderson Miiller Flores (2015).

Pode-se constatar que os municipios com maior propor¢do das classes mais abastadas possuem
algum tipo de grande superficie comercial, ndo s6 por apresentarem uma grande populacido, mas
também por apresentar um mercado consumidor suficiente para o grande equipamento. Ao mesmo

tempo, estes municipios apresentam o maior poder de consumo per capita. Se considerarmos os dados



da tabela 1, da figura 5 e também da tabela 2, notaremos que Porto Alegre, Novo Hamburgo, Canoas e
Sdo Leopoldo e Gravatai apresentam grandes superficies de consumo, alto poder per capita de
consumo e maior concentracdo do setor tercidrio na participacdo de seu produto interno bruto (com

exce¢do de Gravatai que mantém um PIB industrial robusto).

Tabela 2 - RMPA: Estrutura do Produto Interno Bruto de Municipios Selecionados

PIB Industrial (%) 9IDIETE T
Municipio Servicos (%)

2010 2010
Porto Alegre 15,58 84,36
Canoas 37,71 62,26
Gravatai 56,53 43,20
Novo Hamburgo 28,93 70,69
Sao Leopoldo 33,49 66,44
RMPA 27,72 68,35

Fonte: FEE e IBGE. Elaboragao propria.

O consumo per capita é o valor expresso pelo montante do consumo total urbano e rural do
municipio dividido pelo nimero de habitantes. A tipologia socioespacial da RMPA®, elaborada pelo
Observatério das Metrépoles (2015) evidencia que seus municipios mais importantes concentram na
sua populacdo a maioria dos individuos de classe superior em termos de renda e status profissional da
regido (figura 6). Assim, podemos verificar a constru¢do nestas cidades de centralidades — espagos de
complexidade funcional que se configuram como centro de relacdes entre polos e territérios — que
conferem um grande potencial de atracdo sobre outros espagos urbanos da prépria regido, ou ainda

externos a ela.

? Por questdes metodolégicas explicadas pelos autores do trabalho ndo estdo representados os municipios de Taquara,
Montenegro, Capela de Santana, Santo Antdnio da Patrulha, Charqueadas, Arroio dos Ratos e Sdo Jerdnimo.



Figura 6 — Regiio Metropolitana de Porto Alegre: Tipologias Socioespaciais (2010)
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4 GRANDES SUPERFICIES COMERCIAIS: AS NOVAS CENTRALIDADES DA RMPA

Segundo Frugoli Jr. (2000) e Pacheco(2012) as metrépoles brasileiras se expandiram a partir
da década de 1980,gerando novas centralidades na escala da cidade central e também nas principais
cidades metropolitanas. Entretanto, ji assumindo as novas formas comerciais, o modelo de
desconcentracdo comercial e de servicos ndo ocorreu reproduzindo o centro tradicional, e sim na
forma de corredores comerciais e na implantacdo de grandes superficies comerciais que cumprem o

papel de centralidades.

As redes de hipermercados e atacados, lojas de manutengdo e utensilios domésticos e
principalmente os shoppings centers oferecem oportunidade para as familias suprirem suas
necessidades bdsicas de consumo no ambiente familiar-urbano. Na Regido Metropolitana de Porto
Alegre, os principais gastos de bens de consumo das familias atingem principalmente as mercadorias e
0s servicos que estes grandes estabelecimentos oferecem: despesas diversas, com 28,24%, manutengdo

do lar, com 23,89% e alimentacdo no domicilio, com 10,50% (Fonte: IPC Marketing, 2012).

As grandes superficies comerciais criam seus espagos de centralidade, isto porque o modelo de
“autosservi¢o” instaurado pelos supermercados, o qual exclui a relagcdo social entre compradores e
vendedores no momento da compra ‘“se estendeu a intimeras outras lojas de departamentos” como
roupas e materiais de construcdo (PINTAUDI: 2014, 151). Isto se d4 com o dominio das grandes redes

no setor, evidenciando os processos de concentracdo e centralizacdo do capital e do dominio do
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circuito superior da economia sobre o circuito inferior. Cabe destacar ainda que este dominio se da
com a presenca do capital financeiro, uma vez que uma caracteristica destas grandes superficies € a

venda através do crédito “pré-aprovado”.

Exemplificando no setor de materiais de constru¢do e de manutenc¢io do lar observamos que a
RMPA concentra um niimero importante destas lojas, de redes internacionais, nacionais e locais, a
saber: Leroy Merlin em Porto Alegre (15.000 m?) e Sdo Leopoldo (9.000 m?), Cassol Centerlar (8.000
m?) e Tumelero (nove lojas em Porto Alegre, além de estabelecimentos em Canoas, Gravatai, Novo
Hamburgo e Sdo Leopoldo). Em Porto Alegre, a maioria destas lojas localiza-se na Zona Norte, no
eixo das avenidas Assis Brasil e Sertdrio, constituindo a base de uma nova centralidade na Zona Norte
e na RMPA, uma vez que esta, além de ser a regido mais populosa da capital, estd muito bem
conectada aos demais municipios da regido metropolitana. Juto a estas lojas podem ser encontrados
ainda hipermercados e atacados que atendem tanto a populacio local, como a populagcdo metropolitana

(figura 7).

Os shoppings centers também sdo grandes espacos de consumo que por sua vez criam novas
centralidades, consequentemente, procuram se estabelecer onde hd um consumidor em potencial e de
preferéncia com alta renda. Estudando os dados de consumo percebeu-se que a classe socioecondmica
preponderante na populacdo de familias da RMPA € a classe C1, que dispende aproximadamente 42%
de sua renda no consumo de manuten¢do do domicilio e alimentagdo na residéncia. Ja a classe
predominante no consumo da RMPA, a B1, dispende a maior parte de seu consumo (35% de sua renda
familiar) com outras despesas e recreacdo e lazer. Ou seja, com um rendimento familiar maior, ap6s
atender as necessidades bdsicas da familia, esta classe socioecondmica possui rendimentos maiores
que a classe C1, o que permite sua atracdo pelo “espago sedutor” (ORTIGOZA, 2009) criado pela
sociedade de consumo nestas grandes superficies comerciais, as quais sdo criadas e planejadas com
uma grande visdo de marketing, oferecendo ao cidaddo-consumidor uma “felicidade paradoxal”

momentanea.
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Eixo tematico — Comércio e Consumo Urbano

Figura 7 — Grandes superficies comerciais no eixo da Avenida Assis Brasil — Porto Alegre
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Elaborado por: Anderson Miiller Flores. Imagem: Google Earth. 2015.

Na prépria RMPA, podemos identificar um grande nimero de shoppings centers, basicamente
em municipios de grande aporte populacional e econdmico, mas também com a presenca de uma
classe socioecondmica com maior poder aquisitivo. Sdo 21 shoppings centers na RMPA, de acordo
com a ABRASCE - Associagdo brasileira de Shoppings Centers (2015). Em Porto Alegre, na Zona
Norte, em menos de 1,5km de distdncia encontramos trés shoppings centers de grande superficie
(figura 8) e atuagdo no comércio do municipio: Iguatemi, Bourbon Country e Bourbon Wallig, que
juntos somam aproximadamente 400.000 m? de superficie construida. Somente em Porto Alegre sdo
mais de 900.000m? de drea construida de shopping center, ou seja, quase 1km? se somados as dreas

dos grandes shoppings da capital gaticha.

Nos lugares de maior dimensdo, a superficie ocupada acaba por se estender por um
vasto territério. O centro da cidade tende a ficar distante de um nimero considerdvel
de consumidores, obrigando-os a percorrer grandes distancias e, por esse motivo,
algumas fungdes, sobretudo as associadas a bens e servi¢os de uso corrente, tendem
também a implantarse noutras dreas. Com o tempo, formam-se assim novos centros
de comércio e servigos, enquanto outros encerram um processo de diferenciacio
funcional, acabando por se constituir um sistema de lugares centrais com
capacidades de atrac¢do distintas e, por isso mesmo, passiveis de hierarquizacio.
(SALGUEIRO e CACHINHO: 2002, 109)
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Figura 8 — Shoppings Centers na Zona Norte de Porto Alegre

LEGENDA

B suorPivGs cENTERS

Elaborado por: Anderson Miiller Flores. Imagem: Google Earth. 2015.

Contudo, podemos constatar que os shoppings centers, também formam centralidades e
apoderam-se dos territérios vizinhos a estes para novos empreendimentos imobilidrios, principalmente
residenciais e centro comerciais de alta renda e que possam nio somente frequentar, mas também
consumir no seu espaco. As areas ja construidas sofrem grande valorizacdo imobilidria e o seu espago
vai se hierarquizando, dinamizando e se tornando complexo com as dindmicas do setor de servicos;
porém atrelado ao consumo e para uma nova identidade: a segregac@o de outros espagos através de sua

valorizacdo e intensidade de seu potencial de fluxos que agrega para o mercado capitalista.

Na Regido Metropolitana os novos espacos de consumo também marcam presenca. Quase
todos os grandes municipios ja possuem o “seu” shopping, ou empreendimentos em construgdo. As
grandes redes de distribui¢do também estdo presentes nestes municipios com seus hipermercados e
atacados. Além destes, as grandes lojas de materiais de constru¢do ganharam importincia em um

periodo de intensa atividade da construgfo civil e de crescimento da renda nas periferias urbanas.

Destacamos a cidade de Canoas, a segunda em populagido e produto interno bruto na Regifo
Metropolitana, a qual conta trés shopping-centers (mais um em constru¢cdo) e Novo Hamburgo, centro
comercial e de servigos do norte da Regido Metropolitana a qual polariza a regido industrial (coureiro-
calcadista especialmente) do Vale do Rio dos Sinos. Entre outros municipios em destaque estdao Sdo
Leopoldo e Gravatai com grande crescimento econdmico desde a implanta¢do da fébrica da General

Motors (2000).
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O principal eixo de localizacido das grandes superficies comerciais € a BR-116, eixo norte-sul
da RMPA entre Canoas e Novo Hamburgo. Ao longo desta rodovia todas as cidades (Canoas, Esteio,
Sapucaia do Sul, Sdo Leopoldo e Novo Hamburgo) apresentam grandes superficies comerciais,

configurando assim um eixo de novas centralidades na regido metropolitana.

Como exemplo mais significativo temos o municipio de Canoas, o segundo mais importante
da regido metropolitana em termos de populacdo, PIB e consumo. De antiga cidade dormitorio,
passando a importante centro industrial, Canoas hoje concentra um importante setor comercial e de
servicos e estd se configurando como uma nova centralidade na RMPA. O primeiro grande
equipamento comercial da RMPA, o Conjunto Comercial Canoas foi inaugurado em 1976.
Posteriormente o Canoas Shopping iniciou suas atividades em 1998. Atualmente um grande
investimento comercial (o Park Shopping Canoas, da Multiplan) estd sendo acompanhado por
investimentos imobilidrios o que, relacionado com os empreendimentos ja existentes configurard uma
nova centralidade na regido metropolitana (figura 9). O shopping a ser inaugurado em 2017 terd 258
lojas em 48.000 m? de area bruta locdvel e 2.500 vagas de estacionamento. No seu entorno estd sendo
construido o condominio residencial Life Park (Next Group) com 550 unidades habitacionais em

apartamentos.

Figura 9 — A nova centralidade em formac¢io em Canoas (RMPA, RS)

CARREFOURY  1or NG e 2

Elaborado a partir de imagens do Google Earth (2013).

A partir da figura 9 observamos como toda esta drea vem sendo reestruturada apontando para

uma nova centralidade na regiao metropolitana. Com isso, observamos que a estrutura socioespacial
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da Regido Metropolitana de Porto Alegre vai ficando mais complexa, onde ndo somente a metropole

concentra as centralidades comerciais e o consumo da populagdo.

CONSIDERACOES FINAIS

O setor tercidrio apresenta-se como maior componente da economia da Regido Metropolitana
de Porto Alegre dado o impulso do comércio nos tltimos anos, a desindustrializacdo das 4reas mais
urbanizadas e a crescente fragmentacdo do territério metropolitano impulsionado pela complexidade
em rede disposta pela ampliacdo da tecnologia e necessidades dos servi¢os atenderem a demanda da

economia e da populag@o.

Com o tempo novas centralidades foram sendo criadas dentro do espaco metropolizado para
atender de forma mais rdpida e eficiente a populagcdo e até mesmo empresas que se situam longe dos
antigos centros dos municipios da RMPA. Assim, espagos que eram de inddstrias e vazios urbanos
tornaram-se aptos para a constru¢do de grandes superficies comerciais como supermercados, lojas de
manutencao do lar e shoppings centers para atender as demandas bésicas, e como um segundo plano
uma drea de lazer e compras para a sociedade consumista que se adaptava ao novo passo do

capitalismo internacional.

O consumo como consequéncia do ato de suprir as necessidades das familias da RMPA
também tornou-se um ato consciente da sociedade de se manter vinculado com o novo padrdo
politico-econdmico e a0 mesmo tempo em que apresenta falhas na distribuicdo de renda. Percebe-se
que as classes socioecondmicas mais abastadas possuem um maior potencial de consumo e com isto
geram novas dindmicas para os grandes centros comerciais. Na ultima década o desenvolvimento da
economia e a ampliagdo dos programas sociais governamentais proporcionaram o acesso a0 consumo
a grande parte da populagdo, estimulando a implantacdo e ampliagdo dos espacos de consumo para

além das localizagdes mais centrais.

Contudo, podemos verificar que novas centralidades se criam e ou se desenvolvem onde o
consumo estimulado por uma classe socioecondmica mais rica dispende sua renda e a0 mesmo tempo
atrai para seu espago, investimentos dindmicos na drea imobilidria, infraestruturas, fluxos de capitais,

SCI‘Vi({‘OS € pessoas.

Torna-se uma centralidade, um espago desenvolvido e complexo de relagdes, mas que ao
mesmo tempo torna-se segregador de outros espacos vizinhos ao qual ndo tem o mesmo potencial de

consumo, renda e de atrativo imobilidrio, deixando estes a margem da nova economia global.
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Na Regido Metropolitana de Porto Alegre observamos todos estes processos 0s quais estdo
tornando a estrutura desta regido mais complexa. Podemos falar da gestacdo de uma metrépole
multicéntrica, com a presenca de novos centros, que nao disputam com o centro hegemodnico da

metrépole, mas o reforcam e o complementam.
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