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RESUMO:

Na contemporaneidade, ocorre uma transicio da sociedade industrial para uma sociedade pds-
industrial fomentando rupturas e transformagdes no espago urbano com a expansdo do setor de
servicos. Neste curso, observamos a insercao da metrépole fluminense a rede mundial de cidades
diante da modernizagdo do setor tercidrio. Este processo repercute em mudangas nos municipios
localizados na Regido Metropolitana do Rio de Janeiro (RMRJ) e, dentre eles Nova Iguacu, que face a
expansdo dos servicos, consolida a sua centralidade, ganha novos ritmos no processo de urbanizagdo

da cidade implicando em novos habitos de consumo.
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ABSTRACT:

In the contemporary time, it occurs a transition from an industrial society to a post industrial one, that
encourage some breaking and transformations in the urban areas with the development of services. In
this way, we can note the insertion of Rio de Janeiro into the worldwide web cities before of
modernization of the tertiary sector. This process causes exchanging to districts placed in the
metropolitan area in Rio de Janeiro, like Nova Iguacu, that after the expansion of services,
consolidates its centrality, gets new rithms in the process of urbanism of the city. It results in new
practices of consumption.
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1 INTRODUCAO

As atividades associadas ao setor de servi¢os, na atualidade, ganham maior destaque na
economia global deixando a retaguarda as atividades associadas a agricultura e a industria que, no
periodo antecedente, se constituiam “como nucleo principal ou quase exclusivo da andlise econémica”

(DOMINGUES, 1994, p. 77).
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Nesta vertente, o processo em destaque impacta no espaco urbano seguindo um duplo
caminho. Por um lado, provoca o surgimento de novas centralidades no espago metropolitano e, por
outro lado, refor¢ca o papel das metrdpoles polarizando a gestdo e gerando empregos que absorvem os
trabalhadores qualificados que coexistem com atividades de baixa remuneracdo evidenciando, deste

modo, as desigualdades e as contradi¢des inerentes ao espaco intraurbano.

As metrépoles se configuram também como importantes centros de consumo onde diferentes
atores participam de forma desigualitdria da sociedade de consumidores, pois 0 consumo ndo atinge a
populacdo de forma homogénea. Desta forma, amplas parcelas participam ativamente desta sociedade
através de circuitos informais, feiras, comércio ambulante, dentre outros, partilhando de objetos

falsificados (CACHINHO, 2006).

Assim, este artigo se desenvolve a partir da sociedade de consumo e tem como objetivo
compreender, face ao processo de terciarizagdo que reorganiza o espago metropolitano fluminense, as
transformacdes do perfil de consumo na cidade de Nova Iguacu com a chegada de marcas renomadas,
anteriormente restritas a metrépole, e de modernas casas de festa que oferecem novos servicos e novas

possibilidades de consumo.

A partir dos anos de 1980, verifica-se uma retomada do crescimento econdmico na Regido
Metropolitana do Rio de Janeiro, com investimentos ptblicos e privados, que se distribuem de forma
desigual, dotando-a de equipamentos - hotéis, apart-hotéis, shoppings-centers, infraestrutura
rodoviaria, edificios comerciais, dentre outros, indicando novos usos e novas formas de

apropriacdo/consumo do espaco.

Simultaneamente, observa-se uma desconcentracdo das atividades produtivas, que se
deslocam gradativamente rumo ao interior do estado do Rio de Janeiro e também para outras

localidades da Regidao Metropolitana do Rio de Janeiro.

Esse processo altera, parcialmente, o quadro de concentracdo das atividades produtivas,
anteriormente polarizadas no nucleo metropolitano, justificado por fatores histéricos e politico-
administrativos, que explicam o contraste e a fragilidade existente entre o niicleo e a Regido

Metropolitana do Rio de Janeiro.

Diante desse quadro, a pesquisa levanta os seguintes questionamentos: I- De que forma a
terciarizagdo da metrépole fluminense repercute nas formas de consumo na periferia metropolitana do
Rio de Janeiro? II- De que forma as atividades associadas ao comércio e aos servigos expressam a
centralidade de Nova Iguagu? III- Como o setor de servigos evidencia novas formas de consumo em

Nova Iguagu?
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Este artigo, deste modo, apresenta trés secdes distintas. Inicialmente, teceremos uma
abordagem a respeito da sociedade de consumo e sua relacdo com a cidade. Posteriormente, iremos
analisar as mudancas na periferia metropolitana do Rio de Janeiro. Por fim, abordaremos as novas
formas de consumo em Nova Iguagu associadas as dindmicas das casas de festa, nosso objeto de
estudo, que acompanham as mudangas no plano econdmico, cultural e social, reforcando a

centralidade e repercutindo no processo de reurbanizacio, atualmente em curso, da referida cidade.

2 CIDADE E CONSUMO

As cidades t&m sofrido, nas ultimas décadas, transformagdes cada vez mais intensas e velozes
que ndo incidem igualitariamente sobre o territério, resultantes da agudizacdo da globalizacdo e da
reestruturagdo produtiva dela decorrente que repercutem sobre a organizagdo do espago urbano
indicando novas apropriagdes que, por sua vez, determinam novos usos para o espaco da cidade.
Assim, evidencia-se uma reestruturagdo territorial com o deslocamento das industrias para outras
fracdes do espaco, anteriormente ndo integradas ao sistema produtivo, atraidas por condigdes
vantajosas.

O atual modo de produgdo captura novas dreas ao circuito produtivo e relega os espagos sem
atrativos materiais e imateriais ao plano secunddrio, acirrando um quadro de competitividade entre as
cidades que buscam atrair investimentos produtivos e eventos que possam projetd-las no cendrio
mundial, potencializando seus aspectos positivos tornando-as agraddveis e um lugar de sociabilidade

para os seus habitantes e também para os turistas, estendendo as suas relacdes a outras escalas.

A cidade, a obra mais bela dos homens (LELEBVRE, 2001) ganha novos atributos e nela
permanecem “as atividades associadas ao comércio e aos servigos (...) constitutivas do modo de vida

urbano” (PINTAUDI, 2005, p. 144) impulsionando novos héabitos de consumo e valores.

O termo consumo apresenta grande complexidade, sendo quase sempre associado a
banalidade, ao aspecto didrio e cotidiano, ao desejo do ter, de pertencer a um grupo ou classe, aos
gastos irracionais e desenfreados integrando, de forma diferenciada, a populagdo a sociedade de
consumo que “tem como uma de suas alegacdes a promessa de satisfazer os desejos humanos”
(BAUMAN, 2008, p. 63).

No entanto, nesta pesquisa, consumo pode ser definido como sendo “o conjunto de processos
socioculturais em que se realizam a apropriacdo e os usos dos produtos” (CANCLINI, 2006, p. 59)

sendo uma das ferramentas essenciais para compreensdo da sociedade contemporanea, posto que,

interfere na dindmica social e no processo de producgdo da cidade.
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Segundo Carreras (2005), a emergéncia da sociedade de consumidores reflete as
transformacdes no sistema produtivo, no uso do tempo e nas mudangas no espago intervindo na
dindmica da cidade contempordnea: “a conformacdo de uma sociedade de consumidores estd
condicionando basicamente essas mudancas com a alteracdo e alongamento das temporadas turisticas
e dos hordrios comerciais”. (CARRERAS, 2005, p. 24)

Com efeito, a sociedade de consumidores divide-se entre o supérfluo e o necessario, o lugar
comum e a suntuosidade, criando entre os segmentos de alta renda um sentimento de pertencimento e,

por outro lado, se distinguindo do restante da populag¢do. Cachinho (2006, p. 36) reforca essa ideia:

(...) além disso, importa também lembrar que as decisdes inerentes as praticas das
compras de uma grande massa de individuos-consumidores estdo imbuidas de um
profundo desejo de desenvolver e aprofundar a sua identidade e sentido de pertenca. As
suas escolhas sdo moldadas por um conjunto de ideias nucleares mediante as quais a
auto-estima e a identidade ganham forma.

A expansdo do consumo e os produtos a serem consumidos, por distintas classes, estdo
associados as estratégias racionais de publicidade e marketing, por exemplo, das grandes empresas
cujo objetivo é o aumento da lucratividade. Para isso, incorporam novas 4reas a sua esfera. Nesta
vertente, insere-se a periferia metropolitana do Rio de Janeiro, onde as atividades, associadas ao setor
de servicos, redefinem, parcialmente, o seu conteido, deixando, a retaguarda, as concepcoes
tradicionais que associavam essa fracdo do espacgo as “cidades-dormitérios” e implementando novos

habitos de consumo diante da difusdo de mercadorias e valores anteriormente restritos a metrépole.

3 AS TRANSFORMACOES NA PERIFERIA METROPOLITANA DO RIO DE JANEIRO

Na atualidade, a periferia se configura como um instigante tema envolvendo gedgrafos e
outros estudiosos, acirrando intensos debates académicos. Diante de novos processos que emergem
sobre essa fragdo do espaco, novos estudos fomentam avangos e clarificam as ideias a seu respeito,
deixando no passado as definicdes tradicionais sobre essa drea.

A retomada dos estudos associados a periferia se realiza no plano tedrico quando estudiosos -
Furlanetto et alii (1987), Lago (2000), Pacheco (1984), Rocha (2015), Simdes (2011), dentre outros,
apresentam relevantes contribui¢cdes ao analisar o espaco residencial de classe média, os processos de
loteamentos e autoconstrugdo, a fragmentacao territorial, dentre outros temas.

Nessa l6gica, as mudancgas ocorridas nos conteidos dessa drea, onde estdo presentes novas
formas de morar, um novo estilo de vida e novos padrdes de consumo, sinalizam transformagdes de
natureza socioespacial que superam, parcialmente, a estrutura dual que caracterizava a relag@o centro x
periferia exigindo, deste modo, esforcos analiticos para uma melhor compreensao da realidade atual, e

a reposiciona no cendrio metropolitano.
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Para Lago (2000, p. 207) esta ideia se sustenta no: “‘surgimento, na periferia, de novos espacos
residenciais e comerciais excludentes, destinados as classes médias”. O aumento da renda, os novos
padrdes de consumo e a maior heterogeneizacdo social indicam um processo de rupturas com a
“cidade-dormitério”, quase sempre identificada como sintese das grandes distancias entre a 4rea de
trabalho e local de moradia, do processo de autoconstrucdo, das ruas empoeiradas e dos elevados
indices de violéncia.

A producdo deste espaco € resultado da extensdo da metrépole e do aumento do prego da terra
nas areas céntricas que, dotadas de melhorias urbanas, t€m o seu valor elevado impactando nos custos
dos servicos associados ao abastecimento de dgua, ao fornecimento de energia elétrica e limpeza
urbana. De acordo com Santos (2009), consequentemente, os mais pobres sio empurrados para as

periferias que se constitui:

(...) por exceléncia, um territério pouco dotado de vantagens locacionais, sem prestigio
em termos de obras e beneficios publicos, investimentos que valorizam a propriedade
privada do solo urbano. Logo, pode muito bem ser definida pela baixa renda diferencial

extraida da comercializa¢do do seu solo (PACHECO,1984, p.06).

Furlanetto et alii (1987, p. 29) apresentam algumas caracteristicas consensuais em relacdo a
periferia: “um espago social e economicamente desvalorizado, carente de infra-estrutura e de uma
coordenacdo da gestdo dos bens publicos numa escala mais abrangente (a metropolitana), ocupado por
contingentes populacionais de baixa renda, que, normalmente, o usam como funcao dormitério”.

Os aspectos mencionados refletem a estrutura dual e complementar entre o centro e a periferia
que marca e singulariza o espago metropolitano do Rio de Janeiro, onde o nucleo, historicamente,
concentra a maior parte dos investimentos e a periferia se define como uma fracdo do espago
destituida de investimentos publicos e composta por segmentos de baixa renda.

Com efeito, historicamente, as Areas Centrais das metrépoles brasileiras concentram ‘“‘as
principais atividades comerciais, de servicos, da gestdo publica e privada, e os terminais de transportes
inter- regionais e intra - urbanos” (CORREA, 1989, p. 38). Além desses, mencionamos a oferta de
empregos, o consumo qualificado, os equipamentos culturais, dentre outros, que as individualizam
dentro do espago urbano.

Em oposicdo a essas caracteristicas, as desvantagens locacionais e a auséncia do Estado
identificam e singularizam as periferias brasileiras, /ocus de uma pluralidade de patologias urbanas.
Nesta l6gica, a Baixada Fluminense ganha destaque, posto que “ao tentar definirem a nocdo de periferia,
muitos autores remetem-se a Baixada Fluminense como um exemplo” (ROCHA, 2015, p. 04). As

disparidades intrametropolitanas sdo ressaltadas também por Abreu (1988, p. 15):

(...) esse comportamento (...) tem se refletido (...) na crescente elitizacdo dos espagos
urbanos centrais e na consequente periferizacio das classes de baixa renda. Entenda-se
por “periferizacdo” mais do que a localizag¢do distante do centro. O conceito inclui
também a ndo acessibilidade ao consumo de bens e servicos que, embora produzidos



70

socialmente pelo Estado, localizam-se apenas nas 4reas mais privilegiadas da
metrépole, beneficiando, portanto, principalmente aqueles que af residem.

Os espacgos periféricos, atualmente, ganham nova dindmica, redesenham-se os seus conteidos
e se caracterizam também pela maior complexidade social onde estdo presentes, na escala local, novos
habitos, valores, outros modos de vida, novas formas de morar, de consumo e de lazer que
transformam, parcialmente, o ambiente construido e o perfil do consumo nesta fracio do espaco,
indicando, deste modo, uma nova etapa do urbano.

Com efeito, as periferias brasileiras ganham novos contornos a partir dos anos de 1980, diante
da implantacdo de club-residéncias e condominios residenciais luxuosos indicando novas formas de
habitar, reforcando a onda de verticalizacdo, associada aos extratos de média e alta renda. Rocha
(2015, p. 07) corrobora com essa ideia quando destaca o novo mercado imobilidrio na Baixada
Fluminense: “apontamos como “novo” porque insere no mercado imobilidrio da Baixada Fluminense
novos padrdes/tipologias de imdveis a venda”, associados ao padrao Barra da Tijuca.

A periferia metropolitana do Rio de Janeiro caracteriza-se por ser um territério dindmico e em
permanente transformacao face a implantagdo de projetos diversos - a abertura do Arco Metropolitano,
implantacdo de condominios logisticos, expansdo do porto de Itaguai, construcio de parques
aquadticos, dentre outros. Neste sentido, surgem outras defini¢des a respeito desse subespaco face ao
novo contetido socioecondmico nos instigando a pensar em uma nova estrutura, mais complexa e
dinamica.

A mudanca qualitativa no espago metropolitano € resultado da insercio da metrépole
fluminense no cendrio global exercendo novas funcdes relacionadas & modernizagdo do tercidrio que
fomentou um processo de reestruturacdo da metrépole fluminense e a internacionaliza, agrupando um
conjunto de atividades tercidrias, sedes de empresas, producer services e facilidades de
telecomunicagdes, dentre outras (PACHECO, 1998).

Neste curso, as atividades associadas ao setor de servicos se expandem e se especializam
com a presenca de servicos financeiros e publicitarios, por exemplo. Concomitantemente a esse
processo, observamos uma descentralizagdo da atividade industrial que se desloca para fracdes das
periferias, atraida por condicdes vantajosas, e impacta no alongamento da metrdpole capturando
espacos necessdrios a reprodugdo do capital, desestruturando relagdes pretéritas e impondo novos
ritmos e valores.

Diante do exposto, surge uma configura¢do socioecondmica e espacial no Rio de Janeiro,
singularizada pelo avango do setor de servicos, evidenciando uma urbanizagao terciaria (PACHECO,

1998) que repercute no espago metropolitano, onde emergem novas centralidades.
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4. NOVOS ESPACOS DE CONSUMO: AS CASAS DE FESTAS EM NOVA IGUACU

Na atualidade, emerge uma producdo do espaco metropolitano que coexiste com estruturas
pretéritas, onde as contradi¢des se materializam, mas com uma nova morfologia. Desta forma,
despontam novas centralidades na Regido Metropolitana do Rio de Janeiro.

Neste sentido, as cidades de Duque de Caxias e Nova Iguacu reduzem, parcialmente, as
tradicionais dependéncias com relacdo ao nidcleo metropolitano que se expressa, por exemplo, na
redugdo da mobilidade casa-trabalho de cidades em direcido & metrépole quando uma parte da forca de
trabalho € absorvida pela dindmica local (PAGANOTO e BECKER, 2012).

A cidade de Nova Iguagu se configura como uma importante centralidade (Mapa 1), que
dinamiza a sua economia, reduz a dependéncia da metropole e extrapola os seus limites. Esse processo
se concretiza face a pujanga das atividades associadas ao comércio e ao setor de servigos ofertados,
principalmente, na Area Central da cidade (SANTOS, 2008), atraindo a populagdo local, em seus

diferentes extratos de renda, e também dos municipios sob sua drea de influéncia.
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Essa centralidade estd presente desde os anos de 1930 quando se iniciaram os processos de
urbanizacgdo e industrializacdo, e a cidade desenvolveu uma relativa autonomia quando comparada aos
demais municipios da Baixada Fluminense que se constituiram como cidades-dormitdrios. A esse

respeito, Soares (1962, p. 190) atesta:

A fungdo de dormitério ndo € a Unica a ser exercida por esse importante suburbio
periférico da metrépole. Outras fun¢des decorrentes do desenvolvimento das atividades
industriais e comerciais contribuem para dar a Nova Iguacu realce especial entre os
demais subtirbios periféricos e para aumentar a diferenca entre a aglomeracdo iguacuana
e os subtrbios de Nil6polis e Sdo Jodo de Meriti, quase exclusivamente residenciais.
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A desenvoltura da Area Central da cidade, plena de atrativos ao consumo com vitrines,
cendrios, seducdo, ambiente, dentre outros, irradia fluxos de capital, informacdes, mercadorias e
posiciona a cidade na escala metropolitana no setor de servicos estadual diante da oferta de bens e
servicos mais especializados quando comparada aos municipios do seu entorno.

O momento atual difere dos periodos anteriores quando a producdo social do espago estava
associada as atividades agricolas - cana, café e laranja. Posteriormente, num processo de rupturas e
transformacdes, emergem novos agentes - os proprietrios de terras, as companhias imobilidrias e as
inddstrias - que irdo gerar riquezas e modificar, através dos loteamentos, de modo significativo o
espaco (PEREIRA, 1977).

H4 uma tendéncia de desindustrializacio no municipio, com a fuga de indistrias para os
municipios vizinhos® diante das vantagens ofertadas - terras baratas, proximidade da Rodovia
Presidente Dutra e do Arco Metropolitano (Figura 1), dentre outras, que modificam, parcialmente, a
morfologia e a estrutura do espaco metropolitano diante da implantacdo de condominios logisticos

presentes nos municipios de Paracambi, Seropédica e Distrito Industrial, no municipio de Queimados.

o = —

Figura 1. Trecho do Arco Metropolitano, no municipio de Duque de Caxias. Fonte: o autor, Maio 2015.

Concomitantemente, as atividades associadas ao setor de servi¢os avangam e indicam uma
terciarizagdo da economia em Nova Iguacu, englobando atividades qualificadas e precdrias, em

detrimento do setor agricola e industrial.

% O processo ainda se faz presente diante da fuga de algumas inddstrias. Tomemos, como exemplo, a indistria Skaff
do setor de cosméticos, que estd se deslocando para o Distrito Industrial de Queimados indicando um processo de
desindustrializa¢@o, embora ainda estejam presentes no municipio importantes inddstrias - Cimobras, Compactor,
Granfino, dentre outras. Salientamos, no entanto, que hd um avango da industria de cosméticos no municipio com a
presenca de nomes importantes neste setor - Embelleze, Niely, Skaff, Aroma do Campo, dentre outras, que
participam de feiras e eventos que abrangem a escala local, regional, nacional e global.
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Na escala local, esse aspecto foi reforcado pela Prefeitura Municipal com a elaboracdo do
Plano Estratégico da Cidade em sua Estratégia Amarela que tem como objetivo: “reforcar o papel
histérico de polo comercial e de servigos na Baixada” (Plano Estratégico da Cidade de Nova Iguacu,
2000, p. 42) reforcando a sua centralidade no que diz respeito aos municipios do seu entorno imediato
que se manifesta através de uma pluralidade de relagGes - sociais, politicas, econdmicas e culturais.

A expansio do setor de festa em Nova Iguagu ocorre apés os anos de 2008 quando se inicia o
boom imobilidrio com a constru¢io de condominios residenciais’ e reflete a caréncia de saldes e casas
de festa para a realizag¢do de grandes eventos, atraindo para a cidade, investidores oriundos de bairros
da cidade do Rio de Janeiro - Vila Valqueire, Vila da Penha, Campo Grande, dentre outros.

Além desses fatores, mencionamos o intuito dos empresarios do setor gastrondmico e
educacdo, em diversificar os investimentos, dar prosseguimento aos negdcios familiares, o
crescimento econdmico e a maior heterogeneizacdo social da Baixada Fluminense.

Assim, despontam as casas de festas (Figura 2) em Nova Iguagu, como novos espacos de
consumo, ofertando novos servigos a populagdo, alterando o perfil do consumidor, dinamizando a

economia local, o mercado de trabalho e atraindo investimentos endégenos e exdgenos.
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Figura 2. Imagem do pitio interno da Casa de Festas Portal das Aguas, localizada em Nova Iguacu.Fonte: Material
de propaganda. Abril 2015.

A ideia de novo estd associada aos servigos ofertados e também aos novos consumidores
oriundos dos bairros mais pobres que, anteriormente, organizavam festas em suas casas, porque “naquela

época ndo tinha esse de negdcio de casas de festa. A gente casava em casa mesmo. A festa era no

3 Neste periodo foram langados pelo menos sete grandes condominios residenciais, a saber: Prime Residencial,
Springs, Acqua, Residencial Ibiza, Florae, San Marino e Condominio Residencial Afranio Peixoto, além do
apart-hotel Mont Blanc, destinados aos extratos de alta renda, localizados nas proximidades do Centro e no sopé
da Serra de Madureira (SANTOS, 2008).
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quintal” (depoimento de morador do bairro de Comendador Soares, na periferia de Nova Iguacu).

No momento atual, os consumidores exigem qualidade, conforto e um ambiente agradédvel para a
realizacdo dos seus eventos porque suas residéncias sao ruins, sem qualidade e conforto, “ndo comportam
tanta gente” e estdo localizadas em bairros pobres e sem atrativos. Afinal, a distribuicio de bens de
consumo coletivo foi desigualitdria, incompleta e fragmentdria nio atingindo todas as fragdes do espaco.

A transformacdo no perfil social e econdmico se expressa em novas formas do urbano - de
morar, de usufruir do tempo livre, de consumir, por exemplo - que atinge desigualmente esse
subespaco destruindo relagdes pretéritas e instituindo outras que se refletem em novos habitos de
consumo e alteram o estilo de vida na periferia, ditando novas dinamicas para a cidade e o territorio.

‘Com efeito, a migrag@o de construtoras imobilidrias que atuam na escala nacional, dentre elas
a Gafisa, lojas de grife e restaurantes renomados, La Mole, por exemplo, que se distinguem da
paisagem local, incrementaram novos habitos e valores a realidade local.

Nesta logica, se evidencia um consumo do espaco “transformado em mercadoria para a
reproducdo da vida” (2005, CARLOS, p. 175), que se constitui como espagos de sociabilidade, de
expressdo das relagdes sociais, [dcus de reunides e encontros de negdcios envolvendo empresarios
endogenos e exdgenos, dos notdveis da cidade que ai realizam o happy hour apds a jornada de
trabalho, evidenciando novas possibilidades de aproveitar do tempo livre na cidade.

A partir disso, destacamos o consumo de novos lugares com ambientes decorados, que se
caracterizam pela homogeneidade social de “estar entre os seus”, pelo valor simbdlico de se
diferenciar pela roupa que vestem, pelo que leem, pelo que consomem, pela forma de se expressar,
buscando produtos e ambientes, anteriormente restritos a metrépole, que denotam status e prestigio,
consumindo bens e marcas “que nao tinham mas poderiam chegar a ter” (CANCLINI, 2006, p. 31), na
busca da felicidade, realizacdo e satisfagdo pessoal e/ou coletiva plena.

Quanto aos segmentos de baixa renda e aos excluidos, esses se inserem neste modelo de
consumo através de marcas pirateadas, copiadas e falsificadas, onde a distincia entre o produto original e
a falsificac@o é quase inexpressiva que o consumidor fica na divida entre qual levar. Essa ideia também
€ compartilhada por Cachinho (2006, p. 37): “através dos circuitos informais (...) partilham os signos, os
cédigos e as experiéncias dos objectos e das imagens culturais do consumo de massas”.

No segmento das casas de festas essa questdo se expressa na expansao, nos bairros periféricos,
de ambientes mais simples, atendendo as necessidades dos extratos de menor poder aquisitivo que
buscam um local para realizar seus eventos e participar do espetidculo do consumo e da fantasia, posto
que ndo podem pagar os precos elevados das casas na Area Central da cidade. E importante frisar que,
ainda assim, essa classe social consome outros servicos: aluguel de mesas e cadeiras, ornamentagao,
buffets locais, gargons, estidios fotograficos, dentre outros, que contratam mao-de-obra local.

O piblico alvo das casas de festa na Area Central da cidade é composto de professores,

médicos, comerciantes, pequenos empresarios, posto que os grupos de renda mais elevado realizam
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suas festas e eventos “no Alto da Boa Vista e no Lajedo, em Vargem Grande” (Administradora da
Casa de Festas Portal das Aguas) sendo, esses eventos disputados pela sociedade local. Deste modo,
estes locais ofertam diferentes tipos de pacotes agregando servi¢os outros - aluguel de limousines,
decoragdo de festas e convites personalizados, brindes e lembrangas, personagens infantis, criagdo de
portifdlios, festas temadticas, dentre outros, criando “sua festa com estilo e criatividade”.

Quanto aos consumidores das casas de festa estes sdo oriundos de bairros do Rio de Janeiro -
Madureira, Jacarepagud, Campo Grande, Anchieta, Ricardo de Albuquerque, Pavuna, dentre outros, e
também dos municipios de Seropédica, Japeri, Queimados, Mesquita e Nil6polis e também de bairros
de Nova Iguacu reforcando a influéncia da cidade.

A centralidade de Nova Iguacu se expressa na materialidade (que se reflete na estrutura
espacial da cidade diante da presenca de novos equipamentos - clubes-residéncias, shopping-centers,
condominios residenciais, parque aqudtico, edificios de escritdrios, saldes de festas requintados, dentre
outros, que modificam o ambiente construido) e no plano imaterial (intimeras relacdes tecidas que
redefinem os contetidos simbdlicos, politicos, econdmicos e culturais).

Seguindo tendéncias, anteriormente restritas a metrdpole, surgem também a oferta de novos
servigos e possibilidades para a realizacdo de festas e também de consumo com aluguel de limousines
e bus party de empresas localizadas em grande maioria na Barra da Tijuca, Zona Oeste da cidade do
Rio de Janeiro (Figura 3) que realizam eventos diversos - casamentos, quinze anos, festas infantis,

formaturas, passeios turisticos, dentre outras.
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Figura 3. Folder propagandistico anunciando o bus party. Fonte: Material de
propaganda. Julho 2015.
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As limousines e o bus party sdo equipadas com teto solar, servi¢o de bar, DJ, chofer e show de
luzes, cujos pacotes duram em média duas horas e os valores variam entre R$ 1.100,00 ¢ R$2.900,00
(dependendo do nimero de convidados e se o evento € realizado no final de semana ou nio).

Os destinos preferidos sdo a orla da Zona Sul do Rio de Janeiro (Copacabana, Leblon, Mirante
Dona Marta, Jardim Botinico e Sdo Conrado) e Barra da Tijuca, na Zona Oeste carioca, onde “as
paisagens sdo mais interessantes para fotografar”.

A expansdo deste setor dinamiza a economia local (Tabela 1), pois se articula a outros servicos
com a locacdo de automodveis de empresas atuantes na escala nacional, aluguel de roupas, estidios
fotogréficos, clinicas de estética, cabelereiros, ornamentagdo, paisagistas, dentre outros, envolvendo
uma gama de profissionais - recepcionistas, animadores, coredgrafos e bailarinos profissionais,

paparazzis, circenses e confeiteiras, dentre outras, gerando novas possibilidades de renda e emprego.

TABELA 1 - CASAS DE FESTAS DE NOVA IGUACU (VALORES EM REAIS 2015)

Casas de Valor das Festas Numero de Numero de Valor pago
festas Festas (Em Mensais convidados funciondrios free aos free
reais) lancers lancers
Colonial 13.500,00 15 150 10 80,00
Festas
Pirulito 5.700,00 15 100 20 70
Inusita 6.800,00 a 8al0 100 5 60,00
9.500,00
Palacio das 5.900,00 a 20 100 5 50,00 a 80,00
Criancgas 8.000,00
Portal das 13.800,00 8 150 6 80,00
Aguas 30.000,00

Elaborado pelo autor. Fonte: Trabalho de campo realizado nas casas de festas. Abril 2015.

Diante o exposto, ¢ importante frisar a inser¢cdo dos jovens e a precariza¢do das condicdes de
trabalho, pois sdo contratados apenas por festas/eventos (free lancers) com saldrios aviltantes
trabalhando, em média, de cinco a seis horas por festas.

Esses, formam o grupo de trabalhadores genéricos, que se opdem aos trabalhadores de

“talento’™

, alunos e ex - alunos do ensino fundamental e médio, desqualificados, moradores de bairros
pobres de Nova Iguacu, constituidos por jovens dispostos a se sujeitar a qualquer forma de trabalho
com o intuito de obterem renda (CASTELLS, 1999).

Em suma, a expansdo e o consumo de novos servicos sdo decorrentes do processo de
heterogeneizagdo de renda face a chegada de novos empresarios e profissionais liberais, dentre outros,

que se somam aos “nobres” do periodo da citricultura, e clamam por oferta de novos servigos, dentre

* Segundo Castells (1999, p. XVIII) os trabalhadores talentosos apresentam um nivel educacional tio elevado
“que se tornaram os ativos mais valiosos de suas empresas (...) Por outro lado, os trabalhadores genéricos,
enquanto executores de instru¢des, continuam a proliferar (...) e estdo dispostos a aceitar qualquer condi¢@o para
a obten¢do de um emprego”.
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eles, livrarias, cafeterias, casas de show, teatros, casas de festas, dentre outros, indicando um novo

perfil, mais exigente, quanto ao consumo.

5 CONSIDERACOES FINAIS

O processo de expansdo da mancha urbana e a reorganizacdo produtiva da metrépole
fluminense, com a terciarizagdo da economia na Regido Metropolitana do Rio de Janeiro, dinamizou e
tornou mais complexa a relagio centro-periferia desconstruindo, parcialmente, a relacdo anteriormente
estabelecida.

Evidenciamos, entdo, a formacdo de um espaco onde estdo presentes processos de
concentracdo da gestdo e, simultaneamente, a desconcentracio da atividade industrial; as novas formas
de apropriagdo do uso do solo, com o surgimento de dreas de lazer e formas de moradia anteriormente
restritas ao nudcleo metropolitano; o avanco das atividades associadas ao setor de servigos
reposicionando alguns municipios na escala da metrépole, mediante a consolidag@o de suas dreas de
influéncia e fortalecimento de sua centralidade.

Nesta légica, o tercidrio dita novas dindmicas na Regido Metropolitana do Rio de Janeiro,
repercutindo em Nova Iguacu, que reduz sua dependéncia quanto a metrépole, se consolida como
centralidade, atraindo investimentos no setor produtivo e imobilidrio, e redefine o conteddo da cidade
na escala metropolitana.

Diante de novas necessidades, surgem novas mercadorias e possibilidades de servicos
acompanhando tendéncias anteriormente presentes nas grandes metrépoles - passeios de limousines e
bus party, por exemplo, para atender em sua plenitude aos incessantes desejos de consumo da
sociedade local ansiosa por novidades.

Nesta l6gica, mencionamos a expansdo pos anos de 2008 das casas e saldes de festa atraindo,
neste setor, investimentos endégenos e exdgenos atentos a heterogeneizacdo social e as oportunidades
e caréncias locais que ditam novos ritmos ao processo de reurbanizacio da cidade.

Esse processo reflete a expansdo do setor de servigos e impulsiona o “abandono” das festas
realizadas no quintal de casa, o crescimento das casas de festas e formas outras de consumo “que
fazemos todos os dias, por vezes de maneira festiva (...) a0 comemorar um evento importante”
(BAUMAN, 2008, p. 37) dando a sensacdo de um desejo/felicidade realizada, mesmo que instantanea,

e inserindo a sociedade local num mundo de sonho, fantasia, festa, da ilusdo e consumo.
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