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RESUMO

O presente ensaio discute a influéncia do consumo de objetos, servicos e lugares na producdo da distin¢do social
entre individuos de diferentes estilos de vida, através de sua manifestag@o espacial. Para tanto, a andlise debruga-
se sobre duas centralidades na cidade de Novo Hamburgo (RS), onde é possivel apreender através da paisagem,
das praticas e do cotidiano dos lugares as manifestagdes da distin¢ao ligada ao uso e consumo no e do espaco.
Sendo o consumo um atributo de distingdo, o espago de sua acdo também ¢ utilizado como forma de
segmentacdes de estilo de vida.

Palavras-Chave: Centralidades. Distin¢do Social. Espagos de Consumo. Estilos de Vida.

RESUMEN

En este trabajo se analiza la influencia de los bienes de consumo, servicios y lugares en la produccién de
distincidn social entre personas de diferentes dmbitos de la vida a través de su manifestacion espacial. Por lo
tanto, el andlisis se centra en dos centralidades en la ciudad de Novo Hamburgo (RS), donde se puede aprender
de los paisajes, las practicas y coloca las manifestaciones cotidianas de distincién relacionados con el uso y el
consumo y el espacio. A medida que el consumidor un atributo distintivo, el alcance de su accién también se
utiliza como una forma de estilo de vida segmentacion.

Palabras Clave: Centralidades. Distincién Social. Espacios de Consumo. Estilos de Vida.

1 INTRODUCAO

O presente ensaio tem por objetivo refletir sobre os processos contemporaneos de distin¢ao entre
os grupos no espago social na cidade de Novo Hamburgo (RS) a partir do estudo comparativo entre duas
espacialidades: o centro tradicional, formado nos primeiros decénios do século XX e uma nova
centralidade surgida no final da década de 1990.

Partimos do pressuposto de que o habitus e gostos sio tao influentes na distincio de classe quanto
o capital econdmico de cada individuo. Do mesmo modo, é no espago em que a procura por experiéncias e
sensagdes prometidas pelo consumo dirigido se realizam, potencializando a prética do consumir como uma
manifestacdo da distingdo entre individuos na sociedade, baseando-se sobretudo na aparéncia e no
espetaculo (BORDIEU, 2001; DEBORD,2003; LEFEBVRE,1991). Assim, tanto as praticas socioespaciais
de consumo didrio como do dcio no final da tarde e nos finais de semana serdo nosso ponto de partida e
objeto empirico de andlise nos estudos da distingd@o social.

As centralidades /dcus de nossa andlise empirica se diferenciam tanto em termos de paisagem
como de fluxos de pessoas e convergéncia de diferentes estilos de vida. No centro tradicional da

cidade, podemos observar a ocorréncia do comércio popular e diversificado, com ampla circulagdo de
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pedestres e consumidores, mediados por espacos publicos e terminais de transportes coletivos que
conectam os bairros periféricos e seus moradores a este centro, o que favorece a conformagao de um
espaco heterogéneo formado por uma grande afluéncia de pessoas. J4 a nova centralidade, localizada
alguns quarteirdes do centro tradicional, possui uma paisagem tanto caracterizada por uma arquitetura
padronizada de acordo com tendéncias globais e pds-modernas, como de grupos sociais com menor
diversidade de estilos de vida e um comércio especializado, voltado para segmentos de renda mais
elevados. Do mesmo modo, nesta nova centralidade observamos o uso misto entre 0 comércio € as
habitacdes de luxo em expressivo processo de verticalizag@o e segregacao.

Assim sendo, observamos uma diferenciacio socioespacial que se manifesta materialmente na
paisagem urbana, porém que nos fornece indicios para identificarmos a formacdo de diferentes
territorialidades resultantes das relacdes simbodlicas estabelecidas entre os diferentes grupos sociais na
manifestacio cotidiana de seus estilos de vida, corroborando assim para a distin¢ao no espago social.

Partindo do exposto, o ensaio tem por inten¢do apontar os principais pressupostos que levam a
formacdo destas diferentes territorialidades nas centralidades de Novo Hamburgo (RS) (Ver figura 1).
Para tanto se faz necessdrio conhecer os lugares, as relacdes e as praticas que permeiam sua produgio,
tendo em consideracdo o estilo de vida que narram os individuos que ali vivem, trabalham, desfrutam

do seu lazer ou simplesmente transitam.

FIGURA 1 - LOCALIZACAO DE NOVO HAMBURGO NA REGIAO METROPOLITANA DE PORTO
ALEGRE (RMPA) E NO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL
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Fonte: Fernando Benvenutti Schaab e Eder Luis Rodrigues (2015)
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Nesse sentido, acreditamos que os diferentes estilos de vida observados nestas centralidades
de Novo Hamburgo (RS), estdo intimamente vinculados aos lugares de consumo que possibilitam um
sentimento de pertencimento e identificacdo entre “nds” e distin¢do entre os “outros” (BAUMAN,
2008), fazendo deles espagos de compartilhamento para individuos que possuem preferéncias
semelhantes ou homogéneas, e de segregacdo entre aqueles que por motivos sociais, econdmicos,

culturais e simbdlicos diferem das mesmas.

2.0 CONSUMO E O COTIDIANO DO ESPACO COMO CAMPO DE DISTINCAO SOCIAL

Para a andlise dos processos propostos neste ensaio seguiremos as contribuicdes de autores
que tratam das transformacdes sociais, culturais e filoséficas que permeiam as préticas socioespaciais
contemporaneas tais como Pierre Bourdieu, Zigmund Baumman, Guy Debord, Richard Sennet, entre
outros. Seguiremos este referencial por entendermos que essa abordagem forne¢ca um caminho
possivel para andlise das relagdes e préticas relacionadas ao consumo no e do espaco urbano
contemporaneo.

Inicialmente, é essencial que compartilhemos a idéia de Pierre Bourdieu sobre as
representagdes sociais através dos conceitos de espago social, habitus, gosto e estilo de vida. A escolha
deste referencial se deve ao entendimento de que a andlise econdmica tradicional € insuficiente para
caracterizar o espago social representado em sua complexidade, tendo em vista que as relagdes entre
os individuos sdo permeadas por um intricado conjunto de atributos econdmicos, sociais e culturais
que se manifestam em seus habitus, gostos e estilos de vida distintos.

Para Bourdieu (2011), o espago social se caracteriza como o conjunto ou sistema de posicdes
dos individuos na sociedade estabelecidas em funcdo de uma complexa trama de relacdes de
proximidade, conflito, ordem e hierarquia. A posi¢cdo que cada individuo assume neste espago é
mensurada pela soma dos volumes de capitais acumulados em sua trajetéria de vida, o que lhe
proporciona reais possibilidades de inclusdo e/ou mobilidade em um determinado campo social.
Assim, o espago social pode ser entendido como “um campo de forcas onde os agentes sociais se
definem pelas suas posi¢des relativas” (FERNANDES, 1992, p. 62)

Nesta perspectiva, Bourdieu assinala que no mundo social contemporaneo, as relagdes de
distin¢cdo e hierarquizac¢do dos individuos ndo mais se configuram na démarche entre proletdrios e
donos dos meios de producdo, mas sim se complexifica ao conformar uma tessitura social
heterogénea, marcada pela pluralidade de classes sociais “tedricas”, cada vez menores e diversificadas,
agregadas e delimitadas em fun¢do do grau de proximidade ou afastamento entre os individuos através
de suas praticas, gostos, estilos de vida e habitus. Nesta abordagem relacional, a posi¢cdo de cada
individuo dentro de uma hierarquia social é definida pelo seu habitus, entendido como um esquema de

pensamento de percepcdo e apreciacdo gerador de praticas e obras classificadas e classificantes, o que
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por sua vez leva a concep¢do de identidades individuais e de classes por meio de propdsitos inscritos
materialmente nas suas préticas e obras.

O gosto para essa teoria destoa da tradicional compreensio de que ele é gerado
espontaneamente através do julgamento imediato de valores estéticos. Para o socidlogo franceés, ele
estd associado ao capital cultural e trajetéria de cada individuo. Sendo constantemente aliciado pelos
instrumentos de legitimac¢do da classe dominante como forma de perpetuagdo da mesma.

Entretanto, o gosto ndo se limita aos signos e simbolos da classe dominante. A preferéncia e o
uso de artefatos e praticas de grupos com menor volume de capital cultural e econdmico servem como
instrumento de legitimacdo das diferencas sociais. Além do mais, essas exteriorizacdes das
configuragdes mentais sdo geradoras dos estilos de vida.

Logo, individuos que possuem uma relativa sincronia em seus gostos e prdticas, tendem a

aproximar-se e legitima-lo, constituindo o que Bourdieu denominou estilos de vida. Para o autor,

O estilo de vida € um conjunto unitdrio de preferéncias distintivas que exprimem, na
l6gica especifica de cada um dos subespacos simbdlicos, mobilia, vestimentas,
linguagem ou héxis corporal, a mesma inteng¢éo expressiva, principio da unidade de
estilo que se entrega diretamente a instituicdo e que a andlise destrdi ao recortd-lo
em universos separados. (Bourdieu,1983, p.2)
Nesse contexto, os estilos de vida sdo definidos pelo habitus que mesmo produzindo uma
grande variedade de préticas e acdes, ainda permanece dentro dos limites das condi¢gdes objetivas das
quais sdo produto. Nesse sentido, podemos compreender os estilos de vida como uma exteriorizagdo

sistemdtica de gostos e praticas constituidas a partir de um repertério de improvisagdes possiveis, que

ndo escapam das subordinacdes objetiva dos seus esquemas geradores.

N

O conhecimento das caracteristicas pertinentes a condi¢cdo econdmica e social (o
volume e a estrutura do capital apreendidos sincronica e diacronicamente) s6
permite compreender ou prever a posi¢do de tal individuo ou grupo no espaco dos
estilos de vida, ou, o que dd no mesmo, as praticas através das quais ele se marca e
se demarca, se for concomitante ao conhecimento (pratico ou erudito) da férmula
generativa do sistema de disposi¢cdes generativas (habitus) no qual essa condi¢do
econdmico-social se traduz e que a retraduz”. (Bourdieu,1983, p.2)

Deste modo, a distin¢do nas diferentes representacdes sociais tem sua genealogia na propensao
e aptiddo dos individuos em se apropriar material ou simbolicamente de objetos e praticas que acabam
sendo classificadas e classificantes, gerando assim uma légica bindria onde a diferenciacdo entre o
“nds” e os “outros” tem no gosto - pensado e incentivado como préprio de cada individuo - um inicial
distanciamento que resulta materialmente no espago social através das praticas cotidianas. Segundo
Bourdieu (2011,p.164) as “oposi¢cdes mais fundamentais da estrutura das condicdes (alto/baixo,
rico/pobre, etc.) tendem a impor-se como principios fundamentais de estruturacdo em relacdo as

préticas e as percepgdes de classe .
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Do mesmo modo, o consumo se tornou uma pratica comum a maioria dos individuos na
atualidade. Logo, a andlise das representacdes sociais através do habitus dos diferentes grupos é uma
essencial ferramenta na andlise do espago social, pois “as condi¢gdes diferentes de existéncias
produzem habitus diferentes” (BOURDIEU, 2011, p.164). Portanto, ¢ em um complexo campo de
relagdes que articulam os diferentes capitais (cultural, social e econdmico), e que agenciam 0s

individuos a eleger seu l6cus cotidiano de consumo. Nas palavras do autor:

A dialética das condi¢des e dos habitus € o fundamento da alquimia que transforma
a distribuicao do capital, balango de uma rela¢do de forgas, em sistema de diferencas
percebidas, de propriedades distintivas, ou seja, em distribuicdo de capital
simbdlico, irreconhecivel em sua verdade objetiva”. (BOURDIEU, 2011, p. 164).

Ao construir seu capital simbdlico mediado pelo consumo, os grupos sociais reproduzem no
espaco urbano uma racionalidade funcional e morfoldgica prépria das praticas dominantes. Assim, ao
realizar-se material e simbolicamente, a pratica do consumo cotidiano se realiza objetivamente nos
espacos das cidades, tradicionalmente naqueles em que convergem os fluxos e fixos necessarios para
realizacdo das praticas capitalistas de comercio e consumo. Portanto, os centros urbanos cada vez mais
tem sua producao e funcionalidade voltada para a constituicao de “lugares especializados y orientados
a la econonomia de los servicios o al consumo” (MUNOZ, 2008, p.57).

A formacao desses centros de consumo especializados pode tanto transformar a paisagem e o
cotidiano de um centro tradicional da cidade, como também uma area historicamente vazia ou de
pouco valor econdmico, em pontos de repeticdo de habitus e consequentemente de estilos de vida. Na
caracterizacdo da cidade urbanal, Franscesco Munoz (2008) aponta para alguns elementos que
também podem ser percebidos como essenciais na constituicdo de novas centralidades, entre eles a
imagem como primeiro fator da producdo da cidade e a necessidade das condicdes suficiente de
seguranga urbana.

De fato, o que mais se procura na contemporaneidade é a seguranca. Logo, os individuos
dispensam sua liberdade esperando, em contrapartida, sentirem-se mais seguros. Esse fato causa um
contra-senso entre a auto-segregacdo e isolamento em relacdo ao “outro” e o de “viver em
comunidade”, ou seja, aproximar-se dos “iguais”. O custo dessa pratica € o de exonerar a autonomia e
a identidade individual para conquistar a pretensa protecdo, ou seja, a seguranga e a liberdade no
mundo contemporineo ainda sao dois valores antagénicos (BAUMAN, 2008)

Sobre esses lugares, € licito pensar que os sujeitos, € ndo apenas os objetos, tornam-se
mercadorias, pois se inserem em ambientes de consumo, tornam-se sujeitos de comodificagdo
(separagdo do homem da sua politica de vida) e sd@o obrigados a seguir os mesmissimos padrdes
comportamentais que gostariam de ver obedecido pelos objetos de seu consumo (BAUMAN,2008).

Desta forma, o territério material propiciou na modernidade o surgimento de um individuo,

que passa a ser um ator na vida publica, pois o seu interesse € subposto as conveniéncias sociais de um
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coletivo, entretanto, na contemporaneidade a personalidade e as intimidades privadas sdo expostas em
publico com o intuito de criar a crenga na personalidade, onde se anda e convive apenas com aqueles
que possibilitam criar rela¢des intimas (SENNET, 1999).

Essa busca por intimidade, também é obtida, pelo grau de intensidade de dominio e interesse
pelos gostos e simbolos globais que acabam por ser instrumentos de referencia para um determinado
espaco estratégico. A elite urbana, detentora desses cddigos globalizados, acaba por ser distanciar das
preocupacgdes politicas do local devido a sua esséncia segregacionista que cria ambientes desiguais
para classes social distintas através de cddigos concebidos globalmente.

Nesse sentido, Zigmunt Bauman (2007) aponta para a formacdo de uma elite urbana
(referéncia para intimeros estilos de vida) que procura inserir-se no ciberspaco e acaba por desligar-se,
progressivamente das questdes da cidade e do lugar em que habita. Esse fendmeno gera guetos

voluntdrios e involuntdros que acaba por segregar os grupos de diferentes capitais simbdlicos.

3 A DISTINCAO SOCIAL ATRAVES DO CONSUMO NAS DIFERENTES CENTRALIDADES
DE NOVO HAMBURGO

A cidade de Novo Hamburgo é um dos trinta e trés municipios que compdem a regido
metropolitana de Porto Alegre, sendo um importante pélo do vetor norte de atracdo populacional dos
municipios vizinhos, tanto no que tange a demanda por trabalho e emprego, como por consumo de
bens e servigos.

Historicamente, sua génese espacial, social e econdmica esteve atrelada ao desenvolvimento
da industria cal¢adista no século XX. No entanto, nas dltimas décadas sua matriz econdmica transita
do setor secunddrio (cerca de 42% do PIB) para o tercidrio, manifestando o crescimento do setor de
servicos e comércio, como ocorre em grande parte das cidades brasileiras de economia fabril pretérita .

Neste contexto, é notdvel o crescimento do nivel de consumo da populacido nas diferentes
faixas de rendimento (segmentos de baixa, média e alta renda), impulsionados, sobretudo pela
facilidade de aquisicao de bens de consumo durdveis possibilitados pela ampliagdo da oferta de crédito
e de servigos especializados.

Neste sentido, atenta-se para superacdo da idéia de consumo como ato de supressdo de
necessidades urgentes, para uma re-interpretacdio do consumo como modo de vida dirigido e
reprodutor das relagdes sociais de producdo num contexto que abarca as praticas da vida cotidiana
reificadas em um espaco cada vez mais limitante e reprodutor dos simbolos hegemdnicos de poder e
do espetdculo. Assim, o espaco social em Novo Hamburgo manifesta as dimensdes da sociedade do
consumo dirigido reificadas nas territorialidades onde a distingdo social entre os estilos de vida se

realiza pela diferenciag¢do de uso e consumo dos e nos lugares.
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Para tanto nesta pesquisa, como foi dito anteriormente, analisaremos duas centralidades que
julgamos expressivas na manifestacio de uma distincdo socioespacial relacionada ao consumo dos
diferentes estilos de vida. Trataremos de apresentd-las, delimit4-las e caracteriza-las.

As duas centralidades estdo localizadas no bairro Centro, de acordo com o plano diretor
municipal. Deste modo, podemos pensé-las como sub-centralidades tendo em vista que apesar de
estarem no mesmo bairro ndo possuem uma proximidade espacial e temporal imediata, conformando
visivelmente dois nticleos centrais distintos.

O centro tradicional teve sua formacdo a partir da emancipagdo da cidade de Novo Hamburgo
em 1927. Neste contexto de constitui¢do politica do municipio, a principal meta da administragdo
publica consistiu na modernizagdo da cidade através de uma expressiva reformulagdo arquitetdnica e
urbanistica, o que levou a constituicdo desta centralidade através do provimento de ruas e calgadas
refeitas ou inauguradas, e uma série de técnicas utilizadas com o intuito de uma maior higienizagdo da
cidade.

Nesta época, a cidade era claramente dividida, pois principalmente durante a primeira metade
do século XX, o municipio era dividido em trés areas de relevante distin¢des étnicas, que vulgarmente
carregavam consigo apelidos pejorativos: Hamburgo Velho e Centro, que eram conhecidos como
lugares de residéncia dos chamados “puros” (de origem germéinica), o Rio Branco a “mistura”
(miscigenados) e o Guarani chamado de “Africa” (negros).(SELBACH, 1999)

O comércio e a vida social da cidade durante as primeiras décadas de emancipacdo se deram
principalmente no centro tradicional da cidade, nas proximidades da praca do imigrante que encontra-

se ao pé do “Morro do Hamburgués” , que como destaca Schiitz (2001)

Aconteceu que a Estrada de ferro acabou terminando no Centro de Novo Hamburgo
e ndo em Hamburger Berg. Num primeiro momento, a Estrada de Ferro parou ao pé

z

do “Morro do Hamburgués”, isto €, onde hoje é a praga do imigrante. A estacdo
terminal recebeu o nome de New Hamburger, pelos ingleses, que assumiram a
construcao da ferrovia”. (Schiitz, 2001, p.40)

Ao longo do século XX, este centro foi passando por expressivas transformacdes, ampliando
tanto a quantidade e a diversidade dos servicos e comércios ali instalados como a circulacdo de
pessoas, fluxos de mercadorias e de capitais, tendo em vista que o crescimento da cidade foi

acompanhado da convergéncia dos vetores.

FIGURA 2- GRANDE CONCENTRACAO DE FIXOS E FLUXOS NO CENTRO TRADICIONAL
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Fonte: Fernando Benvenutti Schaab

A nova centralidade derivou de uma 4rea tradicionalmente residencial, que com o passar do
tempo, valorizou- se através da especulagdo imobilidria por meio da construcdo de diversos prédios
voltados para um segmento de alta renda preocupado com seguranca e mobilidade. A verticalizag¢do do
bairro deu-se de maneira desordenada, o que fez com que se tornasse um lugar de grande densidade
populacional, logo, necessitando de uma infraestrutura relacionada ao consumo didrio dos seus

habitantes.

FIGURA 3 — TRECHO DA NOVA CENTRALIDADE, COM SEUS EDIFICIOS RESIDENCIAIS DE ALTO
PADRAO E ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS ESPECIALIZADOS

w

Fonte: Fernando Benvenutti Schaab

Com o passar do tempo, essa nova centralidade, além de destacar-se como um lugar de
relevante concentra¢do populacional e comercial, tornou-se muito atrativa para os individuos sedentos

por consumir uma estética global, onde a arquitetura e as fachadas do comércio constituem-se em
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espacos de espetdculo, carregando nas formas os simbolos e expressdes de um estilo de vida distinto.
Em entrevistas semi-estruturadas realizadas com freqiientadores desta nova centralidade é possivel
perceber os discursos que fomentam a distincdo social segregadora incorporada nas praticas
territoriais.

Quando interrogados sobre as percepgdes quanto ao uso e distingdo da nova centralidade em
relacdo com o centro tradicional, discursos como o da falta de seguranca e da necessidade de
exclusividade dos espacos tornam-se dominantes. Um exemplo estd na fala de uma entrevistada,
quando alega que “o ambiente é um lugar bonito, onde estdo os melhores restaurantes, e onde tem a
Unica sorveteria que ndo vende a quilo”.

Corroborando com esse discurso de disting@o através da diferencia¢do entre as centralidades

outra frequentadora comenta

“Acho que € a regido mais bonita de Novo Hamburgo, que tem as melhores lojas.
(...) um comércio diversificado, o comércio veio para a Rua Mauricio Cardoso, até o
que tinha no Shopping veio para cd. Quando a gente caminha, caminha na Mauricio
Cardoso, (...) Ao centro eu vou muito pouco”

Quando questionado que tipo de estabelecimento deixou o centro tradicional a mesma
frequentadora comenta: “Classe A. O centro ficou mais popular. (...) As lojas elitizadas estdo todas
aqui em cima. As poucas que tinham embaixo ja estdo aqui em cima. Nem no shopping elas estdo”.

Sobre a nova centralidade, outra freqiientadora comenta “ (...) muita gente vem caminhar aqui
porque virou a rua do status como se fosse a Padre Chagas de Porto Alegre”. Ao ser questionada se
consome nas lojas dessa nova centralidade a entrevistada respondeu “Eu venho nos barzinhos aqui.
Muito porque alguns acabam sendo os meus clientes, mas nas lojas ndo. Eu ndo consumo aqui em
Novo Hamburgo, por aqui no Brasil eu acho muito caro (...)".

Destoando da percep¢do das entrevistadas na Nova Centralidade, que reiteram o abandono e
esvaziamento do centro tradicional outra frequentadora comenta “Em sdbados tém a feira da
verdura.(...) Tem a feira do artesanato. Tem bastante atracdes aqui”. Esse comentario ndo destoa com a
opinido da maioria dos entrevistados realizada naquela espacialidade.

Nesse sentido, podemos perceber que os diferentes discursos sobre as centralidades analisadas,
possuem sua genealogia nos distintos estilos de vida que se apropriaram, por escolha ou falta dela, de
uma determinada espacialidade para reproduzir seu habitus e gosto através do consumo com a

aproximagdo com aqueles que também os compartilham e o distanciamento dos outros estilos de vida.

4. CONSIDERA COES FINAIS
Compreende-se neste artigo, que com o constante estimulo de se vincular a identidade social
com o consumo, acarretou-se a formacdo de centros especializados que procuram criar simbolos e

signos que gerem nos individuos a identificacdo de grupos que compartilham dos mesmos gostos e
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habitus (estilos de vida), e consequentemente possuam padrdes de consumo definidos. Essa coesdo
motivada pela espetacularizacdo de determinados espacgos da cidade, é responsdvel pela transformacdo
desses espacos em mercadoria, pois existe um constante estimulo que individuos devam procurar
espacos onde possam saciar os seus gostos, desejos e lazeres, sem a necessidade de sentir-se
discriminado ou atormentado por individuos que ndo compartilham com os mesmos interesses que os
seus.

Em suma, os estilos de vida reconhecidos em Novo Hamburgo possuem uma forte influencia
das relagdes espacos-temporais com o consumo, que podem ser concomitantemente de objetos (ou
servicos), de lugares e espagos. Existe, portanto, ndo sé nessa cidade gatdcha, mas em quase todo
mundo onde o capitalismo articula as relagcdes de construg¢dao de identidade social, a formacdo ou a
remodelagdo de dreas centrais que acabam por produzir centralidades (grande soma de fixos e fluxos)
cada vez mais segmentadas, onde a disting@o de propriedade de capitais ( econdmico, cultural e social)
geram uma segregacdo que € principalmente simbdlica. Portanto, é necessario o conhecimento e a
compreensdo das tradicionais e novas centralidades para analisarmos as configuracdes externas e

internas que ampliam as diferengas entre classes e grupos de individuos.
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