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RESUMO

A geografia aborda questdes do consumo em diferentes aspectos do espago Geografico frente o mundo
globalizado. Assim no que tange a vida cotidiana do cidaddo que vive nas cidades requerem-se
programas, ag¢des e formas de apropriacido dos bens de consumo na vida dos cidaddos. A temdtica que
a aborda o consumo na cidade faz parte de um tema importante no ensino escolar orientado pelos
Parametros Curriculares Nacionais (BRASIL, 1998a). A problemdtica que envolve o consumo da
cidade faz parte de um tema transversal no ensino escolar. O objetivo do trabalho € a aplicacdo de
diversas atividades pedagdgicas que favorecam a construgdo de educandos criticos e conscientes sobre
as formas de consumo no cotidiano de nossa sociedade nesse sentido, serdo utilizados recursos
didatico-pedagdgicos e praticas-educativas sobre o estudo do consumo abrangendo as escalas do local-
global. O publico-alvo da pesquisa sdao os alunos da Escola Municipal de Ensino Fundamental
Euclides da Cunha, situada no bairro Carolina, cidade de Santa Maria, RS. O resultado avaliativo sera
obtido pelas préticas e acdes dos educandos frente aos debates e elaboracdo de uma cartilha sobre
consumo consciente para a cidade sustentdvel. Portanto, o processo de ensino-aprendizagem dos
educandos e dos educadores no fazer pedagdgico foi elaborado assiduamente permitindo a reflexao e a
formacdo de cidaddos que vivem e constroem o cotidiano do seu lugar e de sua cidade. As temdticas
propostas nesse projeto referentes a cidade, cidadania, consumo sustentivel que estdo sendo
articuladas ao estudo do lugar/bairro e aos métodos que fundamentam as praticas adequadas a
aprendizagens, atitudes e comportamentos educacionais em avaliagdo dos alunos e professores.

Palavras-chave: Cidaddo. Consumo. Ensino da Geografia

ABSTRACT

The issue that involves the consumption of the city is part of a cross-cutting theme in school
education. Geography addresses consumer issues in different aspects of space Geographic facing the
globalized world. So when it comes to everyday life of citizens living in cities require up programs,
actions and forms of appropriation of consumer goods in the lives of citizens. The theme that
addresses the consumption in the city is part of an important theme in school education guided by the
National Curriculum Parameters (BRAZIL, 1998a). The objective is the application of various
educational activities that promote the construction of critical and aware students about ways to use
the daily life of our society in that sense, will be used didactic-pedagogic and education practices
resources on the study of consumption covering the local-global scales. The target audience of the
research are students of the School of Education Elementary Euclides da Cunha, located in the
Carolina neighborhood, city of Santa Maria, RS. The evaluation result will be obtained by the
practices and actions of the students forward to the discussions and drafting of a primer on conscious
consumption. Therefore, the teaching-learning process of students and educators in pedagogical
practice was prepared assiduously allowing reflection and formation of citizens who live and build
everyday your place and your city. The themes proposed in this project regarding the city, citizenship,
consumer and environment will be articulated to the study of place-quarter and methods underlying.
All buildings should be recorded by students.

Keywords: Cidadao. Consumo. Ensino de Geography.
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1 INTRODUCAO

A temdtica desta pesquisa sobre o consumo na cidade envolve os alunos do 8° ano e
professores da Escola Municipal de Ensino Fundamental Euclides da Cunha em Santa Maria/RS, na
constru¢do de conceitos e atitudes relevantes a formac@o da cidadania contextualizada na histéria do
lugar, do bairro e da cidade, bem como na relacdo local-global-local. Trata-se de um projeto que
considera as teorias e praticas pedagdgicas para o ensino de Geografia no que se refere as temadticas da
cidade, da cidadania, e do meio ambiente, especialmente no que tange ao consumo enquanto atitude e
hébitos na/da vida cotidiana.

Assim, o desenvolvimento tedrico-pritico tem no estudo do consumo e de lugar na cidade, a
valorizacdo dos espagos vividos e as experiéncias dos professores e alunos com atengdo as relagdes
sOcio espaciais e culturais. Utiliza-se esta metodologia pela categoria de andlise do lugar, ou seja, do
local que é de fundamental importancia para a compreensao do global.

O consumo é um tema transversal relevante a todas as disciplinas escolares e deve ser
desenvolvido no sentido de abranger toda a totalidade de vida cotidiano dos educandos. Para isso,
trata-se de relacionar aos contetdos e a realidade nas atividades e discursos que envolvam a sociedade
e a natureza; o local e o global. (CALLAI, 2000; CASTRIGIOV ANNI, 2000).

O ato de consumir, além de suscitar sentimentos de bem-estar, também pode suscitar o vazio
existencial e sensacOes de incapacidade de controle emocional. O consumo em excesso ou o
materialismo exacerbado, além de trazer problemas para o individuo, pode gerar impactos sociais e
ambientais negativos. Neste sentido, o consumo consciente estd relacionado a um modo de vida que
valoriza a responsabilidade ambiental, que considera os impactos que um produto pode exercer sobre
0 meio ambiente, onde o foco estd em preservar e manter um meio social com maior qualidade de
vida.

Nos moldes que a coletividade vive e quem dita as regras para a sociedade é o modelo
capitalista de vida, as criangas e jovens ji nascem inseridas neste ambiente de consumo tanto de bens
de primeira necessidade como de bens que ndo sdo tdo necessdrios. A midia principalmente induz as
pessoas a participarem deste modo de vivéncia, onde o consumo ¢ dado em massa e as pessoas siao
atraidas por produtos motivadas pela publicidade.

Segundo Santos (1987 apud CAVALCANTI, 2008, p.98):

E nesse contexto, particularmente na cidade, que o conceito de cidaddio e de
cidadania é muitas vezes entendido como equivalente ao de ser consumidor: ser
cidadao, nesse caso, € ser consumidor; s6 € cidaddao quem é consumidor; quem nao
consome ndo pode ser cidaddo, ndo pode reclamar seus direitos, ndo tem de pagar
impostos, ndo tem deveres, nem com o Estado nem com os outros habitantes da

cidade.
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A temdtica do consumo € relevante ao ensino da geografia em vérios conteiidos da ciéncia e
ligado a um dos temas transversais, o Trabalho e o Consumo, os Pardmetros Curriculares Nacionais
(BRASIL, 1998b) tem o seguintes objetivos para o ensino fundamental.

Ao lado do conhecimento de fatos e situacdes marcantes da realidade brasileira, de informagdes
e praticas que lhe possibilitem participar ativa e construtivamente dessa sociedade, os objetivos do
ensino fundamental apontam a necessidade de que os alunos se tornem capazes de eleger critérios de
acdo pautados na justica, detectando e rejeitando a injustica quando ela se fizer presente, assim como
criar formas nao violentas de atuacao nas diferentes situagdes da vida.

Todos os temas sdo inerentes a educagdo basica e devem cumprir com os objetivos e metas
educando os alunos numa fase intelectual e de comportamento social muito importante a produgdo de
valores e culturas. A inclusdo dos Temas Transversais exige, portanto, uma tomada de posicao diante
de problemas fundamentais e urgentes da vida social, o que requer uma reflexdo sobre o ensino e a
aprendizagem de seus conteudos: valores, procedimentos e concepgdes a eles relacionados.

O Tema Trabalho e Consumo dos PCNs (BRASIL, 1998a) trazem uma proposta de discussdo
que envolve o comportamento da sociedade no mundo do consumo. O tema transversal Trabalho e
Consumo deve-se ser adequado a formagdo de criangas e jovens para a sua inclusdo no mundo do
trabalho e do consumo de forma consciente na relacdo com os direitos e sua cidadania.

O momento da problematizagdo/textualizagdo é muito rico, pois estabelece claramente a relacao
entre o cotidiano (prético) e o tedrico (académico). As problematizacdes, textualizagdes sdo formadas
por questionamentos que devem encaminhar o aluno a reflexdo, andlise espacial e a representacdo do
espaco construido por ele proprio (CASTROGIOVANNI, 2000, p.76).

A andlise espacial é compreendida pela pratica cotidiana da observacgdo e percep¢do do espagco
vivido dos educandos. Nesse sentido, também serdo estudados como recursos diditico-pedagdgicos
para trabalhar as relagdes topoldgicas com os aspectos de localizacdo, lateralidade/referéncias e
orientacdo espacial, o trabalho de campo e os mapas. Estes recursos permitem trabalhar com nocdes
cartogréficas e geogréficas.

O projeto contribui no processo de constru¢do de conceitos e da compreensdao do verdadeiro
significado de cidade e de cidadania, pois a “educacdo na cidade” (FREIRE, 1991) é um fato que
possui relevancia e se constitui como caminho para a formagao dos cidad3os.

Além de permitir a compreensao do espago vivido, os estudantes e a propria comunidade irdo
sentir-se participantes do processo de construcdo do lugar onde é importante manter o equilibrio
socioambiental. Essa construgdo terd prosseguimento pelas praticas educativas para a formacdo da
cidadania, valorizando o lugar e a cultura como modo de vida integrado a comunidade do bairro e da
cidade como um todo.

A funcdo insubstituivel da educagdo é de ordem politica, como condicdo a participagdo, como

incubadora da cidadania, como processo formativo. E para um devido projeto de cidadania os seus
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componentes devem apresentar nogdes de formacdo; nocdes de participagdo, de autopromocgdo e de
auto definicdo; nogdo desde sujeito social a no¢do de direitos e deveres; a nocdo de democracia; a
nocdo de liberdade, igualdade e comunidade; a no¢do de acesso a informacio e ao saber e a nocdo de

acesso a habilidades.

2 OBJETIVOS

¢ Construir conceitos e acdes aos educandos pela execucdo de diversas atividades didatico-
pedagégicas que favorecam saberes criticos e conscientes sobre as formas de consumo no cotidiano de
nossa sociedade.

¢ Auxiliar na formagdo dos educandos e na formacdo continuada de professores no campo
tedrico-metodoldgico e na construcio dos conceitos geograficos.

e Realizar diversas atividades didatico-pedagdgicas sobre o tema consumo da/na cidade como
painéis, trabalho de campo, cartilha ao consumidor consciente, e

¢ Elaborar com os educando programas e a¢des que visem a conscientizagdo de formas racionais

de consumo.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Devido ao papel dominante da urbanizaco no estdgio atual do capitalismo, a andlise da questio
ambiental as vezes se mistura com a reflex@o sobre problemas ambientais nas cidades. O apoio teérico
sobre a relagdo sociedade-natureza em sua forma natural ainda estd por se consolidar e o assunto toma-
se ainda mais rarefeito quando trata da combinagado cidade-ambiente.

As atividades e acdes planejadas deste projeto visam a construcdo tedrico-metodoldgica no
processo de ensino-aprendizagem sobre o tema transversal do consumo no ensino bdsico. Tratam-se de
praticas educativas pensadas no sentido de concretizar e transformar atitudes e comportamentos, bem
como formas de consumo dos/nos lugares da cidade. Dessa forma apresentam-se diversos recursos
didatico-pedagdgicos no que tange a problematica do consumo e do consumismo para obterem-se
acdes praticas que oportunizem transforma¢des no mundo da educagdo para o cotidiano da vida da
sociedade.

Compreender o espaco real através das acdes no ensino significa considerar essencial a leitura e
o entendimento das representacdes do espaco geogrdfico. A observagdo, a percep¢do, a andlise
conceitual e a sintese formam a gama de representacdes que cada individuo constréi através da
realidade onde vive e do elo cultural de seu entorno.

Os educandos de todos os niveis de ensino constroem continuamente conhecimentos sobre essa
linguagem. Portanto, precisam também aprender a representar e (de)codificar as informacdes

expressas por ela. O conhecimento dos lugares dd-se mediante o entendimento de suas representacdes
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e do significado nelas contido. Ou seja, as representacdes originam-se a partir da necessidade de
orienta¢do, de localizacdo, da comunicacao e do interesse do homem.

Alguns estudos buscam compreender o espagco urbano relacionados a modos de vida, pois ele é
produzido pelos seus habitantes diferentes grupos, diferentes culturas, diferentes condicdes sociais
possam praticar a vida em comum ,compartilhando nesses arranjos, desejos necessidades, problemas
cotidianos. E importante conhecer diferentes usos das cidades, os territérios apropriados e os grupos
que deles se apropriam e conhecer os cidaddos e sua relagdo com a cidade.

A cidade, como conteddo escolar, ndo é concebida apenas como forma fisica, mas como
materializacdo de modos de vida, como um espago simbdlico seu estudo implica desenvolver no aluno
a compreensdo do modo de vida da sociedade global contempordnea e de seu cotidiano particular,
além de contribuir para o desenvolvimento e habilidades necessdrias para os deslocamentos dos
alunos, seja nos espacos mais imediatos de seu cotidiano, seja em espacos mais complexos, que podem
envolver uma rede de cidades.

A geografia € uma ciéncia que estuda o espaco na sua manifestagcdo global e nas suas
manifestacdes singulares. Sendo assim, os conteidos geogréficos precisam ser “apresentados” para
serem trabalhados nesta dupla interse¢ao: a global e a local.

Para Slater (2002), todo o consumo € cultural, o que envolve significados partilhados por uma
sociedade, e o que se consome possui significado cultural especifico, por meio do qual é reproduzido o
sistema de relacdes sociais. Em decorréncia disso, os produtos utilizados pelo consumidor ajudam a
desenvolver sua identidade. N6s consideramos nossos pertences como partes de nés. N6s somos o que
temos e possuimos. O ato de consumir é um processo individual e coletivo. E um ato simbélico
carregado de significado influenciado pelos valores culturais e individuais que norteiam a acio de cada
um.

Por outro lado, a compulsdo pelo consumo desenfreado tem acarretado consequéncias muito
negativas para o meio ambiente. O consumo em excesso tem levado a um descontrole dos recursos
naturais, comprometendo a harmonia ambiental. O ato de consumir, além disso, pode gerar alguma
preocupacdo para o sujeito (LEITE, 2009). Esta preocupacdo com as consequéncias do seu consumo
também pode ser chamada de consumo consciente. O consumo consciente € um modo de vida que
valoriza a responsabilidade ambiental como forma de preservar e manter um meio social com maior
qualidade de vida.

Inclusive, algumas pesquisas apontam para mudancas nos habitos de compra e de consumo e
indicam um crescimento do “marketing verde”, com a difusdo da consciéncia ecolégica. H4 uma
mudanca no habito de compra e de consumo com o propdsito de proteger o ambiente, e que repercute
na participacdo em programas de reciclagem ou de reutilizacdo de materiais, destacando se o desejo do

consumidor em pagar mais por produtos ecologicamente corretos ou os chamados produtos verdes.
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Neste horizonte, “[...] ser um consumidor consciente significa fazer de seu ato de compra [e de
consumo] um ato de cidadania, isto é, ser capaz de escolher produtos, servicos e empresas
fornecedoras que contribuam para uma condicdo de vida ambientalmente sustentdvel e socialmente
justa” (AKATU, 2002, p. 9).

O individuo, enquanto consumidor, trabalhador e cidaddo, toma para si o poder de transformar o
mundo, pois se torna consciente e responsavel no exercicio de cada um de seus papéis na sociedade.

Quanto maior o nivel da consciéncia dos consumidores quanto aos riscos existentes em
decorréncia da auséncia de cuidados ambientais na pratica das empresas, mais forte serd sua
disposi¢do em tolerar os custos necessdrios para que essa justica seja implementada e para que haja
uma reducdo dos impactos previstos anteriormente. Com isso, identifica-se que o nivel de consciéncia
sobre o consumo implica em atitudes mais ou menos favordveis em relagdo as intencdes de
comportamento socialmente responsaveis.

Nessa mesma perspectiva, foi dada a compreensdo da organizagdo espacial urbana pelos
espacos ou lugares do consumo na/da cidade através de diferentes recursos didéticos e pelo trabalho de
campo para identificagdo e percepcao do espaco vivido pelo consumo com levantamento e registro de
dados e informacdes significativas a aprendizagem.

Com os recursos didético-pedagdgicos o projeto ird contribuir no processo de construgdo de
conceitos e da compreensdo do verdadeiro significado de cidade e de cidadania, pois a “educacdo na
cidade” (FREIRE, 1991) é um fato que possui relevancia e se constitui no caminho para a formacao
dos cidadaos.

As atividades didético-pedagdgicas previstas para este projeto foram organizadas em oficinas

pedagégicas:

3.1. Oficina Pedagogica I- Imagem do Consumo

Material: Utilizacdo de folhetos de propaganda de diversos tipos de produtos de consumo
distribuidos pelo comércio da cidade de Santa Maria, RS sobre imdveis, supermercados, farmécias,
confeccdes, etc.

Prética Pedagégica: De posse do material, individualmente os alunos irdo selecionar figuras nos
encartes de propaganda, as mercadorias desejadas para o seu consumo. Selecionar figuras nos encartes
de propaganda as mercadorias que vocé deseja para o seu consumo.

Elaboragao de painéis pelos alunos:

Painel 1: Estruturar em folhas A4 quais os principais produtos de consumo desejados pelos
alunos e classificar por tipos e faixa etaria.

Painel 2: Estruturar num painel, juntos com os alunos, a colagem de figuras que compdem a

cesta bésica, somando cada produto para ver o valor em reais.
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3.2. Oficina Pedagdgica II — Problematizaciao do projeto na escola

Introdugdo da temética sobre cidaddo e o consumo na cidade, serd realizada pelas intervengdes
de palestras, videos, imagens e textos orientando no¢des de geografia na relacdo com o consumo da/na
cidade, em escalas adequadas a representacdo dos objetos de consumo percebidos pelos sujeitos da
pesquisa com outros locais. Desse modo observar-se-4 as relagdes de trabalho, de producdo, de
distribuicdo e do consumo da/na cidade de Santa Maria na relacdo local-global.

A problematizacdo e motivagdo da prética pedagdgica pela apresentagcdo dos videos: Crianca, a
Alma do Negdécio (https://www.youtube.com/watch?v=KQQrHH4RrNc) e Histéria das Coisas
(https://www.youtube.com/watch?v=7qFiGMSnNjw) seguida de debate e discussio em horarios
adequados.

Posteriormente aos videos assistidos e debatidos a pesquisa segue visando observar a percepgio
da aprendizagem pelos alunos pela seguinte atividade:

Painel 3: Estruturar num painel, juntos com os alunos, a colagem de imagens e figuras que

seriam objetos materiais desnecessdrios ao dia-a-dia, com apresentacao do painel na escola.

3.3. Oficina Pedagégica I1I — o consumo na/da cidade

Nessa oficina pedagdgica serd da realizacdo de trabalho de campo pela cidade de Santa Maria
para observar, perceber e registrar imagens, dados e informacdes dos lugares de consumo, com visita
especial ao um shopping center.

Avaliagdo da atividade de trabalho de campo serd feita pela percepcdos dos alunos sobre os

lugares de consumo da cidade através de relatos, mostra de fotografias e de suas anotacdes.

3.4. Oficina Pedagogica IV - criacdo e elaboracao de cartilha

Instigar os educandos a criagdo de uma “Cartilha do consumidor consciente” seguindo as
seguintes atividades: planejamento do esbogo da cartilha, criacdo e organizacdo de imagens e textos
adequados a informar o consumidor sobre agdes a atitudes conscientes ao ato de consumir, elaborar
estratégias de distribuicdo e divulgacdo em veiculos de informagdo como: jornais, internet, radio, TV,

folders impressos, etc.

3.5. Oficina Pedagogica V — avaliacio e reflexdes acerca das acoes desenvolvidas no projeto

O resultado avaliativo serd feito de forma qualitativa diante das praticas e das acdes dos
educandos frente aos debates, elboracdo das atividades pedagdgicas e elaboracdo de uma cartilha sobre
consumo consciente a ser apresentada e distribuida na escola e na comunidade. A avaliacdo e
validacdo das atividades e praticas educativas do projeto serdo feitas por todos os grupos de

participantes: universidade, escola e comunidade.
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4 RESULTADOS PARCIAIS

A primeira etapa prética do trabalho de pesquisa foi com a turma 81, de alunos do 8° ano da
Escola Municipal de Ensino Fundamental Euclides da Cunha, situada no bairro Carolina na cidade de
Santa Maria, RS. A referida escola localiza-se ao norte da Sede (Figura 1) distante do centro a cerca
de 6 quilometros. O atual bairro Carolina surgiu com a divisao do bairro Salgado Filho, em 2006, e o
nome do bairro se refere a Vila Carolina, situada nas extensdes do préprio bairro. O bairro Carolina
possui uma drea de 0,4821km? que equivale a 0,40% do distrito da Sede que é de 121,84km? e
0,0269% do municipio de Santa Maria que € de 1.791,65km?. Este bairro € periférico ao Centro da
cidade, é o 7° mais povoado com 3.356 habitantes. Em termos de equipamentos urbanos tem-se

somente a escola, local desta pesquisa, quatro mercados pequenos.

Localizacdo da E. M. E. F_Euclides da Cunha, bairro Caralina, cidade de Santa Maria, RS

p/ Jalio de Castilhos
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Fonte: site Prefeitura Municipal de Santa Maria, RS, p/ 530 Sepé =

FIGURA 1- Localizagdo da E. M.E.F. Euclides da Cunha, Santa Maria, RS

A escola atende alunos distribuidos entre o 1° ao 9° ano. Ha cerca de 300 alunos matriculados
na escola, 150 no turno da manha e 150 no turno da tarde. A Escola conta com uma Associacdo de
Professores, Pais, Funciondrios e Alunos (APPFA) ativa que tem participacdo efetiva junto a
comunidade, essa associagdo & comporta por presidente, vice-presidente, tesoureiro, secretdrio,
suplente e conselho fiscal, composto por professores e pais.

A Escola também possui conselho escolar, composto por professores, pais, funciondrios e
alunos .A Escola possui atualmente na 4rea construida nove salas de aulas, uma sala de professores e
video, uma cozinha, uma sala de coordenacdo, uma sala de dire¢cdo, uma sala de informadtica,
secretaria, dois banheiros para alunos (masculino e feminino), um banheiro (professores e

funciondrios) uma sala de leitura . Na 4rea livre hd uma quadra de esporte e uma pequena drea coberta.
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Seu corpo docente é formado por: Diretora, Vice-Diretora e Coordenacdo Pedagdgica para os anos
iniciais e anos finais, nove professores os anos iniciais e onze professores para os anos finais, uma
funciondria concursada e duas de firma terceirizada.

Antecedida a concessdo da direcdo escolar para execucdo do projeto do curso de Geografia
Licenciatura da Universidade Federal de Santa Maria o inicio das atividades ocorreu com breve
conversa sobre a apresentacdo do projeto aos alunos, sujeitos da pesquisa.

Os alunos participantes da primeira atividade totalizaram 14, sendo 06 do sexo feminino e 08 do
sexo masculino, jovens entre 13 e 15 anos de idade, sendo a média de idades entre eles é de 13,5 anos
de idade dos alunos e de 13,8 anos de idade das alunas, sendo elas ligeiarmente em maior idade.

Neste artigo tratam-se de resultados parciais, pois o projeto estd em desenvolvimento. O projeto
iniciou com a apresentacio da temadtica, dos objetivos, prosseguindo com a atividade da primeira oficina
pedagégica. Em seguida destribuiu-se para cada aluno uma pasta contendo folhas A4 em branco, que foi
identificada pelos alunos com nome, ano e idade. A preparacdo da atividade foi pela disposi¢do, em
mesas da sala de aula, de folhetos de propaganda sobre diversos tipos de produtos de consumo
distribuidos pelo comércio da cidade de Santa Maria, RS, como: iméveis, supermercados, farmécias,
confeccdes, lojas de departamentos, entre outras. A atividade se desenvolveu dizendo-se aos alunos que
individualmente, procurassem nos folhetos de propaganda, as mercadorias que eles comprariam para o
seu consumo. Apods a escolha fazer o recorte das imagens escolhidas e colar nas folhas em branco que

estavan dentro das pastas. A Figura 2 mostra os alunos da escola realizando essa fase da atividade.

FIGURA 2-Alunos realizando a primeira oficina pedagégica. E. M.E.F. Euclides da Cunha, Santa Maria, RS.
Fonte- Saldanha,C. S.
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A atividade concluida, a exemplo da figura 3, foi realizada por um aluno do sexo masculino que
possui 14 anos, verificando-se sua preferéncia pelos produtos eletronicos e de informatica,

caracteristica comun dos jovens nessa faixa etaria.

FIGURA 3- Colagem dos produtos preferidos, aluno F4. E.M.E.F. Euclides da Cunha, Santa Maria, RS.
Fonte- SALDANHA,C. S.

A diversidade de escolhas pelas mercadorias também sugere que os alunos compreendem o
ato de consumir como necessidade do seu cotidiano e de sua familia. A exemplo da aluna identificada
como F6 de 13 anos, a qual diversifica suas compras em produtos alimenticios, confecgdes,
brinquedos como a bicicleta infantil, a qual supd-se ser para uma crianca e uma bola como artigo
esportivo. Para esta aluna a percepcdo sobre consumo conspicuo, aqui entendido como, consumismo

exagerado, ndo parece ser uma pratica individualista.

FIGURA 4- Colagem dos produtos preferidos pela aluna F6. E.M.E.F. Euclides da Cunha, Santa Maria, RS.
Fonte- SALDANHA,C. S.
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Segue a analise das tabelas sistematizadas por tipos de produtos de consumo apresentando
dados sobre a preferéncia dos alunos dos sexos feminino e masculino em suas escolhas diante de
diversas mercadorias divulgadas em folhetos de propaganda levados a sala de aula.

Ao analisar a atividade cujo objetivo € investigar alunos do 8° ano do ensino fundamental sobre
os produtos de consumo que lhes sdo preferidos, sugere perceber quais sdo os principais géneros
desejados nessa faixa etdria para explicar a relacdo no que tange ao consumismo motivado pela midia
em nossa sociedade. A tabulacdo dos dados foi organizada nos seguintes tipos de produtos de
consumo: nrinquedos, eletrdnicos, alimentos salgados e doces, bebidas, cosméticos, méveis, vestudrio,
produtos farmacéuticos e outros. Primeiramente as pastas foram separadas em géneros e idade. A
tabela da figura 5, mostra os principais produtos que as alunas almejam consumir que foram os

eletronicos, os doces e pegas de vestudrio.

PRODUTOS DE CONSUMO

SEX0 IDADE
FEMININO
ALIMENTO PRODUTOS
BRINQUEDO | ELETRONICOS | SALGADO | DOCE | BEBIDAS | COSMETICOS | MOVEIS | VESTUARIO | FARMACEUTICOS | OUTROS

Fl 15 8 3 L - 1
F2 12 2 1 - - 3 - - -
F3 12 - 2 10 1 - 7 1 1
F4 14 - 4 L L 2 L 1 -
F5 13 2 3 3 3 2 2 1 3 -
Fo 3 - 3 - 1 - 1 9 1

FIGURA 5-Tabela dos Produtos de consumo preferidos pelos alunos do sexo feminino do 8° ano do ensino fundamental.
E.M.E.F. Euclides da Cunha, Santa Maria, RS.
Fonte- SALDANHA,C. S.
Legenda:
F1= Sexo Feminino e identificacdo do aluno

Os produtos eletroncios aparecem predominando nas escolhas de consumo feminino entre eles
os produtos que se destacaram foram os smatphone e notebook, contudo, nio sio expressivos quando
se trata da preferéncia masculina dessa faixa etdria. Na segunda ordem de preferéncia, os doces sdo os
que mais aparecem, e por Ultimo, sdo pecas de vestudrio. Pode-se perceber o nitido estimulo da midia
entorno da moda em que os sujeitos do sexo feminino mostraram maior interesse por artigos de
vestudrio somando 16 alunas, ao contrdrio dos 05 alunos do sexo masculino. Os brinquedos e os
produtos farmacéuticos destacaram-se pela pequena frequéncia de escolhas para o consumo feminino.
Os brinquedos foram os produtos menos desejados a esta faixa etdria das jovens alunas sugerindo ndo

ser parte de objetos de sua utilidade.
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PRODUTOS DE CONSUMO

SEXO IDADE
MASCULINO
ALIMENTO ) . ) PRODUTOS
BRINQUEDO | ELETRONICOS | SSALGADO | DOCE | BEBIDAS | COSMETICOS | MOVEIS | VESTUARIO | FARMACEUTICO | OUTROS

M1 14 L1 3 - - - 4 2
M2 13 1 10 11 5 3 1 1
3 14 - 17 - - N 2
M4 13 3 1 3 - 3 -
MS 13 4 - 1
Mé 14 7 - - 1 El - - -
M7 14 3 3 2 2 - 2 4 - L
M8 13 E3 2 2 4 - - 1 1 2

FIGURA 6-Tabela dos Produtos de consumo preferidos pelos alunos do sexo masculino do ensino fundamental. EM.E.F.
Euclides da Cunha, Santa Maria, RS.
Fonte- SALDANHA,C.S
Legenda:
M1= Sexo Mascilino e identificacido do aluno

Ao analisar os resultados que sistematizam todos os sujeitos da pesquisa, foram somados 209
produtos de consumo (figura 7). Deste total verifcou-se que entre os produtos desejados em ambos 0s
sexos, os eletronicos perfizeram 37%, em seguida com 29%, foram somados os doces e salagados e,
em terceiro lugar os produtos mais desejados pelos sujeitos foram em 10% para pegas de vestudrio.
Também vale ressaltar o desejo de consumo pelas bebidas em 8,6%.

Assim os sujeitos da pesquisa sobre consumo, t€m a maior preferéncia pelos aparelhos
celulares, que nesse estudo de caso recai sobre os sujeitos do sexo masculino. Observou-se com
detalhes que a segunda preferéncia em consumir alimentos, entre os doces e salgados, se destacaram o
consumo pelas carnes. Em terceiro lugar as bebidas, entre elas os energéticos, os refrigerantes, as
cervejas, a vodka e o whisky. Estas como bebidas alcodlicas, apareceram com frequéncia maior para o
sexo masculino. E, por ultimo os doces que se destacaram no consumo das alunas. Ja os cosméticos e
produtos farmacéuticos nao foram alvos de “desejo” para os jovens. Os mdveis também apareceram na

preferéncia dos jovens em 9% deles.

PRODUTOS DE CONSUMO
TOTALDE MEDIA
PRODUTOS DE
POR GENERO | IDADE

R ALTMENTO ) ) ) PRODUTOS
BRINQUEDO | ELETRONICOS | SALGADO | DOCE | BEBIDAS | COSMETICOS | MOVEIS | VESTUARIO | FARMACEUTICO | OUTROS
i3 138 7 pr] 1z 18 3 3 3 16 3 T
M ER] 7 53 7 el 13 1 3 1 B
TOTAL z 77 L] 32 18 3 i 71 ) 3

FIGURA 7. Tabela do total de produtos de consumo por género e média por idade
Fonte- SALDANHA,C. S.

De modo geral os produtos que tiveram menores escolhas em ambos os sexos foram de 04
unidades para os farmacéuticos e também de 04 unidades para os brinquedos. No caso dos brinquedos
infere-se que nao sdo objetos de desejo da faixa etdria dos jovens, pois percebe-se que no processo de
producdo dos objetos/mercadorias, existe uma relacdo direta com o seu ptiblico consumidor, ao que se

chamaria de "consumidor mais-que-perfeito”, segundo Santos (1987). Este termo, entendido aqueles
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que adquirem sem necessidade, mas geralmente por hibito ou prazer, pois ndo indica que a mercadoria

comprada serd utilizada por necessidade.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Diante dos dados obtidos nessa primeira etapa, ndo afere-se consideracdes finais como
conclusivas, pois se trata de um momento investigativo, o qual fornece dados e informagdes para
disgnosticar e seguir na pesquisa tedrico-metodoldgica para explicar hédbitos e desejos de consumo de
nossa sociedade, em especial de uma turma de jovens educandos.

A expectativa do projeto prevé acdes e praticas pedagdgicas aos professores e aos educandos
afirmando o compromisso da escola com a constru¢do e apropriacdo do conhecimento cientifico com
reflexo na sociedade como um todo. O projeto teve como objetivo a conscientizacdo e sensibilizar os
alunos e professores de consumir consciente. Trabalhar com os educandos formagdo da cidadania para
a vida urbana foram alguns dos eixos de preocupacdo condutor das reflexdes apresentado neste
trabalho.

Para avaliar o processo de ensino-aprendizagem, bem como, de mudancas de hébitos e
atitudes em relagdo ao consumo, requer ainda executar praticas educativas a construcio dos conceitos
referente a organizacdo dos lugares de consumo na cidade inseridos no processo da globalizacdo.
Portanto, as atividades que se seguirdo envolvem as praticas que possibilitem a¢des protagonistas dos
alunos em relacdo ao lugar em que vivem. Este projeto tem como categoria de andlise geogrifica o
estudo do lugar na cidade de Santa Maria, especificamente ao tema "cidaddo e o consumo na/da
cidade", instigando a refletir e agir na cosntru¢do de cidades sustentdveis. Por fim, tem-se como meta
aproximar a “Universidade e a Escola” no processo de ensino-aprendizagem de alunos e professores
com respeito a essa problemdtica que envolve toda a sociedade e nos faz pensa do local ao global, do

global ao local.
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Videos:

Crianga, a Alma do Negdcio ( https://www.youtube.com/watch?v=KQQrHH4RrNc)

Histoéria das Coisas (https://www.youtube.com/watch?v=7qFiGMSnNjw)



