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Resumo: Este artigo tem como objetivo apresentar uma caracterizago do cendrio
brasileiro de Iniciativas Colaborativas de Compras. Inspira-se em dados coletados em
levantamento realizado em 2014, complementados por uma revisio da literatura. A
partir do perfil basico dos grupos e suas dinimicas de funcionamento sjo tecidas
consideragdes sobre o impacto que o envolvimento em tais iniciativas tém para com
as praticas sociais dos atores envolvidos. Também, introduzimos um breve didlogo
entre as convergéncias e as divergéncias em torno de iniciativas brasileiras e iniciativas
similares atuantes na Europa, contribuindo para o debate de como estas experiéncias
podem trazer aportes 3o movimento de re-localizacio alimentar.
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Abstract: This article aims to present a characterization of Brazilian scenario of
Collaborative Purchasing Initiatives. It draws from data collected on a survey carried
on 2014 among different groups, which are complemented with literature review.
Presents a basic profile of the groups, functioning dynamics, as well as considerations
on the impact that engaqing in those initiatives have towards actors social practices.
We also introduce a short dialogue about convergences and disparities considering
Brazilian and similar European initiatives, contributing to the debate of how these

1 Mestre em Desenvolvimento Rural. Doutoranda em Desenvolvimento Rural pelo
Programa de P6s-Graduag¢do em Desenvolvimento Rural — PGDR/UFRGS, Porto Alegre, RS.
Bolsista CAPES. E-mail: potipreiss@gmail .

2 Doutora em Desenvolvimento Rural. Professora do Programa de Pés-Graduacgdo em
Desenvolvimento Rural - PGDR/UFRGS, Porto Alegre, RS. E-mail:
flavia.marques@ufrgs.br .

PREISS, Potira Viegas; MARQUES, Flavia Chardo. Tendéncias no movimento de re-localizagio alimentar
brasileiro: uma anilise de Iniciativas Colaborativas de Compras. Tessituras, Pelotas, v. 3, n. 2, p. 269-300, jul./dez.
2015.


mailto:flavia.marques@ufrgs.br

270
Tessituras

experiences can feed the re-localization movement.
Keywords: local consumption; food regimes; counter-movements.

Da deslocalizacao a re-localizacao dos alimentos

De maneira geral, a maior parte das refeicbes partilhadas por nossos
antepassados tinham como origem a producdo agricola situada a poucos
quilometros de distancia. Como metafora, podemos dizer que, quando nossas
avos faziam um bolo, a farinha, o leite, os ovos eram todos de origem
proxima e, talvez, a cereja do bolo fosse um item especial, importado. Hoje,
ao fazer o mesmo bolo, as probabilidades sdo de que o quadro seja inverso, e
a maioria dos ingredientes seja nao s6 de terras distantes, como
industrializados, e o item especial tenha se tornado o local, talvez um fruto
produzido na prépria horta.

Essa drastica mudanca de cendario é o resultado de um reordenamento
social e economico condicionado por processos de modernizacdo e de
globalizacao da agricultura. Ainda que as relagoes comerciais de importacgao
e exportacao de alimentos tenham sido uma pratica ja comum entre os povos
egipcios e romanos antigos, é somente no periodo pds-guerra, e com a
implementag¢do dos programas de desenvolvimento focados na triade
modernizacao da agricultura, urbanizacao e industrializacdo, que val se
consolidar um cenario de deslocalizacdo do sistema alimentar a nivel
mundial. Os programas tinham como meta o fim da fome e da pobreza
através da producio de alimentos baratos e em quantidade, apresentando
como solucao a integracao entre a agricultura e a industria.

Nao se pode deixar de mencionar que fol esse processo que
transformou a agricultura em forte consumidora de insumos quimicos e
maquinarios, na mesma medida em que passou a fornecer a matéria prima
para a producdao de alimentos industrializados. Novas tecnologias foram
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criadas para que os alimentos, antes altamente pereciveis, pudessem resistir
a longas distancias até chegar ao seu ponto de consumo. £ dessa forma que
a industrializacao da agricultura contribuiu para as alteracoes na dieta de
uma grande parcela da populacao, criando produtos de facil preparo,
padronizados e pautados por critérios caldricos e nutricionais, possibilitando
o consumo de alimentos independentemente do local ou estacdo do ano.
Goodman e Redcliff (1991) sugerem o termo “dieta Fordista”, para se referir
a uma nova dieta industrial e urbana, tendo como base alimentar graos,
carne bovina e acgucares. A referéncia local e cultural dos alimentos vai
dando lugar a parametros nutricionais e sanitarios, criando um contexto que
Barbosa (2009) chama de um processo de “cientificacdo” do comer. Neste, a
ciéncia passa a ter uma influéncia cotidiana nas sociedades contemporaneas
como parametro de qualidade e legitimacdo de determinados produtos ou
alimentos. Se, nas décadas passadas o exterminio da fome era a meta em
destaque, é necessario dizer que atualmente o problema ainda nao foi
solucionado, ao mesmo tempo em que a obesidade vai se tornando uma
epidemia mundial.

As transformacgoes também atingiram os produtores, criando um
contexto de alta dependéncia de insumos externos e especializacao
produtiva, significando, em muitos casos, endividamento junto as
instituicées bancarias. Todavia, nem todos os agricultores quiseram ou
tiveram condi¢coes de participar da modernizacdo da agricultura, e
certamente aqueles que ja tinham dificuldade de acesso a mercados em
contextos de precariedade socioeconémica foram os mais atingidos. Ainda
que nos ultimos 20 anos tenha havido um crescimento estavel na producao
de alimentos a nivel mundial, esse modelo de agricultura gerou uma série de
impactos sociais e ambientais extensamente documentados na literatura,
tals como: o aumento do desemprego e da desigualdade social, a
desvalorizacao cultural das populagées do campo, uma intensa migragao
para a cidade, a deterioracdo ambiental e a escassez de recursos.

Um agravamento da divida dos paises ditos do Terceiro Mundo,
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somado a entrada da Europa como forte competidora para as exportagoes
norte-americanas, levam a uma grande derrubada dos precgos agricolas e,
consequentemente, do valor da terra, provocando um endividamento
generalizado do setor agricola que entra em crise nos anos 1980 (RAMOS e
STOREL JUNIOR, 2001). O sistema tenta se restabelecer através de
politicas neoliberais e tratados internacionais de comercio livre, provocando
um processo de liberalizagao da agricultura em nivel global. Isto consolida o
que Friedmann e McMichael (1989) denominam um Terceiro Regime
Alimentar, caracterizado pelo oligopdlio das corporacbées agroalimentares,
pela globalizagcao das cadeias de proteina animal, pela crescente vinculagao
entre os mercados de petrdleo e alimentos, bem como pela expansao das
redes de varejo (supermercados) como espaco de comércio. Ploeg (2009)
demonstra como a introduc¢do do mercado global como principio ordenador
da producdo e comercializacdo agricola acaba por constituir “Impérios
Alimentares”. Seriam, entdo, eles que passariam a exercer um poder
monopodlico crescente sobre a producdo, o processamento, a distribuicdo e o
consumo de alimentos. O autor alerta que a queda generalizada dos precos
agricolas, somada ao crescente aumento dos custos de produgao, faz com que
os agricultores tenham rendas cada vez mais baixas, criando o chamado
“aperto na agriculturas”. O baixo retorno econéomico obtido pelos produtores
esta relacionado a redistribuicdo dos valores entre uma série de
intermediarios envolvidos na cadeia de abastecimento (PLOEG, 2009). A
outra face do mesmo processo é o encarecimento dos precos ao consumidor,
dificultando a aquisicao de alimentos, em especial, em quantidade e
qualidade, forcando um afunilamento e distanciamento das relagoes entre

produtores e consumidores, conforme ilustrado na Figura 01.

3 No original squezze.
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Figura 01: Afunilamento das relagdes entre produgdo e consumo nas redes de
abastecimento do sistema agroalimentar convencional.

Fonte: elaboracéo propria.

Portanto, a deslocalizacdo do sistema alimentar ndo se refere apenas
ao crescente distanciamento geografico entre os espagos de producdo e
consumo, mas também a desnaturalizacdo do alimento, que perde suas
carateristicas originais e seu vinculo sociocultural. Ha, ainda, um processo
de desumanizacao do sistema agroalimentar visto que o agricultor, que
antes atestava a qualidade do produto, se torna um “ser anoénimo”. De certa
forma, ele é substituido por roétulos produzidos por especialistas de
engenharia e nutri¢do que, por meio de analises de laboratério, vao garantir

a qualidade do produto, valendo-se de c6digos e calculos indecifraveis para o
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cidaddo comum. Assim, a deslocalizacdo também acaba por gerar um
distanciamento social e cognitivo, criando esquemas em que qualquer coisa
pode estar disponivel na prateleira de qualquer supermercado, a qualquer
momento.

Mais recentemente, alguns dos métodos de producdo industrial dos
alimentos passam a ser questionados devido as suas consequéncias para a
saude humana e para o bem-estar animal ou, ainda, pelos impactos
ambientais. Associado a isso, uma série de escandalos alimentares provocam
uma reacido da sociedade. A crise da ’vaca louca’, a gripe aviaria, o uso
abusivo de antibi6ticos e hormoénios no engorde de animais, alimentos com
aditivos com potencial cancerigeno e os produtos transgénicos sao alguns dos
fatores que tém contribuido para o que Menasche (2010) chama de uma
“ansiedade urbana contemporanea” em relacdo a alimentacao,
especialmente causada pela presenca do desconhecido na comida. Ja,
Renting, Marsden e Banks (2003) propoem a existéncia de um processo de
“desafeicdo alimentar”, que seria caracterizado por uma crescente
desconfianca da populacao em relacdo aos alimentos devido a sua forma de
producgao, porém, também agravado pelos escandalos alimentares.

E neste contexto que emergem iniciativas a nivel global que vém a
desafiar os parametros impostos pelo sistema alimentar convencional,
aproximando agricultores e consumidores em sistemas diversificados de
producdo e comercializagdo de produtos diferenciados (e.g. locais,
agroecologicos, justos, solidarios, etc.). Estas novas estratégias de consumo e
padrées de qualidade envolvem simbolismos politicos, ecolégicos e culturais.
Agroecologia, soberania alimentar, slow food sido alguns dos exemplos dos
movimentos que buscam enfatizar a importancia de aproximacio entre
quem produz e quem consome, além de valorizar a origem sociocultural e
ecolégica dos alimentos.

Tendo estes novos fenomenos em foco, nas ultimas duas décadas, tem
havido uma grande proliferacao de estudos académicos dedicados a discutir
o que vem sendo tratado como um processo de re-localizacdo alimentar. O
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tema tem sido, em especial, trabalhado na literatura europeia e norte-
americana, e, ainda que tenha um escopo proprio, é frequentemente
discutido de forma complementar ou ainda entrelacado a outros debates tais
como a virada da qualidade (GOODMAN, 2003), os processos de certificagao
e a determinacao de origem (FONTE, 2008 e 2010), as redes alimentares
alternativas (RENTING, MARSDEN e BANKS, 2003; BRUNORI, ROSSI e
MALANDRIN, 2010; STAR, 2010) e a politizacdo do consumo (LAMINE,
2005; PORTILHO, 2008, 2009 e 2010; SHERWOOD et al., 2013).

Um dos trabalhos mais reconhecidos sobre o tema foi realizado no
contexto do projeto CORAZON que compilou pesquisas realizadas em 12
paises europeus entre 2004 e 2007, com o intuito de identificar as formas de
conhecimento e dinamicas de interacdo em torno do desenvolvimento
economico de areas rurais (FONTE, 2010). A partir dos resultados
apresentados pelas pesquisas, Maria Fonte propée uma categorizacdo para
distinguir diferentes facetas do processo de re-localizacdo tendo como
referéncia a forma como a modernizacao e industrializacio se consolidam em
cada local. Cruz (2012), ao analisar o trabalho de Maria Fonte, explica que
ha dois processos relacionados a relocalizagdo. Um deles se refere ao caso
dos paises que tiveram processo mais intenso de modernizacio e
industrializacao da agricultura, situacao na qual as populacgées vivenciaram
processo de erosdo de conhecimentos locais e de relagdes sociais, de modo
que, nesse caso, os movimentos contemporaneos atuam em busca de uma
"reconexao" com determinados produtos, paises e processos sociais. O local
aqul se refere a uma aproximacao socioespacial em que as relacoes entre
produtores e consumidores tem um papel essencial no desenvolvimento de
iniciativas "alternativas" (FONTE, 2010). O segundo processo tende a
acontecer em paises ou regides onde a modernizacdo da agricultura foi
menos intensa. Conforme esclarece Cruz (2012, p. 21), nesses contextos, "as
Iniciativas em curso nao necessariamente implicam "reconectar", mas sim
reconhecer, valorizar e legitimar praticas e modos de producao,
conhecimentos e relagées de proximidade presentes nessas regides". Essas
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experiéncias associam ao local um sentido geografico vinculado a territérios
especificos, de forma que se tornam centrais as condi¢ées de producéo e o
saber fazer associado a esta localidade (FONTE, 2010). Portanto, a origem
dos alimentos torna-se o foco de resgate e valorizacao. Para os fins deste
artigo, focaremos nas dinamicas de reconexao tomando como ponto de

entrada o caso de Iniciativas Colaborativas de Compras, descritas a seguir.

Iniciativas Colaborativas de Compras - ICCs

Tragar a origem exata das ICCs é uma tarefa um tanto ardua.
Todavia, se levarmos em consideracdo dinamicas colaborativas para
aquisicdo de produtos, podemos identificar uma possivel origem destas
Iniciativas em cooperativas de consumo que surgiram ainda no inicio do
século XIX na Europa, inspiradas pelos socialistas utdpicos como Robert
Owen (MASCARENHAS, 2007; PICOLOTTO, 2008; MASCARENHAS,
GONCALVES e BENSADON, 2014). No entanto, considerarmos os
processos mais recentes de busca de alimentos diferenciados, Star (2010)
sugere que foi a partir do lema "Agriculture with a face on” (Agricultura com
uma face) que surgiram as primeiras iniciativas na Alemanha, Suica e
Japao na década de 1960. Elas se constituiram como praticas comunitarias
de consumo que buscavam o estabelecimento de relagoes de solidariedade
com produtores, remetendo a uma forma de criar bases para uma sociedade
mais ecolégica, valorizando os agricultores e estabelecendo critérios para as
praticas agricolas.

Estas experiéncias referem-se a sistemas de grupos organizados
(redes, coletivos, associagcbes e outros arranjos), nos quais, ha o
estabelecimento de relagoes diretas entre consumidores e produtores para
comercializacao de produtos alimentares em circuitos curtos. Centralmente,
a 1deia é criar uma relacdo de fidelidade e solidariedade entre quem
consome e quem produz. Mantendo estas diretrizes, porém considerando
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conformacées e identidades especificas, encontramos, por exemplo, na
Inglaterra e nos EUA, os Community Supported Agriculture (CSA); na
Franga, Association Pour le Maintien d'une Agriculture Paysanne (AMAP);
na Italia, Gruppi di Acquisto Solidari (GAS); na Bélgica, os Voedselteam; na
Espanha, os Grupos de Consumo ou Ecocajas; no Ecuador, Canastas
Comunitarias; além dos chamados 7Teikei no Japao (LAMINE, 2005;
BRUNORI, ROSSI e MALANDRIN, 2010; MONTIEL e COLLADO, 2010;
SHERWOOD et al., 2013).

Em um artigo de Claire Lamine, de 2005, a autora declara que, até
2004, uma em cada quatro familias japonesas pertencia a 7Teikeis; nos
Estados Unidos e Canada, cerca de 1400 iniciativas de CSA haviam sido
identificadas e, na Franca, cerca de 15 mil familias pertenciam a grupos de
AMAPs (LAMINE, 2005). Na Italia, sao encontradas atualmente cerca de
900 iniciativas desta natureza (BRUNORI, ROSSI e MALANDRIN, 2010).
Para a América Latina, a citacdo mais expressiva é a da Red Tierra y
Canasta no Equador, envolvendo cerca de 1.500 consumidores e 600 familias
de agricultores agroecolégicos organizados em grupos por todo o pais
(KIRWAN, 2008). Todas estas iniciativas se constituem em experiéncias de
aquisicao direta de produtos através de redes de consumidores e produtores,
que, a partir da constituicdo de acordos diretos e especificos, acabam por
articular distintos arranjos, formas de organizac¢ao ou, até mesmo, processos
inovativos tanto na produ¢do, como no consumo. As denominagoes citadas
sdo as mais frequentes para os paises mencionados, o que de forma alguma
exclui sistemas com outras denominacgoes, todavia, seguindo as mesmas
diretrizes apresentadas acima. Assim, ainda que haja uma diversidade de
denominacées e identidades especificas que as iniciativas adotam a nivel
local, ha aspectos convergentes entre seus elementos mobilizadores e formas
de atuacdo. Neste sentido é que se esta propondo a ideia de Iniciativas
Colaborativas de Compras — ICCs, como forma de referencia-las a partir de
um olhar amplo e integrador, que nao desconsidera as peculiaridades locais,
todavia, busca desconstruir a ideia de um fenomeno isolado.
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E este olhar que nos estimula a considerar as ICCs como um
movimento de contra tendéncia alimentar, ou seja, uma resposta cultural as
forcas globais, em que as no¢des de globalidade e modernidade como um
processo homogeneizante é questionado. Neste sentido, é fundamental levar
em conta a forma com que os atores criam agendas proprias e como se
reposicionam frente aos efeitos das chamadas “macroestruturas”
(SHERWOOD et al., 2013). Olhando desta forma, os consumidores
deixariam de ter um papel passivo em absorver e seguir os preceitos do
sistema alimentar hegemonico ou, de outra parte, aderir completamente a
uma via alternativa. Sherwood et al. (2013) defendem que os consumidores,
a partir de sua reflexividade e escolha, buscariam incorporar, em sua
realidade, praticas de consumo mais condizentes com suas proprias
racionalidades. A contra tendéncia estaria, portanto, na maneira como os
atores reagem a valores e discursos dominantes, sejam eles de um contexto
global ou local, criando através de sua capacidade de agéncia novas
materialidades com potencial de reformular os cursos de acdo através da
recombinacgao de praticas sociais em distintas e multiplas realidades (ARCE,
SHERWOOD e PAREDES, 2015). No que diz respeito ao processo de
producdo e consumo de alimentos, isto pode significar que a agéncia dos
atores envolvidos esta também sujeita a valores e efeitos do
desenvolvimento global, como: liberdade, bem-estar e comprometimentos
multidimensionais com elementos materiais e imateriais pertinentes a

concepcao dos atores sobre qualidade de vida (ARCE, 2015). Assim,

a qualidade dos alimentos nfo é um enigma a ser resolvido
exclusivamente por meio de normas ou politicas publicas,
mas sim um campo fortemente contestado e, muitas vezes,
cadtico, caracterizado por altas taxas de incerteza e
vulnerabilidade, que competem com crengas e ideais
desejaveis de bem-estar. E também uma expressio da
agéncia das pessoas na mobilizacdo das politicas publicas,
ideias sobre necessidades e desejos potenciais sobre o que é
adequado para a familia na qual um individuo nasce e vive.
Esta agéncia interage com os crescentes "males" da
moderniza¢do e do desenvolvimento, condicionando muitos
aspectos, como o nascimento de atividades civicas de
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contestacdo, sob a forma de crescentes e diversificados
movimentos alimentares (ARCE, 2015, p. 152, aspas no
original, traducao prépria).

Para Brunori, Rossi e Malandrin (2010), os GAS criam situacoes
ganha-ganha tanto para produtores como consumidores, visto que
estabelecem relacdoes de parceria e criam solugées economicas que
beneficiam ambas as partes, tais como: eliminacdo de atravessadores,
utilizacdo de trabalho voluntario, diminuicdo de gastos com operacgoes e
materiais desnecessarios (e.g. longos periodos de armazenamento,
embalagens, etiquetagens, conservacao, dentre outros). Ja, Lamine (2005)
aponta que estes sistemas oferecem a possibilidade de trocar incertezas
através dos acordos e comprometimentos estabelecidos entre produtores e
consumidores. Conforme a autora, o sistema permite que os consumidores
reduzam suas “incertezas qualitativas” (i.e. seguranca, gosto, origem, etc.) a
medida que os agricultores diminuem suas “incertezas quantitativas” (i.e.
garantia de vendas e precos pagos). E nesse sentido que Marsden (1998)
sugere que esses mercados de alimentos em cadeias curtas estdo se tornando
diferenciados por cumprirem uma série de critérios socialmente construidos
sobre a qualidade dos alimentos, contrapondo-se aos mercados de “alimentos
de massa anonima”. Assim, as potencialidades em relacdo ao mercado estao
mais no sentido de possibilitar uma maior diversidade de modelos, frente as
instituigées convencionais e, com 1sso, permitir um maior atendimento de
demandas sociais e ambientais, fazendo com que os consumidores tenham
um papel transformador, pois, criam novos discursos, narrativas e formas de
relagdo que afetam dinamicas de infraestruturas e reformulam padroes de
consumo ao dar novos significados e contetidos a bens e servigos (BRUNORI,
ROSSI e GUIDI, 2011).

Ampliando os potenciais de atuagdo politica destas iniciativas,
Sherwood et al. (2013) relatam como a Red Tierra y Canasta passa de um
grupo de 25 familias de moradores urbanos de classe baixa a uma rede de

atuacao politica a nivel nacional, envolvendo processos de qualificacdo da
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agroecologia no Equador, de participacdo no Movimento de Soberania
Alimentar e da construcdo de medidas legislativas para a eliminacio de
agrotoxicos. Outro aspecto relevante que surge deste ‘movimento’ é a
seguranca e soberania alimentar, que pouco aparece nos exemplos

anteriores, mas esta expresso claramente no trecho abaixo.

A Canasta Comunitaria de Riobamba [Equador] é um esforco
de resisténcia dos moradores da cidade frente a um
modelo de economia e de mercado que dificulta o
acesso aos alimentos. Fundamenta-se em praticas
solidarias tradicionais dos nossos povos que transformamos
em um processo organizativo consciente. Em outras
palavras, somos uma organizacdo popular urbana de
consumidores e nosso eixo de construcdo é a seguranca e a
soberania alimentar de forma que possamos criar uma
auténtica economia popular e solidaria, resgatando o ser
humano fraterno e integral que, em realidade, todos somos

(GOTAIRE, 2004, p. 1, grifo original, tradugao prépria).
Alguns dos valores identificados (e.g. solidariedade, reciprocidade,
defesa de modos de vida, ambientalismo, soberania alimentar) a partir dos
exemplos, e que subjazem as distintas ICCs, permitem antever que guardam
caracteristicas de contra tendéncias aos dominios do sistema agroalimentar.
Além disto, também dao pistas de outras intersubjetividades, considerando
que “nem tudo o que se produz é consumo, nem tudo o que se troca é
mercadoria, as pessoas comem comida e simbolos e trocam bens e sentidos

de vida” (BRANDAO, 2007, p. 55).

Levantando dados e informacoes

O trabalho sobre as ICCs se inicia com uma busca sistematica de
informacoes, utilizando revisdo de pesquisas académicas, literatura cinza,
uso de ferramentas de busca on-line, redes sociais na internet, além da
realizacdo de contatos diretos com os grupos identificados. Os dados

levantados pelo Instituto Kairds e pelo Instituto Brasileiro de Defesa do
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Consumidor — IDEC acabaram por constituir um importante ponto de
partida no percurso de buscar elementos sobre ICCs no Brasil.

Para atualizar e sistematizar informagoes que pudessem delinear um
perfil basico dos grupos e suas respectivas dinamicas de funcionamento, foi
realizada também uma sondagem com uso de um questionario on-line?,
composto por 29 questdes. O formulario foi enviado a 34 contatos por correio
eletronico em setembro de 2014, informando a finalidade da pesquisa e
solicitando colaboragado. Depois de 40 dias, foram respondidos e devolvidos
12 questionarios. O Quadro 01, abaixo, traz um resumo das ICCs que
contribuiram com o levantamento de informacées. Ainda que o numero de
participantes tenha sido menor que 50%, é relevante considerar os dados,
visto que complementam e corroboram aquilo que foi obtido da literatura e

de outros levantamentos.

Quadro 01: ICCs que participaram da sondagem em resposta ao questionario on-line.

E £ : : : DATADE

NOME DA INICIATIV .-\» CIDADE ESTADO CRIACAO
Z‘j:é“d"‘m Agroecolégica Emiliano |p,, Grossa Parani 1010112013
MICC: Associaglo Integragdo Campo e | g2, p,yy1q SioPaulo  |01/02/1986
Cidade
GAS: Grupo de Alimentacio Saudivel |Erechim Sio Grande do |11/0612014
Rede Terra Viva Belo Honizonte Minas Gerais [ 10/08/2014
Rede Guandu Piracicaba Sdo Paulo 01/02/2007
Projeto Consumo Consciente ABC Abc Paulista Sao Paulo 01/07/2012
o o0s: Sistema De Comercializacdo | 5y, Floresta e Carlinda | Mato Grosso  [01/01/2008
R e Consumidores Conscienes | pedralvaeltyjubd | Minas Gerais | 25/0412014
CSA Demetria: Botucatu Sao Paulo 10/07/2011
Direto da Roca Piracicaba Sdo Paulo 08/08/2012
Consumosol Sdo Carlos Sdo Paulo 03/06/2004
GIA: Grupe De Integracio Rio Grande do 0’/
Asroecologica GIA Porto Alegre Sul 10/08/2012

Fonte: elaboragdo propria.

4 Para elaboragdo do questiondrio e sistematizacgio das respostas foi utilizada a ferramenta
Quick Surveys (wWww.quicksurveys.com).
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ICCs brasileiras: um breve contexto

A produgao académica centrada nas ICCs brasileiras ainda é bastante
incipiente, tendo sido encontradas apenas duas dissertacoes de mestrado,
uma focada na experiéncia da Rede Ecoldgica do Rio de Janeiro (RJ) de
autoria de Camila Batista Martins Carneiro (2012) e outra sobre circuitos
curtos em Campinas (SP), que inclui alguns aspectos sobre a iniciativa
Trocas Verdes, tendo como autora Maria Elisa Von Zuben Tassi (2011).
Também, ha alguns artigos e capitulos de livros tais como: Portilho (2008,
2009 e 2010) e Mascarenhas, Gongalves e Bensadon (2014). As organizacgoes
da sociedade civil ou as proprias ICCs tém produzido alguns materiais
referenciais sobre a tematica. Todavia, na maioria dos casos, estes tém um
carater mais informativo e educativo, sendo as publicacbes do Instituto
Kairés as que apresentam um carater mais analitico. A caracterizagdo mais
frequente das ICCs na literatura é de “grupos de consumo responsavel”,
sendo também frequentemente associados a temas como: economia solidaria,
politizacdo do consumo, circuitos curtos de comercializacao e agroecologia. O

termo consumo responsavel é tido como

um conjunto de hébitos e praticas que fomentam um modelo
de desenvolvimento comprometido com a redugdo da
desigualdade social. O consumo responsavel visa melhorar as
relacées de producgéo, distribuicdo e aquisi¢do de produtos e
servicos, de acordo com os principios da economia solidaria,
soberania alimentar, agroecologia e o comércio justo e
solidario. E a valorizacio e a vivéncia de atitudes éticas para
a construcdo conjunta de um novo panorama social e

ambiental (INSTITUTO KAIROS, 2013, p. 103).

Portilho (2010) faz uma profunda analise de como os problemas
ambientais passam a ser atribuidos a um estilo de vida consumista da
sociedade, levando a nocao de que uma nova forma de consumo precisaria
ser desenvolvida de maneira que habitos menos predatérios pudessem
conduzir os individuos a um cotidiano menos materialista. Estes elementos

contribuem para que seja cunhado o termo “consumo responsavel”’. No
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entanto, a propria autora traz um alerta para o perigo conceitual e politico
deste termo, pois, por um lado, o consumidor passa a ser visto como um “ator
singular portador da histéria”, tendo a missdo de ser “o ator” responsavel
pela revolucionaria transformacao da sociedade, isentando os demais atores
do campo politico (i.e. Estado, governos, movimentos sociais) (PORTILHO,
2010).

As duas primeiras iniciativas no pais datam de 1978, com as
experiéncias da Cooperativa Ecolégica — Coolmeia, em Porto Alegre (RS), e a
Cooperativa de Consumidores Naturais do Rio — Coonatura, no Rio de
Janeiro (RJ). Ambas surgem em um contexto em que o acesso a alimentos
organicos era dificil, mobilizando grupos de consumidores engajados no
movimento ecoldgico, contrarios ao uso de agrotoxicos e em prol da
agricultura familiar em pequena escala (PREISS, 2004; CARNEIRO, 2012).
Ainda que ambas as iniciativas nao estejam ativas na atualidade, parece
relevante cita-las, primeiramente, no que tange a um resgate histérico das
ICCs no Brasil, mas também, porque inspiraram varias outras experiéncias
subsequentes. Este é o caso da Feira de Agricultores Agroecolégicos que
existe ha 25 anos, em Porto Alegre, como consequéncia da pioneira Coolmeia
(PREISS, 2004). Do mesmo modo, no Rio de Janeiro, a Feira Organica da
Gloria e a Rede Ecoldgica decorrem da Coonatura (CARNEIRO, 2012).
Parece-nos, ainda, interessante mencionar que o periodo de criacido destas
acoes pioneiras, no Brasil, coincide com o identificado por Lamine (2005) ao
reportar a origem de iniciativas na Europa, Japao e Estados Unidos.

No que diz respeito as ICCs ativas no pais, o Instituto Kairds
realizou, em 2009, uma pesquisa que identificou 17 experiéncias que
declararam realizar compras coletivas com critérios solidarios e ou
agroecolégicos (INSTITUTO KAIROS, 2011). Conforme o Instituto Kairds
(2011), as principais motivagoes para construgao dos grupos referem-se ao
desejo de realizar um movimento de aproximacdao entre produtores e
consumidores e uma maior integracdo entre o campo e a cidade. Ainda, do
ponto de vista dos objetivos, é central o fortalecimento dos agricultores e a
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criacio de oportunidades para consumidores acessarem produtos
diferenciados.

Importante ressaltar que, para além da venda direta aos
consumidores, as feiras e mercados institucionais, como o PAA% e o PNAES,
tém sido os principais espacos de escoamento da producao dos agricultores
envolvidos nas ICCs (INSTITUTO KAIROS, 2011; CARNEIRO 2012;
MASCARENHAS, GONCALVES e BENSADON, 2014). A pesquisa do
Instituto teve como desdobramento a realizacdo de um encontro, com a
finalidade de promover conhecimento mutuo e troca de experiéncia em
agosto de 2011, em Parelheiros (SP); tendo sido organizado pelo Instituto
Kairés no ambito do projeto “Promog¢do do Consumo Responsavel nos
Territérios Rurais”, em parceria com a Secretaria de Desenvolvimento
Territorial do Ministério do Desenvolvimento Agrario (SDT/MDA)
(CARNEIRO, 2012). No encontro, foi criada a Rede de Grupos de Consumo
Responsavel, com o objetivo de articular agées conjuntas no que se refere a
praticas de comercializacao e consumo responsavel, e para atuacao politica e
formativa dos participantes (CARNEIRO, 2012; MASCARENHAS,
GONCALVES e BENSADON, 2014). Foram realizados novos encontros em
2013 e 2015, que tém contribuido para uma atuacio articulada dos grupos,
com a criacdo de uma agenda comum e a realizacdo de atividades em
colaboracao, tais como pesquisas de preco ou compra conjunta de alimentos
de dificil acesso. Em 2014, também foi criada a rede CSA Brasil, como uma
associacao sem fins lucrativos que visa ajudar na criagdo de novos projetos
de Comunidade que Sustenta a Agricultura — CSA, bem como articular e

auxiliar os projetos ja existentes. Atualmente, fazem parte desta rede cinco

5 Programa de Aquisi¢do de Alimentos, é um instrumento de politica publica instituido pelo
artigo 19 da Lei n°. 10.696, de 2 de julho de 2003, cujo objetivo é garantir o acesso aos
alimentos em quantidade, qualidade e regularidade necessarias as populagées em situacéo
de inseguranga alimentar e nutricional e promover a inclusido social no campo por meio do
fortalecimento da agricultura familiar (BRASIL, 2003).

6 Programa Nacional de Alimentacido Escolar, ligado ao Ministério da Educacao, estabelece
um mercado institucional para a agricultura familiar através do abastecimento de escolas
publicas, segundo os principios de alimentagdo adequada e da soberania alimentar
(BRASIL, 2009).

PREISS, Potira Viegas; MARQUES, Flavia Chardo. Tendéncias no movimento de re-localizagio alimentar
brasileiro: uma anilise de Iniciativas Colaborativas de Compras. Tessituras, Pelotas, v. 3, n. 2, p. 269-300, jul./dez.
2015.



285
Tessituras

projetos (CSA BRASIL, 2015). E importante ressaltar que estas iniciativas
tém uma influéncia direta das experiéncias de Community Supported
Agriculture citadas anteriormente, sendo, portanto, uma versao brasileira
que se inspira e mantém conexoes com a rede internacional.

Outra institui¢do que tem contribuido com a divulgacado das ICCs no
pais, é o Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor — IDEC, que atua ja
ha algum tempo em favor da disseminacao e informacdo sobre diferentes
praticas de consumo. Com o objetivo de aproximar o consumidor dos
alimentos organicos o IDEC lancou, em 2012, uma ferramenta on-line de
busca rapida que mapeia e cadastra feiras organicas e grupos de consumo
responsavel, tendo atualmente 413 feiras e 32 grupos de consumo
1dentificados. Interessante ressaltar que, desde seu lancamento até
dezembro de 2014, os registros no mapa cresceram em 240%, sendo
acessado, em média, por 10 mil pessoas por més (IDEC, 2014). O aumento
nos registros, por um lado, pode representar um processo de rapido
crescimento dos grupos, ou ainda, pode ser que a ferramenta esteja
facilitando a divulgacgao de iniciativas que ja atuavam anteriormente.

Tendo os materiais citados como base, porém, aprofundando o
levantamento com dados préprios, identificamos, até abril de 2015, a
atuacao de 46 iniciativas, localizadas em 33 cidades brasileiras. A Figura 02
apresenta uma representacio grafica desta distribuicdo. Na préxima secao,
apresentaremos um perfil dos grupos e sua dinamica de funcionamento,
estabelecendo algumas reflexées tendo também como base a literatura

internacional.
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Figura 02: Representacao grafica da distribuicdo das ICCs atuantes nos Brasil.
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Fonte: elaboracdo propria.

Tendéncias das ICCs brasileiras e o dialogo com a literatura

internacional

Diferentemente dos casos comumente relatados nos paises do
hemisfério norte, onde se identifica a construcdo de uma identidade a nivel
nacional, as 1iniciativas brasileiras apresentam uma variedade de
denominagées: redes, coletivos, grupos, sistemas ou outras. As varias
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nomenclaturas indicam a variedade de formas organizativas que podem ser
consideradas como ICCs. Todavia, ha, também, diversidade no que diz
respeito aos elementos ideoldgicos e politicos expressos na maneira como as
ICCs se denominam, ressaltando determinadas caracteristicas ou valores.
No caso Italiano, a palavra “solidariedade” ganha destaque, no frances, é a
“agricultura camponesa”, ja, na Espanha, o destaque é a origem de base
ecologica dos produtos e, nos casos da Inglaterra e EUA, a “agricultura de
apoio comunitario” ira ressaltar as relagdoes de reciprocidade entre
produtores e consumidores. Solidariedade, agroecologia, ecologia, consumo
responsavel, integracdo campo e cidade sdo alguns dos valores expressos
pela pluralidade de agendas envolvidas nas 1iniciativas brasileiras.
Importante ressaltar que, mesmo distintos, tais valores nao sao de forma
alguma contraditorios.

Para Mascarenhas, Gong¢alves e Bensadon (2014) a associacio das
ICCs com os movimentos de agroecologia e da economia solidaria se deve ao
fato de que esta ultima auxilia a encontrar novas formas de acesso a
mercados e fornece praticas economicas de organizacdo auto-gestionaria e
horizontal; a medida que agroecologia permite praticas produtivas mais
harmonicas entre humanos e natureza. Os mesmos movimentos sdo citados
como influentes para o caso das iniciativas atuantes no Equador
(SHERWOOD et al., 2013; KIRWAN, 2008; BEKKERING, 2011). Tomando o
exemplo equatoriano e umas das iniciativas mais antigas no Brasil, o MICC
- Associacao de Integracao Campo-Cidade, que atua desde meados dos anos
1980 na Zona Leste de Sao Paulo, encontramos outro ponto interessante de
convergéncia. Trata-se da inspiracao inicial no movimento da Teologia da
Libertacao. No caso paulista, a associacao surgiu de um grupo de pessoas
envolvidas com a Igreja Catélica na Vila Alpina, preocupados em concretizar
os ensinamentos cristaos e apoiar os movimentos sociais em prol da reforma
agraria, fortemente ativos na época, em especial, o Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST). Por sua vez, a Canasta
Comunitaria Utopia atua, desde 1987, na cidade de Riobamba (regido da
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Serra Central do Equador) tendo como influéncia, na sua origem, a acio de
Comunidades Eclesiais de Base e o movimento indigena organizado.

H4 uma grande variacdo no tamanho dos grupos, porém, entre as
ICCs participantes do estudo, a maioria das iniciativas envolve entre 11 e 20
produtores, tendo mais de 50 consumidores ativos. O tamanho de cada
Iniciativa acaba por influenciar a sua forma de atuacdo e dinamica de
distribui¢ao, podendo ser um sistema simples e direto ou apresentar
estruturas mais complexas. Para tratar o tema, o Instituto Kairés criou uma
categorizacdo conforme o tipo de rede de abastecimento apresentado. As
redes singulares (Figura 03) sdo experiéncias que possuem um eixo de
gestdo centralizado e o processo de comercializagao é feito de forma direta
entre produtores e consumidores, esta conformacao tende a ser encontrada
em cidades de 200 mil a 1,5 milhées de habitantes INSTITUTO KAIROS,
2011). As redes capilares (Figura 04), por sua vez, sdo caracterizadas por um
processo de distribui¢cdo em nucleos, onde a gestdo envolve a organizacao de
distintos coletivos territorializados, sendo comumente encontradas em
grandes centros urbanos como Rio de Janeiro e Sao Paulo (INSTITUTO
KAIROS, 2011). O caso mais expressivo, considerando o tamanho, é o MICC,
que tem 23 pontos de distribuicdo na Zona Leste de Sao Paulo, com uma

producao e entrega média de 400 cestas semanais.
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Figura 03: Diagrama que exemplifica as relacdes de abastecimento em uma ICC de rede
singular.
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Fonte: Instituto Kairds (2011).
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Figura 04: Diagrama que exemplifica as relacdes de abastecimento em uma ICC com
rede capilar.
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Fonte: Instituto Kairds (2011).

Apesar de uma relativa abundancia de estudos centrados em GAS e
AMAPS, nao encontramos nenhum estudo que revelasse de forma clara a
existéncia de dinamicas de distribuicao mais complexas, tais como as redes
capilares. Assim, a partir da literatura acessada, arriscamos sugerir que a
distribui¢do dos produtos nos GAS e AMAPS seguem um sistema singular,
no entanto, sua gestdo politica e organizacional parece ocorrer de forma
mais complexa, visto que os grupos estdo integrados a redes de atuacido em
nivel nacional. Estes arranjos parecem se opor novamente ao caso brasileiro,
uma vez que, neste, ha um processo de gestdo extremamente variavel entre

as ICCs, podendo envolver trabalho voluntario e auto-gerido, até grupos com
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equipes de funcionarios profissionalizados, embora predomine a primeira
situacido. Estes dados sdo ratificados por Mascarenhas, Gongalves e
Bensadon (2014), que mencionam diferentes graus de engajamento dos
participantes em cada iniciativa. Os autores, inclusive, relatam que
membros das equipes de gestdo, eventualmente, sentem-se sobrecarregados
e, até, afastam-se do grupo. Tal dinamica pode, em alguns casos, evidenciar
contradi¢cbes entre os valores recorrentemente citados pelos grupos
(solidariedade, voluntariado, efc.) e a pratica da auto-gestdo e
sustentabilidade. Por outro lado, também pode expressar processos de maior
fluidez operacional, desburocratizacao e criatividade, sem o condicionamento
a estruturas fixas e formais (MASCARENHAS, GONCALVES e
BENSADON, 2014). Além disso, legalmente, a atuacao das ICCs, no Brasil,
se da de forma informal, estando apenas algumas poucas iniciativas
formalizadas em estruturas como cooperativas ou associacoes.

Apesar disso, ha uma gama de institui¢ées que apoiam as ICCs, elas
vao desde escolas, universidades e institutos de pesquisa, até igrejas e
organizacées nao governamentais. Tendo em vista o baixo nuimero de
pesquisas que encontramos sobre as ICCs, nos chama a atencdo o numero
significativo de universidades citadas como parceiras, tais como: UNESP,
UFSCar, UFRGS, PUC-Rio e UFFS. Ao que parece, as ICCs tém se
relacionado com as universidades muito mais como projetos de extensao do
que como objetos de pesquisa. Outro ponto de vista é fornecido por Portilho
(2009), que indica, em um contexto mais amplo, a escassez de estudos
sociolégicos sobre o fenomeno do consumo no pais, o que pode ser explicado
pelo predominio do viés produtivista dado por campo de pesquisa, além de
uma tendéncia de interpretacdo do consumo sob uma O6tica moralista e
moralizante.

Os dados do levantamento realizado mostram que ha grande
diversidade de produtos ofertados através da ICCs. As respostas indicaram
que a mailoria comercializa um leque de 70 a 100 tipos diferentes de
produtos, dentre os quais, os mais comuns sdo: hortalicas, frutas, temperos,
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graos, panificados, produtos lacteos e doces. Além disso, em algumas
Iniciativas, também sao oferecidos chds, carnes e embutidos, bebidas,
farinhas, cogumelos, alimentos pré-prontos congelados, artesanatos e
materiais de higiene. No que diz respeito as caracteristicas dos produtos,
percebe-se que a forma de producdo é um critério relevante, sendo a
producao agroecoldgica, organica e biodinamica as mais presentes. Também,
foram indicados atributos que ndo se referem a producdo em si, mas ao
contexto dos produtores, como atuarem na agricultura familiar ou serem
beneficiarios da reforma agraria, assim como fazerem parte de alguma rede
de economia solidaria. Estas caracteristicas sdo reafirmadas e ressaltadas
como critérios importantes para a motivagao de envolvimento nos grupos e
sao complementares a questdoes como desejo de maior aproximacao entre
consumidores e produtores, preocupacdo com saude e alimentacio,
estreitamento de relagdoes entre campo e cidade e anselos por um sistema
alimentar distinto. No que se refere aos GAS, Brunori, Rossi e Malandrin
(2010) e Brunori, Rossi e Guidi (2011), apontam que os critérios
considerados como relevantes para a qualidade dos produtos, muitas vezes,
diferem em muito dos parametros valorizados pelo regime convencional,
caracterizando um processo que os autores chamam de “virada da
qualidade™.

Outro aspecto convergente entre as iniciativas brasileiras e aquelas
encontradas na literatura internacional diz respeito a alteracoes de praticas
ou habitos entre os envolvidos devido ao engajamento nas ICCs. Para
Lamine (2008) e Brunori, Rossi e Malandrin (2010) essas alteracbes sao
provocadas pelo estabelecimento de uma relacdo entre consumidores e
produtores que acaba por redefinir tanto o sistema de producdo, como o de
consumo. Em outras palavras, a partir da interacdo ha substitui¢ées ou
redefini¢oes de praticas ao longo do processo, criando assim dinamicas de
construcao de conhecimento. No que diz respeito aos produtores brasileiros,

entre as alteracoes citadas, estao a producao de novos produtos, mudanca na

7 No original quality turn.
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forma de cultivo, processamento poés-colheita e logistica de distribuigdo. A
pesquisa revela, ainda, que alguns produtores precisaram aprender a
utilizar softwares visto que esta é a ferramenta mais comum para a
realizacao de pedidos.

Os processos mencionados vao ao encontro do que argumentam
Brunori, Rossi e Malandrin (2010), que, ao descreverem as dificuldades que
muitos agricultores enfrentam para se tornarem fornecedores dos GAS,
sugerem que esse processo envolve uma profunda reformulagao de
componentes materiais e 1materiais de gestdo da propriedade e dos
processos de comercializacao. Isto ocorre porque os agricultores, além de se
engajar em processos inovadores para a producdo, precisam desenvolver
habilidades de comunicacdao e administracdo, tais como lidar com varios

clientes e criar novas formas de logisticas. Nas palavras dos autores:

enquanto os agricultores convencionais precisam de poucas
habilidades de comunicacdo - especialmente se o produto é
padronizado, o preco ja estd dado e ndo ha nenhum contato
com os consumidores - para os agricultores dos GAS a
comunicacdo é uma funcio chave. Isso porque é necessario
que eles entrem em sintonia com as necessidades dos
consumidores para manter e melhorar a reputacgdo e o nivel
de confianca (BRUNORI, ROSSI e MALANDRIN, 2010, p. 9,
traducgio proépria).

Quanto aos consumidores brasileiros, as alteracbes mais citadas
foram a criacao de novos habitos alimentares e a necessidade de adaptar a
logistica pessoal e familiar para participar do grupo. Também, ha indicios de
um aumento no numero de refei¢coes feitas em casa, maior tempo dedicado a
cozinhar, aprendizagem de novas receitas, além de um maior conhecimento
sobre os processos de producao dos alimentos.

De certa forma, podemos entender que a comercializacdo de produtos,
ainda que seja central para a dinamica de funcionamento dos grupos, nao é
0 Unico elemento mobilizador, visto que todas as iniciativas declaram

realizar atividades de outra natureza. Dentre os eventos citados, destacam-

se programas educativos (e.g. palestras, oficinas e debates), assim como sio
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expressivas as atividades culturais (e.g. feiras, shows musicais, degustacoes)
e de socializacao (e.g. comemoracoes, refeicoes coletivas e dias de campo).
Portilho (2008) chama a atencdo para o fato de que as dinamicas de
socializacao presentes em feiras e ICCs sdo mencionadas entre as principais
motivacgoes para o consumo. Nesse sentido, pode-se entender que, para além
de espacos de compras e trocas, as ICCs podem ser vistas como espacos
relacionais, conforme propoe Miller (2002) quando aborda questées
emocionais e subjetivas relacionadas as compras, tais como sentimentos de
responsabilidade e cuidado. No mesmo sentido, encontra-se a pesquisa de
Kneafsey et al. (2008) sobre as relacoes entre produtores e consumidores em
ICCs na Inglaterra. Para as autoras, estas relagoes sdo transpassadas por
uma “ética do cuidado” em que sentimentos de empatia, afeto e cuidado
criam dinamicas relacionais construtivas na busca pela consolidacao de
anseios, por exemplo, conhecer quem produz sua comida ou quem compra
seus produtos.

A literatura tem apresentado os consumidores das ICCs como pessoas
com certo poder aquisitivo, frequentemente enquadrados na classe média e
alta. Nos casos europeus, ha mencées de que os consumidores de AMAPS,
CSA e GAS se dispéem a pagar valores mais altos por produtos organicos,
locais e frescos. Para o cenario brasileiro, duas redes com uma expressiva
quantidade de participantes tém seu publico de consumidores formado
majoritariamente por pessoas de baixa renda, é o caso do MICC, na Zona
Leste da cidade de Sao Paulo, e a Rede Tapiri, em Manaus. Ja, nas demais
experiéncias, encontramos consumidores com melhores condi¢coes, na
maioria dos casos, classe média. Neste sentido, compactuamos com
Mascarenhas, Goncalves e Bensadon (2014), quando alertam que o alto
poder aquisitivo dos consumidores pode se tornar um empecilho para a
popularazicao destas iniciativas e suas intencoes de ruptura politica e
econémica no sentido de oferecer uma forma distinta de economia e consumo
a estabelecida pelo sistema agroalimentar convencional, mesmo que as ICCs
promovam ou se pautem por este discurso.
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Ainda que nao tenhamos dados quantitativos sobre a diferencga entre
valores pagos pelos produtos nas ICCs em relacdo ao mercado convencional,
entre os consumidores parece haver um certo consenso de que os precos
serilam menores ou equivalentes aos produtos encontrados no mercado.
Também, nos parece relevante mencionar a pesquisa realizada pelo IDEC
sobre o preco de produtos organicos, comparando-os em supermercados,
feiras e cestas entregues a domicilio. Os principais resultados indicam que,
em todos os casos (com apenas uma excecao), o preco na feira organica era o
menor; sendo que, quando a relacao é entre os precos praticados por cestas
entregues a domicilio e os pregos praticados nos supermercados, os ultimos
sao maiores em 70% dos casos, apresentando variacoes entre o maior e o
menor prego de 13% a 462% (IDEC, 2010).

Considerando que as cestas entregues a domicilio apresentam valores
reduzidos em relacdo aos supermercados, qual seria a diferenca de precos de
produtos organicos praticados nas ICCS? Em especial, tendo em conta que
os custos de gestao sao partilhados entre os proprios participantes através
de trabalho voluntario. Certamente, esta é uma questao que merece um
estudo aprofundado, podendo indicar com maior clareza as repercussoes
econémicas destas iniciativas, seja para seus consumidores, produtores e

mercados locais.

Consideracoes finais

Este artigo teve como objetivo apresentar uma caracterizacdo do
cenario brasileiro de Iniciativas Colaborativas de Compras como uma
expressdo do movimento de re-localizacao alimentar no pais. Para isso,
apresentamos um debate introdutério sobre o sistema alimentar

contemporaneo, tracando uma caracterizacao dos processos de

8 Essas cestas ndo devem ser confundidas com as ICCs, considerando que este sistema de
abastecimento se refere a empreendimentos privados que fornecem alimentos por meio de
servigos de tele entrega, nao havendo relacdo direta entre quem produz e quem consome.
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deslocalizacdo e re-localizagdo alimentar. O foco sobre as Iniciativas
Colaborativas de Compras permitiu delinear um perfil basico dos grupos,
suas dinamicas de funcionamento, bem como algumas consideragoes sobre o
1mpacto que o envolvimento em tais iniciativas pode ter nas praticas dos
atores envolvidos. Com o intuito de demonstrar que estas iniciativas nao sao
um fenomeno isolado, realizamos um breve didlogo entre as convergéncias e
as divergéncias em torno das experiéncias brasileiras com similares no
contexto europeu.

Ainda que a re-localizacao alimentar, impulsionada pelos movimentos
sociais, nao gere de imediato um colapso financeiro no mercado de
commodities ou provoque uma redistribuicdo de rendas a nivel global,
conforme sugere Star (2010), este movimento tem contribuido fortemente
para estabelecer um novo paradigma para a producgao e distribuicao de
alimentos e seu consumo. Dessa forma, pretende-se contribuir para um
debate mais amplo que entende estas inciativas como um movimento de
contra tendéncia alimentar, no qual as noc¢oes de globalidade e modernidade
tornam-se questionaveis como processos homogeneizantes. Isto porque
potencialmente criam espacgos que ampliam as possibilidades de reflexao e
de escolha, gerando uma multiplicidade de racionalidades frente ao sistema
alimentar convencional.

As convergéncias com a literatura internacional permitem que
reafirmemos as ICCs como um movimento de contra tendéncia, ndo isolado e
que apresenta conformacées locais de acordo com aspectos politicos e
socioeconomicos de cada situacdo. As relagées entre os atores demonstram
dindmicas mais complexas do que as caracteristicas do sistema alimentar
dominante, apontando, portanto, potenciais para os processos de construcao

do conhecimento, cuidados e agoes politicas.
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